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تحقق آروزی 25 ساله ادغام وزارتخانه‌ها در دولت دهم
پيشرفت اقتصاد کشور در ســایه ادغام توليد وتجارت
 متن کامل برنامــه‌های وزیر صنعت،معدن و تجارت

مــوانع از سر راه تولید و تجارت باید برداشته شود
لزوم توجه همه دستگاه‎ها به آمایـــش تجاری صنعتی کشور
دیــدگاه مثبت  نمایندگان مجلس به ادغام صنعت و تجارت

وزارتخانه‌اي براي توليد پایدار و صادرات ماندگــار
یک ادغام با سهم 40 درصدی از تولید ناخالص ملی

پيشرفت اقتصاد کشور در ســایه ادغام توليد وتجارت
نـــگاه‌های امیدوار بخش‌خصوصی به ادغــام 

رويكرد ادغام توانمند سازي بخش‌خصوصي است
رشد صادرات غیرنفتی در سایه ادغام تولید و تجارت

تكميل زنــجيره توليد و تجارت زير ســايه متولي يگانه
ادغــام و حکـــمرانی در صنعت و تجارت

حذف فرآیندهای تصــدی‌گرایانه از وزارتخانه ادغامی
ادغام وزارتخانه‌ها هدف مباركي است

ادغام تولید و تجـــارت در  تاریخ
توسعه اقتصادی کشور با ادغام وزارتخانه‌های صنعت و تجارت

منطـــق کارشناسي دولت در ادغام وزارتخانه‌ها
لزوم تعيين جايگاه مناسب براي سازمان‌هاي توسعه‌اي در فرآیند ادغام

لزوم توجه به آزادسازی و خصوصی‌سـازی در ادغام
ايده‌هايي جديد براي وزارتخانه‌اي نوپا

ادغام اجباري براي بهره‌وري، بهــره‌وري الــزامي براي توسعه
بهبود عملکرد اصناف تولیدی با ادغام 

پايگاه اطلاعات تنظيم بازاركالا

بازرگانی داخلی
بازرگانی خارجی

نیم نگاه 
ضیافت الهی 

پیام 

ویژه  ادغــــــام

تحقق اهداف بلندمدت در ش��کوفایی اقتصادی کشور دور از انتظار نیست و برای 
رسیدن به این مهم فراهم شدن زیر ساخت‌‌های لازم امری ضروری و اجتناب‌ناپذیر 
است. دو بخش تولید و بازرگانی هم از این قاعده مستثنی نیستند و باید راهبردها 
و سیاس��ت‌هایی برای آنها تدوین ش��ود تا سرمایه‌گذار با استفاده از این راهبردها با کاهش واردات مواد اولیه 
و سرمایه‌گذاری در تولید و فروش محصولات تولیدی خود بتواند در بازارهای هدف با نگاهی صادراتی و بر 
اساس مزیت‌های نسبی اقدام كرده و نسبت به تامین مالی و چرخه اقتصادی خود به موفقیت دست یابد.با 
ادغام این دو بخش به گفته دکتر مهدی غضنفری وزیر بازرگانی می‌توان برای بخش تولید با نگاهی صادراتی 
برنامه‌ریزی و در تجارت نیز به تولید محصول به‌عنوان کالایی ارزشمند نگاه کرد که این خود برای کشور منافع 
زیادی به ارمغان می‌آورد. در واقع اجرای طرح ادغام دو وزارتخانه صنایع و بازرگانی سرآغاز بهبود و شکوفایی 
فرایند تولید و تجارت در اقتصاد کشور است چرا که این دو وزارتخانه بازوان پیکره اقتصادی کشور به‌شمار 
می‌روند. به معنایی دیگر در واقع تولید و تجارت مکمل یکدیگرند و هر اندازه تولید تقویت شود تجارت رشد 
می‌کند و هراندازه تجارت رشد کند و زیرساخت‌های تجاری آماده باشد به همان اندازه تولید می‌تواند رشد 
کند. به گفته برخی مسئولان، این دو وزارتخانه هرچند به‌ظاهر دو بردار جدا از هم بودند اما همواره با وجود 
تفاوت‌ها همکاری و تعاملات بسیاری میان این دو بخش وجود داشته است و با ادغامی که انجام می‌شود عملا 
سیاستگذاری‌ها و تعیین استراتژی‌ها و برنامه‌ریزی‌ها از این پس به‌صورت یکپارچه انجام شده و منافع بزرگ‌تر 
و بیشتری در کل زنجیره تولید تا توزیع و صادرات لحاظ میشود. به عبارتی دیگر با این اقدام تجارت و 
تولید و حتی واردات و صادرات دریک مسیر و بردار قرار می‌گیرند که این خود هم‌افزایی و تسریع انرژی 
ایجاد می‌کند. نهایت اینکه واردات، تولید، بازار، مصرف‌کننده و صادرات با این اقدام در کنار یکدیگر قرار 
می‌گیرند و با این ادغام ما از این پس شاهد تولیدی برپایه رقابت‌پذیری و بر محور صادرات همراه با رضایت 
مصرف‌کننده خواهیم بود. حتی اثر بخشی حمایت‌های دولت از تولید که  در بخش‌های بازرگانی و صنایع 
انجام می‌ش��ود، بیش��تر خواهد شد. در هرحال ما نیز امید داریم که با این اقدام هم صنعتگران و هم تجار به 

حلاوت و شیرینی این ادغام برسند و منافع حاصل از این پیوند برای همه آنها تامین شود.

 از ادغام
  تا حــلاوت

 این اقدام 

حضرت آیت‌الله خامنه‌ای رهبر معظم انقلاب اسلامی:
 موضوع ادغام وزارتخانه‌ها و کوچک کردن دولت، بسیار مهم است و با همکاری متقابل 

دولت و مجلس در این مسئله، این‌گونه کارها باید با جدیت دنبال شود.

فوژان نیاپور
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پرونـده ویـــــژه

م��اده 53 قان��ون برنام��ه پنجم توس��عه، دولت را 
مکل��ف کرده  ت��ا چن��د وزارتخانه را ادغ��ام کرده و 
تع��داد وزارتخانه‌ها را به 17 وزارتخانه برس��اند و اگر 
وزارتخانه جدیدی تاسیس ش��د، شرح وظایف آن را 
به مجلس ارائه دهد و هم‌اکنون دولت در حال انجام 
این کار است. البته در سال‌های گذشته ادغام برخی 
وزارتخانه‌ها سابقه داشته همان‌طور که وزارت معادن 
با وزارت فلزات و صنایع س��نگین در هم ادغام شد و 
هیچ مشکلی هم وجود نداش��ت.اجرای قانون برنامه 
پنجم توس��عه نیز شروع ش��ده و با بهترین روش در 

حال اجرا است.
 دولت قانون را محترم می‌ش��مارد و تلاش خواهد 
کرد که به شکل دقیقی، قانون اجرایی شود. نقشه‌ای 
به نام برنامه پنجم پیشرفت و عدالت در اختیار است 
که باید براس��اس آن عمل کنیم زیرا کش��ور نیازمند 
کار و تلاش اس��ت و هم��ه باید در راس��تای آبادانی 

کشور حرکت کنیم. 
در س��ال‌های گذش��ته ب��ه دليل  طولان��ی بودن 
س��از و کارهای قانونی برای ادغ��ام وزارتخانه‌ها، این 
ادغام‌ها توس��ط رؤس��اي جمهوري قبلي اجرا نش��د 
چ��را كه ب��ا آن فرآيند، تعداد زي��ادي از وزارتخانه‌ها 

 در ي��ك پروس��ه زمان��ي طولاني كيس��اله بلاتكليف 
مي‌ماندند. 

به لحاظ عاطفي دوست داشتم تعداد وزارتخانه‌ها 
به 30 وزارتخانه برس��د. در اين دولت دوستان خوبي 
هس��تند كه نيروهاي مؤمن و مفيدی براي كش��ورند 
ولي مصلحت كشور و علم مديريت، حكم ميك‌ند كه 
دولت در جهت كوچ‌كسازي خود حركت كند و اين 
كار بايد صورت بگیرد يعني مجموعه مس��ئوليت‌ها و 
اختيارات دولت باید كاهش يابد. ساز و كارهاي ادغام 

در گذشته پيش‌‌بيني نشده بود. 
در ای��ن می��ان، ش��رح وظای��ف وزارتخانه‌ه��ای 
ادغام��ی را نی��ز می‌توان ب��ه دو ش��کل تعیین کرد. 
كي��ی از راه‌ها اين اس��ت كه ش��رح وظاي��ف جديد 
وزارتخانه‌ه��ا را ب��ا ملاحظ��ات امروز كش��ور پس از 
كارشناس��ي‌ها بنويس��يم كه اي��ن كار چند ماه طول 
ميك‌ش��د و بعد ك��ه آن را به مجل��س مي‌دهيم هم 
 زمان طولاني براي تصوي��ب مي‌برد و كارها بر زمين

 مي‌ماند. 
راه دوم اين است كه وظايف دو وزارتخانه را تجميع 
كني��م و كي��ي از وزرا اداره امور را برعه��ده بگيرد و 
بدون اينكه تأثيري بر روند كارها بگذارد كارشناسان 

شرايط كاهش حوزه مسئوليت وزارتخانه‌ها را بررسي 
و اس��تخراج كنند و به سمت اجرايي شدن آن بروند.
اكنون ما راه دوم را در پيش گرفته‌ايم و لايحه ش��رح 
وظايف و مس��ئوليت‌ها و مأموريت‌هاي تجميع شده 
را مي‌نويس��م و پ��س از آن كه ش��رح وظايف جديد 
وزارتخان��ه در مجلس تصويب ش��د، مس��ئوليت‌هاي 

اضافي حذف مي‌شود.
بح��ث ادغ��ام وزارتخانه‌ها بر اس��اس دو ضرورت، 
كي��ي تكليف قانون��ي و ديگري ضرورت س��اختاري 
صورت گرفته اس��ت. س��رعت عمل دولت در زمينه 
ادغام وزارتخانه‌ها دليل اجرايي و علمي دارد زیرا اگر 
بحث ادغام وزارتخانه‌اي ماه‌ها طول بكش��د، اين امر 

وزارتخانه‌ها را فشل ميك‌ند.
 ادغام وزارتخانه‌ها با استفاده از نظرات كارشناسي 
و علمي حاصل از بررس��ي‌هاي طولاني مدت صورت 
گرفت��ه اس��ت. باید توجه ک��رد که ای��ن ادغام‌ها در 
مرحله نخس��ت كي تكلي��ف قانوني اس��ت بنابراین 
براس��اس قانون باید تا پايان س��ال دوم برنامه پنجم 
توسعه، دولت بايد تعداد وزارتخانه‌ها در کشور به 17 

وزارتخانه كاهش دهد. 
ب��ا ادغ��ام وزارتخانه‌هایی که مش��خص ش��ده‌اند 
در  برنامه‌ه��ا و رون��د كار س��ایر وزارتخانه‌ه��ا و ی��ا 
وزارتخانه‌های ادغام ش��ده هيچ مش��كلي رخ نداده و 
این دستگاه‌ها به مس��ير خود ادامه مي‌دهند. زيرا از 
نظر مديريتي اجازه نمی‌دهیم كه با ادغام وزارتخانه‌ها 

مشكلي ايجاد شود.

از 25 س�ال قبل تا کنون، كاه�ش وزارتخانه‌ها جزو آرزوهايي بوده كه در برنامه‌های توس�عه‌ای بر آن تأكيد 
ش�ده اما اجرا نش�ده بود. دلیل اجرا نشدن این مس�اله در برنامه‌هاي اول تا چهارم توسعه کشور پيش‌‌بيني 
نش�دن س�از و كاره�ای لازم بوده اس�ت اما در قان�ون برنامه پنجم توس�عه پس از بحث‌های كارشناس�ي، 
س�ازوكاري ب�راي اجرايي ش�دن آن پيش‌بيني ش�د و اي�ن مأموريت در اختي�ار دولت قرار گرفته اس�ت.

 تحقق آرزوی 25 ساله 
ادغام وزارتخانه‌ها در دولت دهم

ادغام از منظر رئیس‌جمهور:

نــگا      ه 

ماده 53 قانون 
برنامه پنجم 
توسعه، دولت را 
مکلف کرده  تا 
چند وزارتخانه را 
ادغام کرده و تعداد 
وزارتخانه‌ها را 
به 17 وزارتخانه 
برساند و اگر 
وزارتخانه جدیدی 
 تاسیس شد،
 شرح وظایف آن 
را به مجلس ارائه 
دهد و هم‌اکنون 
دولت در حال 
انجام این کار است
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ادغــام

  رییس جمهور در جلسه رای اعتماد به وزرای پیشنهادی تاکید کرد:

 در پایان 
 رسیدگی

  به صلاحیت
چهار وزیر پیشنهادی 

و پس از سخنان 
موافقان و مخالفان 

وزرای پیشنهادی و 
دفاعیات وزیران و 

 سخنرانی 
 رییس جمهور

 در مورد صلاحیت 
وزرای پیشنهادی 

 رای‌گیری 
 به عمل آمد که
  بر اساس آن،

  دکتر مهدی غضنفری
 با کسب 218 رای 

موافق به عنوان 
وزیر صنعت، معدن 
و تجارت از مجلس 

شورای اسلامی 
 کسب رای

 اعتماد کرد

 پيشرفت اقتصاد کشور 
در ســایه ادغام توليد وتجارت

دکتر غضنفری فردی مومن، دلسوز و پرکار است 
و در تم��ام مراحل مدیریتی و در وزارت بازرگانی و 
در دوره ادغ��ام عالمانه و ب��ا درایت حوزه مدیریتی 

خود را به خوبی اداره کرده است.
به گزارش ش��ابا ب��ه نقل از پایگاه اطلاع‎رس��انی 
ریاس��ت جمهوری، رییس جمهور در جلس��ه رای 
اعتماد به چهار وزیر پیشنهادی برای وزارتخانه‎های 
کار، تع��اون و تامین اجتماع��ی، صنعت و معدن و 
تجارت، نف��ت و ورزش و امور جوان��ان، چهار وزیر 
پیش��نهادی را از مدیران دلس��وز، موف��ق و پرتوان 
کش��ور دانست و اظهار امیدواری کرد، با رای مثبت 
مجلس ش��ورای اس�المی به چهار وزیر پیشنهادی، 
وزارتخانه های جدید با س��رعت به ثبات رس��یده و 
 مس��یر خدمت گزاری با سرعت بیش��تری استمرار

 یابد. 
دکت��ر محم��ود احمدی‎نژاد ‌با قدردان��ی از همه 
کسانی که مس��اعدت کردند تا موضوع ادغام چهار 
وزارتخان��ه ب��ه خوبی انجام ش��ود، اظهار داش��ت: 
تجربه نش��ان داده که اصلاح س��اختارهای اداری، 
کوچک سازی بدنه اصلی دولت پس از انجام مطالعات 
دقیق در اجرا باید با سرعت اتفاق بیفتد تا خللی در 
اداره کشور ایجاد نشود. رییس جمهور افزود: تجربه 
نش��ان داده که می شود کارهای بزرگی انجام داد و 
 دولتی کوچک اما چابک، ‌مس��لط و عالم و کار آمد
داش��ت .  رییس جمه��ور در ادامه به معرفی وزرای 
پیش��نهادی پرداخ��ت و با اش��اره ب��ه ویژگی های 
دکتر ش��یخ الاس�المی که برای وزارت کار، تعاون 
و تامین اجتماعی معرفی ش��ده اس��ت، گفت : وی 
از مدیران دلس��وز، ‌موفق و پرتوان کش��ور است که 
در تم��ام س��طوح مدیریتی از معاونت اس��تانداری 
رییس جمه��ور  دفت��ر  ریی��س  و  اس��تانداری  ت��ا 
ب��وده موف��ق  اجتماع��ی  ام��ور  و  کار  وزارت   و 

 اس��ت.  وی فردی فکور، با برنامه و دلس��وز اس��ت 
که هم��ه امکانات را برای پیش��رفت و کار بس��یج 
کرده است. دکتر احمدی‌نژاد با اشاره به ویژگیهای 
دکتر غضنف��ری که ب��رای وزارت صنعت، معدن و 
تجارت معرفی ش��ده است، گفت: وی فردی مومن، 
دلسوز و پرکار اس��ت و در تمام مراحل مدیریتی و 
در وزارت بازرگان��ی و در دوره ادغ��ام عالمان��ه و با 
 درایت ح��وزه مدیریتی خود را به خوبی اداره کرده 
اس��ت . رییس جمهور ویژگی‎های وزیر معرفی‎شده 
ب��ه وزارت نف��ت را مورد اش��اره ق��رارداد و گفت: 
قاس��می از فرزندان انقلاب و دفاع مقدس است که 
خدمات فراوانی در دوره دفاع مقدس و س��ازندگی 
انج��ام داده و در هم��ه ج��ای ای��ران آث��ار خدمت 
مخلصان��ه این ف��رد قابل مش��اهده اس��ت.  وی با 
تس��لط به حوزه نفت وارد عرصه ش��ده تا مجموعه 
 نف��ت را در خدم��ت کش��ور و منافع مل��ی متحول

کند.  دکتر احمدی‎نژاد با اش��اره به ویژگیهای وزیر 
پیش��نهادی ب��رای وزارت ورزش و جوان��ان گفت: 
ورزش و جوانان دو حوزه بسیار گسترده، تاثیرگذار 
و پرکار اس��ت و آقای عباسی س��طوح مدیریتی را 
مرحل��ه به مرحله با موفقیت طی کرده اس��ت و در 
تمام دوره‌های مدیریتی خ��ود با اخلاص، ‌درایت و 
انگیزه بالای الهی مس��ئولیت خود را به خوبی انجام 
داده است. حوزه کاری وی همواره با کمترین تنش 

و بیشترین همدلی و همراهی همراه بوده است . 
دکت��ر احمدی‌ن��ژاد در ادام��ه از وزرای قبل��ی 
وزارتخانه‌ه��ای ادغام ش��ده قدردانی ک��رد و گفت: 
مهندس محرابیان از دوس��تان و همکاران دلس��وز 
مجموعه بود که خدمات فراوانی در حوزه مدیریتی 
خ��ود انجام داد، وی مدیری جوان و پرکار اس��ت و 

امی��د می‌رود در آینده هم خدمات گس��ترده ای به 
کشور و انقلاب انجام دهد.

وی اف��زود: آقای��ان میرکاظم��ی و محصولی هم 
خدمات ش��ایانی ارائه دادند و امیدوارم در آینده نیز 

در مسیر خدمتگزاری حرکت کنند.

غضنفری؛ اولین وزیر صنعت ،معدن و تجارت
با رای اعتم��اد قاطع مجلس به وزیر پیش��نهادی 
رییس جمهور، دکتر مهدی غضنفری نخس��تین وزیر 
صنعت، معدن و تجارت جمهوری اسلامی ایران شد.

به گزارش شبکه اطلاع‌رسانی بازرگانی ایران )شابا(، 
در پایان رسیدگی به صلاحیت چهار وزیر پیشنهادی 
و پس از سخنان موافقان و مخالفان وزرای پیشنهادی 
و دفاعیات وزیران و سخنرانی رییس جمهور، در مورد 
صلاحیت وزرای پیش��نهادی رای‌گیری به عمل آمد 
که بر اس��اس آن، دکت��ر مهدی غضنفری با کس��ب 
218 رای مواف��ق ب��ه عن��وان وزیر صنع��ت، معدن و 
 تجارت از مجلس ش��ورای اسلامی کسب رای اعتماد

 کرد.  همچنین بر اساس قرائت رییس مجلس میزان 
رای نماین��دگان مجلس ش��ورای اس�المی به دکتر 
غضنفری بدین شرح است: موافق 218، مخالف 20 نفر 
و رای ممتنع 7 نفر.  لازم به ذکر است در جلسه علنی 
مجلس هیچ نماینده‌ای به عنوان مخالف صحبت نکرد 
و خبره��ا حاکی از ثبت‎نام بیش از 110 نماینده برای 
سخنرانی در جایگاه موافق بود.  وزارت جدید التاسیس 
صنعت، معدن و تجارت از ادغام وزارتخانه‌های صنایع 
و معادن و بازرگانی و در راس��تای تاکید برنامه پنجم 

 توسعه مبنی بر کاهش تعداد وزارتخانه‌ها تشکیل شده
 اس��ت. یکی از مهمترین اهداف وزارت خانه صنعت، 
مع��دن و تجارت رونق بخش��یدن ب��ه تولید داخلی و 
رقاب��ت پذیر کردن آن برای بدس��ت آوردن بازارهای 
جهانی اس��ت. تش��کیل این وزارت خان��ه مهمترین 
تاثیر را بر بخش خصوصی کش��ور در راستای اجرای 
 اص��ل 44  قانون اساس��ی و خصوصی س��ازی خواهد

 داشت.

تجدی�د بیع�ت غضنف�ری ب�ا آرم�ان هـــ�ای 
رهبرکبیر انقلاب

 دکت��ر مه��دی غضنف��ری پ��س از رای اعتماد 
نمایندگان مجلس ش��ورای اسلامی در مرقد مطهر 
بنیانگ��ذار جمهوری اس�المی ایران حض��ور یافت 
تا با ام��ام راحل )ره( و آرمان‎های انقلاب اس�المی 
تجدید میثاق کند.  به گزارش شابا به نقل از شبکه 
اطلاع‎رس��انی تولید و تجارت ای��ران، وزیر صنعت، 
‌معدن و تجارت دقایقی پس از اتمام جلس��ه علنی 
مجلس شورای اسلامی به همراه جمعی از معاونین 
وزارتخانه‎های س��ابق صنایع ومعادن و بازرگانی به 
ح��رم امام راحل رف��ت.  وی همچنین ب��ا نثار گل 
و قرائت فاتحه به مقام ش��امخ ایش��ان ادای احترام 
نم��وده و بر پی��روی از راه ام��ام )ره( و رهبر معظم 
انقلاب اسلامی حضرت آیت الله خامنه‎ای تاکید کرد 
و گفت: همگی ما سرباز راه امامیم و این راه را باید 
 با تمام توان و قدرت تا رسیدن به نقطه کمال ادامه

 دهیم.

رای     اعتماد
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پرونـده ویـــــژه

متن کامل برنامــه‌های وزیر صنعت،معدن و تجارت

1- مقدمه 
پیون��د تولی��د و تج��ارت و تش��کیل وزارت صنعت، 
معدن و تجارت، س��رآغاز حرکتی جهادگونه در راستای 
دس��تیابی به اهداف چشم‎انداز 20 س��اله کشور است. 
بخش‎های صنعت و معدن و بازرگانی کش��ور با پش��ت 
سرگذاش��تن تجربه‎هایی همچون بحران مالی جهانی، 
تحریم‎های اقتصادی بی‎سابقه و همچنین اجرای قانون 
هدفمندکردن یارانه‎ها، اکنون به س��طحی از بلوغ برای 
عب��ور از مرزهای داخل و حضور در بازارهای بین‎المللی 
دس��ت یافته اس��ت. تصمی��م مدبرانه یکپارچه‎س��ازی 
سیاس��ت‎گذاری تولیدی- تجاری تح��ت لوای مدیریت 
واحد، ضمن ایجاد فضای مناس��ب برای استفاده بهینه 
از ظرفیت‎ه��ای ملی، ایج��اد امنیت س��رمایه‎گذاری و 
انس��جام در سیاس��ت‎های تولیدی- تج��اری؛ از طریق 
رف��ع تعارضات، کاهش زمان انج��ام فعالیت‎های اداری 
و همس��ویی در سیاس��ت‎ها ب��ه تصمیمات س��ریع‎تر و 
اثربخش‎ت��ر منج��ر خواهدش��د. اکنون که قرار اس��ت 
تولید سرچش��مه تجارت و تجارت محرک تولید باشد، 

باید با مح��ور ق��رار دادن تولید، صیان��ت از بنگاه‎های 
تولی��دی، ایج��اد بس��ترهای لازم برای متنوع‎س��ازی 
سیاس��ت‎های همسوس��ازی  تولی��دی،   محص��ولات 

  تولیدی- تجاری و تسهیل تجاری و تکمیل زیرساخت‎های 
تولیدی- تجاری لازم، ام��کان ورود تولیدات صنعتی و 
معدنی در مس��یر بازارهای بین‎المللی و ماندگاری آنها 
را فراه��م آورد. براین اس��اس هدف از ادغام س��هولت 
 حرکت تولید به‎سمت صادرات یا همان تولید صادراتی

 است.
پیش‎نیاز دس��تیابی به اهداف مذکور، تاس��یس و بنا 
نهادن وزارتخانه‎ای چابک و کارآمد اس��ت که تحقق آن 
تنها متکی بر س��رمایه‎های اصل��ی وزارت جدید یعنی 
بکارگی��ری نیروی‎های ارزش��ی و متخص��ص موجود، 
رعایت اصل شایسته‎س��الاری و همچنین بازمهندس��ی 
س��اختارها و فرآینده��ای موجود جام��ه عمل خواهد 
پوش��اند. بی‎تردید تحقق این ام��ر گام عملی موثری در 
راس��تای اعتلای نظام مقدس جمهوری اس�المی ایران 
خواهد بود. در ادامه ضمن مروری بر اس��ناد بالادستی 

ب��ه ارایه اهداف، راهبردها، تحلیل وضعیت و برنامه‎های 
وزارت جدی��د در س��ه بخش صنعت، مع��دن و تجارت 

پرداخته شده است.
  

2- اسناد بالادستی: 
  2-1- سند چشم‌انداز 

توسعه‌یافته با جایگاه اول اقتصادی علمی و فن‌آوری 
در سطح منطقه با هویت اسلامی و انقلابی، الهام بخش 
در جهان اس�الم و با تعامل س��ازنده و موث��ر در روابط 

بین‌الملل.
برخ��وردار از دانش پیش��رفته، توان��ا در تولید علم و 
فنآوری، متکی بر س��هم برتر منابع انسانی و سرمایه‌ی 

اجتماعی در تولید ملی.
  2-2- سیاست‌های کلی اصل 44 قانون اساسی 

• شتاب گرفتن رشد و توسعه اقتصادی کشور
• تغیی��ر نقش دولت از مالکیت و مدیریت مس��تقیم 

بنگاه به سیاستگذاری و هدایت و نظارت
• توانمند‌س��ازی بخش‌های خصوص��ی و تعاونی در 
اقتصاد و حمایت از آن جهت رقابت کالا‌ها در بازار‌های 

بین‌المللی
• آماده‌س��ازی بنگاه‌ه��ای داخل��ی جه��ت مواجهه 
هوشمندانه با قواعد تجارت جهانی طی فرآیند تدریجی 

و هدفمند
• توس��عه و ارتق��ای اس��تاندارد‌های مل��ی و انطباق 

نظام‌های ارزیابی کیفیت با استاندارد‌های بین‌المللی

باید با محور قرار 
دادن تولید، صیانت 
از بنگاه‎های 
تولیدی، ایجاد 
بسترهای لازم 
برای متنوع‎سازی 
محصولات تولیدی، 
همسوسازی 
سیاست‎های 
تولیدی- تجاری 
و تسهیل 
تجاری و تکمیل 
زیرساخت‎های 
تولیدی- تجاری 
لازم، امکان ورود 
تولیدات صنعتی 
و معدنی در مسیر 
بازارهای بین‎المللی 
و ماندگاری آنها را 
فراهم آورد

برنامهنــگا      ه 

مت�ن کام�ل برنامه‌ه�ای دکت�ر مه�دی غضنف�ری، وزی�ر  صنع�ت، مع�دن و تجارت منتش�ر ش�د.
 وی در برنامه‌ه�ای خ�ود ب�رای وزارتخان�ه جدی�د صنع�ت، مع�دن و تج�ارت عالوه ب�ر ارائ�ه  15 
راهب�رد، 31 برنام�ه را ب�رای آین�ده بخش صنع�ت و معدن )ش�امل 20 برنام�ه در حوزه صنع�ت و 11 
برنام�ه وی�ژه بخ�ش مع�دن( و 30 برنام�ه را در ح�وزه تجارت )بخ�ش بازرگان�ی خارج�ی ، داخلی و 
زیرس�اخت( و 10 برنام�ه برنامه‌های مش�ترک ب�رای بخش صنعت، مع�دن و تجارت ارائه کرده اس�ت.

در قالب 15 راهبرد و 71 برنامه
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ادغــام

محیط کسب و کار 
مطلوب همچون 
شفافیت و ثبات 

قوانین، حذف 
مقررات زاید، تسهیل 

فرآیندهای کسب 
مجوز فعالیت‎های 
تولیدی، گسترش 

تامین منابع مالی و 
بازاررسانی از جمله 

مهم‎ترین انتظارات 
حوزه تولید در 

اقتصاد ایران است. 
مجموع این شرایط 

علاوه بر ایجاد 
فضایی مناسب 

پیش روی تولید 
به کاهش هزینه‎ها 

و قیمت تمام‎شده 
منجر می‎شود

  2-3- سیاس�ت‌های کل�ی ابلاغ�ی مقام معظم 
رهبری در برنامه پنجم توسعه 

• دستیابى به جایگاه دوم علمى و فنآورى در منطقه 
و تثبیت آن در برنامه پنجم

• دستیابى به فن‌آور‏ىهاى پیشرفته مورد نیاز
• بهبود فضاى کسب و کار کشور

• تأکید بر راهبرد توس��عه صادرات به‌ویژه در بخش 
خدمات با فن‌آورى بالا

• گسترش همکارى با کشورهاى منطقه جنوب‌غربى 
آسیا در تجارت، سرمایه‏گذارى و فناوری

 2-4- اه�م تکالی�ف وزارت صنع�ت، مع�دن و 
تجارت در برنامه پنجم توسعه

• تهیه و اجرای ضوابط و سیاست‌های تشویقی لازم 
از جمله اهداء جوایز یا اع‍طای تس��هیلات یا کمک‌های 
مالی برای استفاده کالاها و خدمات از نام و نشان تجاری
• مجاز بودن دولت به اعطای کمک‌ها، تس��هیلات، 
مشوق‌‌ها و حمایت‌های مستقیم و غیر مستقیم در حوزه 
صادرات غیرنفتی از طریق تشکل‌ها، شبکه‌‌‌ها، خوشه‌ها، 
اتحادیه شرکت‌ها )کنسرسیوم‌ها(، شرکت‌‌های مدیریت 
صادرات و ش��رکت‌‌های بزرگ صادرات��ی و دارای تنوع 

محصول
• توسعه نظام ملی طبقه‌بندی و خدمات شناسه کالا 

و خدمات ایران )ایران کد(
• حمای��ت هدفمند از اس��تقرار و گس��ترش صنایع 
تبدیل��ی، تکمیل��ی و نگه��داری محص��ولات اساس��ی 
کشاورزی توسط بخش غیر دولتی در قطب‌های تولیدی
• تدوین راهبرد )استراتژی( توسعه صنعتی و معدنی 

توسط وزارت صنایع و معادن
• ارتقاء س��طح رقابت‌مندی صنایع کش��ور با تأکید 
بر توس��عه قابلیت‌ه��ای فناوری و انتق��ال نقطه اتکای 
مزیت‌های نس��بی از مواد اولیه و خام ب��ه توانایی‌های 

فن‌آورانه )تکنولوژیک( و خلق مزیت‌های رقابتی
• متنوع‌س��ازی پایه صادرات صنعتی و افزایش سهم 

محصولات دارای پردازش بیشتر در صادرات
• توس��عه پیوند مناس��ب صنایع کوچک، متوسط و 
بزرگ و شکل‌گیری خوشه‌های صنعتی و نشان تجاری 
)برن��د( و تمهید ادغام و ش��کل‌گیری بنگاه‌های بزرگ 

رقابت‌پذیر
• توسعه زنجیره ارزش پایین‌دستی صنایع واسطه‌ای 
)پتروش��یمی، فل��زات اساس��ی، ‌محص��ولات معدن��ی 
غیرفل��زی( از طریق گس��ترش س��رمایه‌گذاری بخش 

غیردولتی
  3- چشم‌انداز بخش صنعت، معدن و تجارت

در راس��تای س��ند چشم‌انداز 20 س��اله کشور، افق 
1404 بخش صنعت، معدن و تجارت دارای ویژگی‌های 

زیر است:
• دارای جای��گاه اول صنعتی، معدن��ی و تجاری در 

منطقه
• دارای اقتصاد متنوع با سهم غالب بخش غیرنفتی 

و غیردولتی
• رقابت‌پذیر و منطبق با استانداردهای بین‌المللی

• توسعه‌یافته براساس فنآوری‌های پیشرفته
• متنوع در تولیدات صادراتی

• دارای توازن تجاری در صادرات غیرنفتی و واردات
 

4- اهداف بخش صنعت، معدن و تجارت
• دس��تیابی به تولی��دات متنوع صنعت��ی- معدنی 

صادرات‌گرا
• افزایش س��هم تولیدات دارای فن��آوری بالا از کل 

تولید
• ارتقای کیفی محصولات منطبق با اس��تانداردهای 

بین‌المللی
• دستیابی به سبد صادراتی متنوع کالاها و خدمات 

و پایداری توسعه صادرات اقلام موجود
• ماندگاری و حفظ س��هم در بازارها و دس��تیابی به 

تنوع بازارهای صادراتی
• دس��تیابی به خدمات پیشرفته و رقابتی پشتیبانی 

صادرات
• دس��تیابی به بنگاه‌ه��ای شایس��ته صادراتی و در 

کلاس جهانی
 

5- راهبردهای وزارت صنعت، معدن و تجارت
تکمیل ظرفیت‌های موردنیاز کش��ور، ارتقای سطح 
رقابت‌مندی صنایع کش��ور، متنوع‌سازی پایه صادرات 
صنعتی، افزای��ش توان صادراتی محص��ولات تولیدی، 
افزایش بهره‌وری بخش تولید، واگذاری امور تصدی‌گری 
و اعطای تسهیلات و حمایت‌های مستقیم و غیرمستقیم 
در حوزه صادرات غیرنفتی از جمله مهم‌ترین برنامه‌های 

مرتبط در برنامه پنجم توسعه است.
  در راس�تای افق سند چشم‌انداز و برنامه پنجم 
توسعه کش�ور مهمترین راهبردهای وزارت صنعت، 

معدن و تجارت مشتمل بر موارد زیر است:
1- بهبود فضای کسب و کار )تولیدی- تجاری(

2- صیان��ت حداکث��ری از نظام تولی��دی- تجاری 
موجود

3- افزایش رقابت پذیری و کاهش قیمت تمام شده 
محصولات صنعتی و معدنی.

4- حمایت، توسعه و تقویت تولیدات صادرات‌گرا
5- آمایش صنعتی و تجاری
6- توسعه صادرات غیرنفتی

7- مدیریت واردات و کاهش مبادلات غیررسمی
8- واگ��ذاری تصدی‌ها و توس��عه امور حاکمیتی در 

حوزه صنعت، معدن و تجارت
9- توس��عه و ارتقای فنآوری نوین در حوزه صنعت، 

معدن و تجارت
10- گس��ترش تولید و صادرات محصولات با ارزش 

افزوده بالا
11- حمای��ت گس��ترده از تولید عل��م و فنآوری و 

تجاری‌سازی یافته‌های پژوهشی
12- یکپارچه‌س��ازی فرآیندهای تولی��د و توزیع و 

افزایش هم‌افزایی‌ بنگاه‌ها
13- گس��ترش و به‌هنگام س��ازی دانش و اطلاعات 

ذی‌نفعان صنعت، معدن و تجارت
14- ارتقاء توان مدیریت در بخش‌های حاکمیتی و 

بنگاه‌های تولیدی
15- تربیت منابع انسانی توانمند، با انگیزه و کوشا و 

بکارگیری مناسب آنها
 

6- بخش صنعت و معدن 
به دلیل سهم بالا در رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال 
پای��دار، نقش محوری در تحقق اهداف چش��م‎انداز 20 
س��اله کش��ور دارد. توجه ویژه به تولی��دات صنعتی و 
معدنی ب��ا هدف صیانت و توس��عه بنگاه‎های موجود و 
ارتقای ق��درت رقابت‎پذیری با هدف افزایش س��هم از 
بازارهای جهانی یکی از الزامات برای کاهش وابس��تگی 
به درآمدهای نفتی است. در کنار توسعه صنعتی توجه 
به ملاحظاتی همچون توس��عه عدالت‎محور در مناطق 
مختلف کش��ور، رویکرد آمایش��ی، صیان��ت از محیط 
زیس��ت و مناب��ع تجدید‎‎ناپذیر بین نس��لی و توس��عه 

صادرات از موضوعات مهم قابل عنایت است.
محی��ط کس��ب و کار مطلوب همچون ش��فافیت و 
ثبات قوانین، حذف مقررات زاید، تس��هیل فرآیندهای 

کسب مجوز فعالیت‎های تولیدی، گسترش تامین منابع 
مالی و بازاررس��انی از جمله مهم‎تری��ن انتظارات حوزه 
تولید در اقتصاد ایران اس��ت. مجموع این شرایط علاوه 
بر ایجاد فضایی مناس��ب پی��ش روی تولید به کاهش 
هزینه‎ها و قیمت تمام‎شده منجر می‎شود. براین اساس 
 یک��ی از موثرتری��ن ش��یوه‎های حمای��ت از بنگاه‎های

 تولیدی- تجاری، ایجاد محیطی مناس��ب و رقابت‎پذیر 
برای انجام س��ریع‎تر، با هزینه پایین‎تر و با امنیت بالاتر 
فعالیت‎ه��ای تولی��دی ب��ا ارزش افزوده بیش��تر و نگاه 

صادراتی است.
  6-1- اهم اقدامات انجام‎شده در بخش صنعت

خوشبختانه اقدامات موثری در دولت دهم در بخش 
صنعت انجام شده که اهم آنها به شرح زیر است:

1- تدوی��ن برنامه‎ه��ا و اج��رای موف��ق مرحله اول 
هدفمند کردن یارانه‎ها

2- افزایش س��رمایه‎گذاری )90975 میلیارد تومان 
س��رمایه‎گذاری طی دوره 89-1384( که نشانگر 539 
درصد رشد در مقایس��ه با 14232 میلیارد تومان طی 

دوره 83-1378 است.
3- افزای��ش ص��ادرات صنعتی و معدن��ی )86222 
میلی��ون دلار طی دوره 89-1384( که نش��انگر 378 
درصد رش��د در مقایس��ه با 18030 میلیون دلار طی 

دوره 83-1378 است.
4- رس��یدن به نصاب 4.7 درصد متوس��ط س��الانه 

بهره‎وری کل عوامل تولید در بخش صنعت و معدن
بی‎س��ابقه  محدودیت‎ه��ای  اث��رات  مدیری��ت   -5

اعمال‎شده توسط کشورهای غربی در حوزه صنایع
6- بومی‎س��ازی محصولات و فنآوری‎های مورد نیاز 

کشور و تبدیل تحریم‎ها از تهدید به فرصت
7- ایجاد ساختارهای یکپارچه سیاست‎گذاری مورد 
نی��از بخش تولید از قبیل کارگ��روه حمایت از تولید به 

منظور سیاستگذاری و تصمیم‎گیری‎های کلان
8- ایجاد س��تاد تس��هیل امور و رسیدگی به مسائل 
واحدهای تولیدی و شهرک‎های صنعتی و رسیدگی به 

مشکل بسیاری از واحدها
9- تعام��ل فعال با تش��کل‎ها و بخش خصوصی در 

سیاستگذاری و تصمیم‎گیری‎های صنعتی
10- مدیریت گذر از افزایش یکباره قیمت‎های سال 1386 

و 1387 و سپس سقوط قیمت‎ها و رکود اقتصاد جهانی
11- توج��ه ویژه به تامین زیرس��اخت‎های صنعتی 
کشور )از قبیل توسعه شهرک‎ها، تامین برق، گاز و آب 

مورد نیاز بخش تولید(
12- توس��عه و همکاری‌ه��ای فن��ی اقتص��ادی ب��ا 
کش��ورهای جهان به ویژه کش��ورهای آمریکای لاتین، 
آس��یایی، آفریقایی و کش��ورهای همس��ایه مسلمان و 

ایجاد سایت‎های مشترک تولید در کشورهای مختلف
13- توجه ویژه به توس��عه صنایع با رویکرد فنآوری 
پیش��رفته و صنای��ع نوی��ن از قبی��ل بی��و ایمپلنت‎ها، 
مواده��ا، نان��و  کاتالیس��ت‎ها،  بنی��ادی،   س��لول‎های 

 انرژی‎های نو
14- سیاس��تگذاری ب��ه منظ��ور ارتق��ای کیفی��ت 
اعم��ال  از طری��ق  داخل��ی  تولی��دات  و  محص��ولات 
اس��تانداردهای اجباری، تدوین اس��تانداردهای جدید، 
تهیه لوایح مرتبط )از قبیل قانون ارتقاء کیفیت خودرو 

و محصولات داخلی(
  6-2- مهم‎ترین برنامه‎های آینده بخش صنعت

1- تدوین و اجرای استراتژی توسعه صنعتی
2- اجرای بسته‎های حمایتی برای جبران بخشی از 

تبعات اجرای قانون هدفمندکردن یارانه‎ها
3- تس��ریع و اولویت‎ده��ی ب��ه تکمی��ل طرح‎های 

صنعتی نیمه تمام ملی و استانی
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4- تقویت و بهنگام سازی ماموریت‎های سازمان‎های 
توسعه‎ای

5- توجه کافی به صنایع کوچک و متوسط به منظور 
صیانت و صادراتی کردن آنها

6- توس��عه صنایع مادر، پای��ه و دارای فناوری بالا با 
مشارکت بخش خصوصی

7- ج��ذب س��رمایه‎های خارجی به منظ��ور تامین 
بخشی از سرمایه‎های لازم در بخش صنعت

8- حمایت موثر از سرمایه‎گذاری‎های غیردولتی در 
حوزه صنعت با رعایت اولویت‎ها و مزیت‎های منطقه‎ای

9. حمای��ت از بنگاه‎ه��ا برای نوس��ازی و بهس��ازی 
تدریجی صنایع فرس��وده به منظ��ور افزایش بهره‌وری 

عوامل تولید
بنگاه��ی )خوش��ه‎ها،  بی��ن  رواب��ط  تقوی��ت   -10

هولدینگ‎ها، پیمانکاری‎های فرعی و ...(
11- تقویت تشکل‎ها، انجمن‎های تخصصی و صنفی 

تولیدکنندگان بخش غیردولتی در حوزه صنعت
12- شناس��ایی ظرفیت‎ه��ای قابل بهره‎ب��رداری و 
حمای��ت از ارتقای کیفی و تنوع‎بخش��ی به محصولات 

صنعتی
13- تکمی��ل پروژه‎های مصوب س��فرهای دور اول، 

دوم و سوم ریاست جمهوری به استان‎ها
14- اجرای طرح آمایش صنعتی

15- توس��عه پیمانکاری‎های عمومی و بنگاه‎های با 
قابلیت مهندسی،‌ تدارک و اجرا

16- اص�الح و تکمی��ل قوانین و مق��ررات مرتبط با 
حفظ حقوق مالکیت معنوی

17- بهره‎برداری حداکثری از ظرفیت‎های موجود و 
بکارگیری ظرفیت‎های بلا استفاده

18- مدیریت بهینه مصرف انرژی در بخش صنعت از 
طریق ارتقای استانداردهای مصرف انرژی

19- برنامه‎ریزی برای کسب فناوری‎های ضروری در 
راستای خودکفایی صنعتی کشور

20- حمایت از ایج��اد و تقویت واحدهای تحقیق و 
توسعه خدمات مهندسی و مش��اوره‎ای و تعامل موثر و 

فعال با دانشگاه‎ها
  با عنایت به س��رمایه‎گذاری گسترده در حوزه‎های 
مختلف صنعتی، توانمندی‎های نیروی انس��انی خلاق و 
کارآفرین کش��ور، اجرای اصل 44 قانون اساسی و توجه 
به بخش خصوصی برای بنگاهداری و تصدی‎گری و نیز 
نوآوری‎های کسب‎شده طی سالرهای اخیر در حوزه‎های 
پیشرفته از یک سو و فرصت‎های ملی و بین‎المللی پیش 
رو مانند بازار داخلی و بازارهای پیرامونی، ثبات سیاسی 
جمهوری اس�المی ایران و همچنین تنوع آب و هوایی 
و امکان تولید انواع محصولات با مواد خام مناس��ب در 
داخل کشور، به لطف خدا و حمایت‎های دولت و مجلس 
و همراهی صنعتگران گرانفدر کش��ور، برنامه‎های حوزه 

صنعت به اجرا در خواهد آمد.
 

7- بخش معدن و صنایع معدنی
ای��ن بخ��ش به عن��وان یک��ی از اصلی‌تری��ن منابع 
تجدیدناپذی��ر طبیعی، نقش مهمی در اقتصاد جهانی و 
تمدن بشری دارند، به گونه‎ای که صنعت و حتی زندگی 
بش��ری بر شانه‌های معدن بنا ش��ده است. فعالیت های 
معدنی و محصولات آن دارای آثار توس��عه‌ای مختلفی 
در زنجی��ره تأمی��ن بخش ه��ای مختل��ف اقتص��ادی 
 در حداکثرس��ازی ثروت ه��ای بالق��وه کش��ور، ایج��اد
 ارزش افزوده، رشد متوازن و محرومیت‌زدایی می‌باشند.

مطالعات بین‌الملل در خصوص اهمیت معادن نشان 
 می‌دهد ک��ه به ازای ه��ر دلار هزینه‎ش��ده در معادن،

 2/8 دلار در اقتصاد تولید می شود، بنابراین فعالیت های 
معدنی دارای نقش مهمی در تحقق جنبه‌های مختلف 
اقتص��ادی، اجتماعی و زیس��ت‌محیطی توس��عه پایدار 
بوده و لزوم اعمال یک سیاس��تگذاری منسجم از طرف 
دولت‌ها در خصوص بهره‌ب��رداری بهینه از این منابع را 

ایجاب می‌کند.
کش��ورمان با دارا بودن بیش از 55 میلیارد تن منابع 
معدنی شناسایی‎ش��ده و تن��وع بی��ش از 60 نوع ماده 
معدن��ی از جمله موهبت‌ه��ای الهی به این س��رزمین 
می‌باشد که به‌همراه موقعیت استراتژیک کشور فرصتی 
بی‌بدیل برای رش��د و توسعه کشور فراهم نموده است. 
بهره‌ب��رداری بهین��ه از این ذخایر و تلفیق آن با س��ایر 
مزیت‌های کش��ور می‌تواند به عنوان یکی از محورهای 
رش��د اقتصادی مطرح باش��د ک��ه نق��ش بی‌بدیلی در 

راستای توسعه متوازن کشور ایفا نماید.
  7-1- اه�م اقدامات انجام‎ش�ده در بخش معدن 

و صنایع معدنی
برخ��ی از مهم‎تری��ن اقدامات انجام‎ش��ده در بخش 

معدن و صنایع معدنی شامل موارد زیر است:
1- توسعه سرمایه گذاری )1950 میلیارد تومان طی 
دوره 89-1384 با 304 درصد رش��د نس��بت به 483 

میلیارد تومان سرمایه‎گذاری طی دوره 1378-83(
2- دس��ت‎یابی ب��ه ظرفیت های ب��الای تولیدی در 

صنایع معدنی
3- افزایش ظرفیت تولید فولاد از 10 میلیون تن در 
س��ال 1384 به حدود 20 میلیون تن در حال حاضر و 

سیمان از حدود 34 میلیون تن به 72 میلیون تن
4- واگذاری ش��رکت های دولتی به بخش خصوصی 

در قالب اجرای اصل 44
5- واگ��ذاری عم��ده معادن جهت بهره ب��رداری به 

بخش خصوصی
6- بازنگری قانون معادن مصوب س��ال 77 براساس 

سیاست ها و قانون اصل 44
7- تش��کیل س��ازمان نظام مهندس��ی معدن کشور 
و اس��تان ها با جذب بیش از 23 ه��زار عضو حقیقی و 
حقوقی متخصص در راس��تای صیان��ت از بهره برداری 

ذخایر معدنی
8- ارتق��ای جای��گاه جهانی بخش مع��ادن و صنایع 
معدن��ی در منطق��ه و جهان از نظر تولی��د و تنوع مواد 

معدنی
9- ارتقا و توسعه سهم بومی‎سازی ساخت- طراحی- 
اجرا در صنایع معدنی مختلف از جمله فولاد، آلومینیوم،‌ 

سیمان و مس
10- تحق��ق اهداف کم��ی برنامه چهارم در س��هم 

تعیین‎شده بخش معدن و صنایع معدنی
  7-2- برنامه ه�ای آت�ی بخش مع�دن و صنایع 

معدنی
حوزه معدن کش��ور دارای نقاط قوت بسیاری است 
ک��ه ذخایر عظیم و تنوع مواد معدنی، نهادس��ازی های 
انجام‎شده در زمینه س��ازمان توسعه ای بخش معدن و 
پوشش خطرات فعالیت-های معدنی و وجود بنگاه های 
بزرگ شناخته‎شده و دارای توان بالقوه فعالیت در سطح 
منطق��ه ای و بین المللی در زمین��ه صنایع تولید فلزات 

اساسی از جمله آنها است.
همچنی��ن امکان رش��د زنجیره های پایین دس��تی 
صنایع مصرفی بادوام، صنایع ساختمانی پیش-ساخته 
و کالاه��ای نهایی در کش��ور ب��ه عنوان ب��ازار تقاضای 
محص��ولات واس��طه ای معدن��ی فل��زی و غیرفلزی، و 
نیز رش��د میان م��دت و بلندمدت تقاض��ای محصولات 
واس��طه ای در اقتصادهای نوظهور، وجود ظرفیت های 

طراح��ی، س��اخت و نص��ب تجهیزات و ماش��ین آلات 
صنعتی و معدن��ی و اجرای آنها، وجود توانمندی بالقوه 
در توس��عه فناوری های اکتش��اف، فرآوری و تولید در 
صنای��ع معدنی و در نهایت وجود نیروی انس��انی ماهر 
و توانمن��د در بخش معدن و صنایع معدنی فرصت‎های 
بی‎شمار ملی و بین‎المللی را در این حوزه ایجاد کرده که 

بر اساس آن می‎توان برنامه‎های زیر را به اجرا درآورد:
1- ارتقای س��طح اکتشاف و استخراج معادن به نرم 

جهانی
2- حمایت ویژه از بخش اکتشاف و کمک به تشکیل 

شرکت های پیمانکاری اکتشافی
3- گردآوری و تجمیع اطلاعات پایه زمین شناسی

4- فراهم کردن امکان تش��کیل انجمن های جدید 
یا احیای انجمن های غیرفعال در حوزه معدن و صنایع 

معدنی
5- تقوی��ت و تش��ویق س��رمایه گذاران به س��مت 
طرح های اقتص��ادی مرتبط به تکمی��ل زنجیره ارزش 

افزوده مواد معدنی در بخش صنایع معدنی
6- تقویت صندوق بیمه فعالیت های معدنی

7- تس��ریع در اج��رای دقیق و کام��ل اصل 44 در 
بخش معدن و صنایع معدنی

8- تکمیل طرح های نیمه‎تمام )سنگ آهن سنگان، 
گل گهر، تیتانیوم، کهنوج، ‌طلای زره شوران(

9- مشارکت در طرح های بین المللی معدنی
10- تس��هیل و الکترونیکی شدن صدور مجوزهای 

معدنی در راستای تسهیل سرمایه گذاری
11- حمایت از توسعه صنایع فرآوری مواد معدنی در 

راستای کسب ارزش افزوده بیشتر
  بدون تردی��د تحقق این برنامه‎ه��ا نیازمند ارتقای 
تکنولوژیکی و نوسازی ماش��ین‎آلات معادن به ویژه در 
بخش خصوصی، بهره وری عوامل تولید در اس��تخراج و 
فرآوری محصولات معدنی، تکمیل زنجیره ارزش افزوده 
کامل مواد معدنی در کشور، شکل گیری هلدینگ های 
بزرگ بخش خصوصی، همچنین توسعه زیرساخت های 
موردنی��از بخش معدن و صنایع معدنی، هماهنگی بین 
بخش��ی در جهت توسعه صنایع معدنی، کاهش ریسک 
تج��اری و نقویت س��ازوکارهای تامین مال��ی داخلی و 
خارجی پروژه ها اس��ت که قطعا با حمایت دستگاه‎های 
پش��تیبان، بخ��ش خصوص��ی و توج��ه وی��ژه دول��ت 
 ومجلس شورای اسلامی رس��یدن به این اهداف میسر 

خواهد بود.
 

8- بخش تجارت
اقتصاد ایران به واس��طه داشتن موقعیت ژئوپولتیک 
و قرار گرفتن در مس��یر تلاقی س��ه قاره آس��یا، اروپا و 
آفریقا هم��واره در طول تاریخ از مزی��ت تجاری ویژه و 
اس��تثنایی برخوردار بوده اس��ت. این امر در کنار لزوم 
حرک��ت از اقتصاد تک‌محصول��ی )و مبتنی بر نفت( به 
اقتصاد پویا و توس��عه‌یافته، اهمیت توجه به مزیت‌های 
رقابتی، متنوع کردن اقتصاد کش��ور و توسعه تجارت و 
ص��ادرات غیرنفتی را دوچندان کرده اس��ت. نکته حائز 
اهمیت در این خصوص آن اس��ت که توجه به توس��عه 
صادرات و تولیدات صادراتی، تضمین‌کننده پایداری در 

تنظیم بازار داخلی نیز می‌باشد.
رشد صادرات غیرنفتی در سال‌های اخیر به گونه‌ای 
بوده اس��ت ک��ه مقام معظ��م رهبری از آن ب��ه عنوان 
نمون��ه‌ای از همت مضاع��ف و کار مضاعف یاد کردند و 
مورد تقدیر ریاست محترم جمهور و نمایندگان محترم 

مجلس قرار گرفت.
ص��ادرات غیرنفت��ی یک��ی از جلوه‌ه��ای ملم��وس 

حوزه معدن کشور 
دارای نقاط قوت 
بسیاری است که 
ذخایر عظیم و 
تنوع مواد معدنی، 
نهادسازی های 
انجام‎شده در زمینه 
سازمان توسعه ای 
بخش معدن و 
پوشش خطرات 
فعالیت-های معدنی 
و وجود بنگاه های 
بزرگ شناخته‎شده 
و دارای توان 
بالقوه فعالیت در 
سطح منطقه ای و 
بین المللی در زمینه 
صنایع تولید فلزات 
اساسی از جمله آنها 
است
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ادغــام

جهاد اقتصادی اس��ت. هر چه میزان اتکای کش��ور به 
درآمدهای نفتی کاهش یافته و صادرات غیرنفتی رشد 
یابد، موقعیت‌های اقتصادی و اجتماعی و حتی سیاسی 
تثبیت‌شده و اشتغال موجود و نسل‌های آینده از امنیت 

بیشتری برخوردار خواهد بود.
  8-1- مهم‌ترین اقدامات بخش تجاری کشور

مهم‌ترین اقدامات س��ال‌های اخیر به منظور توسعه 
تج��ارت داخل��ی و خارج��ی در س��ه بخ��ش بازرگانی 
خارجی، بازرگانی داخلی و زیرساختهای تجاری به‌شرح 

زیر است:
1- ثب��ت رکورد تاریخی 97.6 میلیارد دلار صادرات 
غیرنفت��ی در برنامه چهارم توس��عه، بهبود چش��مگیر 
نس��بت واردات به صادرات و کاه��ش 50 درصدی اتکا 

به نفت
2- تصویب سند راهبرد توسعه صادرات غیرنفتی

3- تدوی��ن راهبرد توس��عه ص��ادرات محصولات با 
فن��اوری بالا و حمای��ت از صادرات کالاه��ای با ارزش 

افزوده و فناوری بالا
4. حمایت ویژه از صدور خدمات فنی- مهندس��ی و 
صادرات بیش از 13.3 میلیارد دلاری آن طی 6 س��ال 

گذشته
5. اجرای سیاست‌های مدیریت واردات با ممانعت از 
ورود کالاهای غیرکیفی، تشکیل کمیته ضد دامپینگ، 
ایجاد تشکل‌های وارداتی، افزایش تعرفه برخی کالا و ...
برگ��زاری  برنامه‌ری��زی  و  سیاس��تگذاری   .6
نمایش��گاه‌های داخلی و خارج��ی و نیز اعزام و پذیرش 
هیات‌ه��ای تجاری و تبلیغات کالاه��ا و خدمات ایرانی 
در بازارهای هدف )با رشد 85 درصدی در طول برنامه 

چهارم توسعه(
7- توس��عه امور حمل و نقل و کشتیرانی با رسیدن 
به 165 فروند کش��تی و حمل 36 میلی��ون تن بار در 

سال 89
8- گسترش پوشش‌های صادراتی طی 6 سال اخیر 
ب��ه 5.4 میلیارد دلار که بیش از 12 برابر دوران ماقبل 

خود می‌باشد
9- بهره‌گیری از توان بخش خصوصی به ویژه اصناف 

در تامین و توزیع کالا، تنظیم بازار، نظارت و کنترل
10- انج��ام 10 پروژه کلیدی در جهت اصلاح نظام 

توزیع
11- توفی��ق در هدفمندی گندم، آرد و نان طی دو 

مرحله
12- ذخیره‌س��ازی 2 هزار میلی��ارد تومانی 22 قلم 
کالای حساس به منظور تنظیم بازار هدفمندی یارانه‌ها

13- اجرای بزرگ‌ترین خرید تضمینی کشور )خرید 
11.2 میلیون تن گندم از کشاورزان در سال 89(

14- صدور گندم برای دومین بار در کش��ور )حدود 
900 هزار تن(

15- اجرای قانون حمایت از حقوق مصرف‌کنندگان 
)تش��کیل 157 انجمن حامی حق��وق مصرف‌کننده با 

بیش از 80 هزار عضو(
16- تنظی��م ب��ازار ب��ا محوریت تولی��د داخل و در 

راستای صیانت و حمایت از تولیدکنندگان داخلی
17- افزای��ش ظرفیت س��یلوهای کش��ور در قالب 

نهضت سیلوسازی به 8.7 میلیون تن
18- اختص��اص اعتب��ار ب��ه نوس��ازی و بهس��ازی 
نانوایی‌های کش��ور و امض��ای تفاهم‌نامه با وزارت کار و 

امور اجتماعی برای آموزش نانوایان
19- تش��کیل کارگروه ملی نهض��ت کاهش قیمت 
تمام‌ش��ده، ارائ��ه بال��غ ب��ر 100 راه��کار و برگ��زاری 

آموزش‌های لازم
20- راه‌ان��دازی 30 س��امانه در جهت س��اماندهی 

بازار، تس��هیل تجارت و توس��عه تج��ارت الکترونیکی 
)همچ��ون س��امانه ام�الک و مس��تغلات، ثبت��ارش 
)ثب��ت س��فارش کالا(، س��امانه خرید گن��دم، میزان 
)کارت خری��د اعتب��اری(، س��تاد )س��امانه ت��دارکات 
بازرس��ی )ش��بکه  ش��بنم  دول��ت(،   الکترونیک��ی 

 و نظارت مردمی( و ...(
21- انتش��ار بیش از صدها عنوان تحقیق و پژوهش 

و کتاب در حوزه‌های مختلف بازرگانی
 

30 برنامه‌ حوزه تجارت
الف( بازرگانی خارجی

1- محور قرار دادن راهبرد توسعه صادرات غیرنفتی 
و انجام حمایت‌های لازم در این زمینه

2- بسترسازی جذب سرمایه‌های داخلی و خارجی 
در زمینه تولیدات صادرات‌محور

3- تعامل فعال تر با تش��کل‌ها، اتاق‌های بازرگانی و 
صنایع و معادن و اتاق‌های تعاون سراس��ر کش��ور برای 

توسعه صادرات
4- حمایت‌ه��ای هدفمند از ص��دور خدمات فنی- 
مهندس��ی و توس��عه صادرات کالاهای با ارزش افزوده 

و فناوری بالا
5- حمایت از صادرات خدمات به ویژه صدور نیروی 
کار متخصص، خدمات ترانزیتی، گردشگری و صادرات 

مجدد
6- مدیریت موثر واردات در راس��تای پش��تیبانی از 

تولید و صادرات
7- بهره‌گیری از تمامی ابزارهای قانونی برای مقابله 

با ورود کالاهای غیرکیفی و غیرضرور
8- توس��عه روابط اقتصادی بیش��تر با کش��ورهای 
اس�المی، توس��عه عضویت در پیمان‌های منطقه‌ای و 

ایجاد اتحادیه‌های گمرکی منطقه‌ای
9- برگزاری نمایش��گاه‌ها، اع��زام هیات‌ها، دعوت از 
هیات‌های خارجی و توس��عه کمیس��یون‌های مشترک 

تجاری
و  بازاره��ا  اطلاع‌رس��انی  نظ��ام  س��اماندهی   -10

فرصت‌های تجاری به تولیدکنندگان و صادرکنندگان
11- ت��داوم هدفمن��د و اثربخ��ش ک��ردن جوای��ز 
و مش��وق‌های صادرات��ی و جب��ران بخش��ی از تبعات 
 ناش��ی از هدفمندک��ردن یارانه‌ه��ا در ح��وزه صادرات 

غیرنفتی
12- تقویت جایگاه نهادها، تش��کل‌ها، خوش��ه‌های 

صنعتی صادراتی و شرکت‌های مدیریت صادرات
13- گسترش پوشش‌های بیمه‌ای صادراتی

ج��ذب  ب��رای  آزاد  مناط��ق  فعال‌س��ازی   -14
سرمایه‌گذاری و پردازش صادرات

15- تبلی��غ و ترفیع نش��ان‌‌های تج��اری ایرانی در 
بازار‌های هدف

16- پیگیری الحاق ایران به سازمان تجارت جهانی
17- ماندگاری و حفظ س��هم بازار کالاهای س��نتی 

صادراتی کشور
  ب( بازرگانی داخلی

1- مدیری��ت تامی��ن و توزی��ع کالاهای اساس��ی با 
همکاری بخش خصوصی

2- واگذاری امورتنظیم بازار به اصناف
3- حمای��ت ت��وام از حق��وق مصرف‌کنن��دگان و 

تولیدکنندگان
4- تلاش در جهت دستیابی به تنظیم پایدار بازار با 

هماهنگی بین حلقه‌های تولید، توزیع و مصرف
5- برنامه‌ریزی برای کاهش قیمت تمام‌شده در کل 

زنجیره تأمین، تولید و تنظیم بازار
6- حمایت موثر از تولید محصولات صنعتی، معدنی 

و کشاورزی اساسی و مزیت‌دار
7- بهره‌گی��ری از حداکثر ظرفی��ت تولید در جهت 

تنظیم بازار داخلی و صادرات
  ج( زیرساخت‌ها

1- نوین‌سازی شبکه توزیع کشور
2- تس��هیل تجارت از طریق ساده‌سازی فرآیندها و 

همگانی کردن تجارت الکترونیکی
3- اجرای طرح آمایش تجاری براساس پتانسیل‌های 

هر استان
4- حمایت و کمک به جذب سرمایه‌گذاری داخلی و 

خارجی برای توسعه زیرساخت‌های تجاری کشور
5- ایجاد فروشگاه‌‌های بزرگ زنجیره‌ای

6- اصلاح ساختار و کارآمدتر کردن منابع انسانی
  امید اس��ت با اجرای موفق برنامه‌های فوق، علاوه 
بر تحقق اهداف برنامه پنجم توس��عه در حوزه تجارت، 
آرزوی مق��ام معظم رهبری که فرمودند آرزوی‌ حقیقی‌ 
م��ن‌ این‌ اس��ت‌ که‌ با تلاش‌ و غیرت‌ عم��وم‌ ملت‌ ایران‌ 
روزی‌ قادر باش��یم‌ در چاه‌های‌ نفت‌ را ببندیم‌ و اقتصاد 
کش��ور را براس��اس‌ منابع‌ غیرنفتی‌ بنا نهی��م‌ و در این‌ 
صورت‌ اس��ت‌ که‌ خدمت‌ بزرگی‌ به‌ نسل‌ امروز و آینده‌ 

کشور کرده‌ایم، محقق گردد.
  

 9- برنامه‌ه�ای مش�ـــــترک بخ�ش صنع�ت
 معدن و تجارت

1- کمک به توسعه زیرساخت‌های صنعتی، معدنی 
و تجاری در استان‌ها

2- ج��ذب مناب��ع تخصیص‌یافت��ه ب��ه بخش‌های 
صنعت، معدن و صادرات در بس��ته سیاستی- نظارتی 
ش��بکه بانکی با اولویتدهی ب��ه بخش‌های دارای مزیت 

و بهره‌وری بالا
3- تامین منابع مالی با حداقل نرخ سود ممکن برای 
تکمیل و توسعه واحدهای صنعتی، معدنی و صادراتی و 

سرمایه در گردش آنها
4- تس��ریع در واگذاری‌ها و تداوم خصوصی‌س��ازی 
هم��راه با توس��عه زیرس��اخت‌های ب��ازار رقابتی و رفع 

انحصار
5- ایجاد ثبات در قوانین و مقررات و کاهش مقررات 

زاید
6- همسوسازی سیاس��ت‌های تجاری و تولیدی در 

راستای صیانت از تولید
7- تس��هیل فرآینده��ای اخذ مج��وز فعالیت‌های 

صنعتی، معدنی و تجاری
8- ارتقای مدیریت بنگاه‌ها

9- اصلاح سازوکارهای قیمت‌گذاری
10- توانمندس��ازی مناب��ع انس��انی در بخش‌های 

صنعت، معدن و تجارت

  10- برخی الزامات تضمین موفقیت
1- ل��زوم تامین منابع مالی م��ورد نیاز بخش تولید 

و تجارت
2- لزوم مدیریت یکپارچه نهادهای پشتیبان بخش 

تولید و تجارت
3- بهب��ود فضای کس��ب و کار با حمای��ت از طرح 
تحول در حوزه‌هایی نظیر بیمه، مالیات، بانک، گمرک، 

توزیع، نرخ ارز و قانون کار
4- لزوم حمایت از بخش تولید و تجارت برای گذار 
موف��ق از وضعیت فعلی به وضعی��ت مطلوب و فرصت 

برای تغییرات )در بخش‌های تغییر ساختار تولید(
5- تس��ریع در تنقیح، تصویب و به‌روزآوری قوانین 
مرتبط )نظیر قان��ون تجارت، قانون نظام صنفی، قانون 

معادن، قانون بیمه و ..(

صادرات غیرنفتی 
یکی از جلوه‌های 

ملموس جهاد 
اقتصادی است. 

هر چه میزان 
اتکای کشور 
به درآمدهای 
نفتی کاهش 

یافته و صادرات 
غیرنفتی رشد 

یابد، موقعیت‌های 
اقتصادی و 
اجتماعی و 

حتی سیاسی 
تثبیت‌شده و 

اشتغال موجود و 
نسل‌های آینده از 

امنیت بیشتری 
 برخوردار 
خواهد بود
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پرونـده ویـــــژه

مــوانع از سر راه تولید و تجارت باید برداشته شود

 حذف بروکراسی و تشریفات پرپیچ و خم اداری
وی در بخ��ش دیگ��ری از س��خنان خ��ود خط��اب به 
مسئولان و فعالان بخش‌های مختلف تاکید کرد: بروکراسی 
و تشریفات پرپیچ و خم اداری را از سر راه پیشرفت کشور 
بردارید. احمدی‌ن��ژاد افزود: فع��الان عرصه‌های گوناگون 
در کش��ور باید برنامه‌های خ��ود را عالمانه‌تر، هدفمندتر و 
هم‌افزات��ر طراح��ی کنند و نباید به‌گون��ه‌ای عمل کرد که 
سرمایه و منابع کشور به هدر رود. رییس قوه مجریه تصریح 
کرد: البته درست اس��ت که دشمن ما را در زمینه واردات 
بخش��ی از کالاها تحریم کرده است اما بعضی وقت‌ها یک 
س��ری روابط و مسایل دست و پاگیر داخلی در کشور بدتر 
از تهدیدهای دش��من اس��ت.  رییس‌جمهوری تاکید کرد: 
باید موانع موجود در مسیر پیشرفت را از پیش رو برداریم 

و اصلاحات لازم را به‌ویژه در زمینه از بین بردن بروکراسی 
و تشریفات پر پیچ و خم اداری انجام دهیم.

توزیع منابع مالی باید از حالت رانت خارج شود
رییس جمهوری گفت: ایران به لحاظ منابع کش��وری، 
کش��وری غنی محس��وب می‌ش��ود و کمبود پول و منابع 
مالی در کش��ور نداریم اما البته گاهی احتکار منابع مالی 
و پولی در کش��ور وجود دارد. وی ادامه داد: گاهی افرادی 
درخواست وارد کردن کالایی را مطرح می‌کنند یا کسانی 
می‌خواهند سرمایه‌گذاری انجام دهند اما به دلیل مدیریت 
ناصحیح، منابع مالی احتکار می‌شود. باید کاری کنیم که 
توزیع منابع مالی از حالت رانت خارج شود. احمدی‌نژاد با 
تاکید بر این که هر کس در هر جا که هست باید فکر کند 

ب��رای یک مجموعه و تحقق یک هدف واحد کار می‌کند، 
اظهار داشت: استعمارگران بسیاری از ارزش‌های غیرانسانی 
و غیر اجتماعی را در سالیان گذشته بر جامعه ما تحمیل 
کرده‌اند. فردگرایی منحط را جایگزین کار اجتماعی کردند، 
خدمت به جامعه را به حاش��یه بردن��د و خودخواهی‌ها را 

بنیان گذاشتند.

 انتقاد از برخی واردات
رییس‌جمهوری اظهار داشت: هنوز هستند کسانی که 
فق��ط به فکر منافع خود هس��تند و چنین تصور می‌کنند 
که باید دس��ت به واردات هر کالایی بزنند ولو این که این 
واردات به قیمت نابود کردن تولیدات داخلی تمام شود. وی 
افزود: برای برخی افراد مهم نیس��ت که خزانه ملی و ثروت 
کشور نابود شود بلکه آنها فقط به منافع خود فکر می‌کنند. 
رییس قوه مجریه با بیان این که باید تلاش کنیم فرهنگ 
ایران��ی خودمان را داش��ته باش��یم، گفت:ایرانی‌ها درطول 
تاریخ همیش��ه به‌طور اجتماعی و با هم زندگی کرده‌اند و 
شادی‌های خود را تقس��یم کرده و در غم یکدیگر شریک 

بوده اند.

آقای غضنفری، مدیر مومن و عالم
احمدی‌نژاد همچنین از دکتر غضنفری نیز به‌عنوان یک 
مدیر شایسته، دلسوز، مومن و عالم نام برد و اظهار امیدواری 
کرد که وی و همکاران او در وزارت صنعت، معدن و تجارت 
از همه ظرفیت‌های موجود برای پیشبرد اهداف تعریف شده 
این وزارتخانه به خوبی استفاده کنند. رییس‌جمهوری پس 
از س��خنرانی در این مراسم با اهدای لوح تقدیر به علی‌اکبر 

رئیس جمهور:
هنوز هستند 
کسانی که فقط 
به فکر منافع خود 
هستند و چنین 
تصور می‌کنند 
که باید دست به 
واردات هر کالایی 
بزنند ولو این که 
این واردات به 
قیمت نابود کردن 
تولیدات داخلی 
تمام شود. برای 
برخی افراد مهم 
نیست که خزانه 
ملی و ثروت 
کشور نابود شود 
بلکه آنها فقط به 
منافع خود فکر 
می‌کنند

معارفهنــگا      ه 

وتج�ارت  مع�دن  صنع�ت  مختل�ف  بخش‌ه�ای  فع�الان  مس�ئولان،  ب�ه  خط�اب  رییس‌جمه�وری 
مهی�ا  کش�ور  در  اف�زا  ه�م  و  هدفمن�د  کارعالمان�ه،  ب�رای  ش�رایط  هم�ه  ام�روز  ک�رد:  تایک�د 
برداری�م. تج�ارت  و  تولی�د  راه  س�ر  از  راه  موان�ع  موج�ود  قوانی�ن  در  بازنگ�ری  ب�ا  بای�د  و  اس�ت 
ب�ه گزارش ایرنا، دکتر محمود احمدی‌نژاد در مراس�م معارفه وزیر صنعت، مع�دن و تجارت که در محل یکی از 
ساختمان‌های وزارت بازرگانی سابق برگزار شد، با بیان اینکه امروز تولید و تجارت از پشتوانه بسیار محکمی در 
کشور برخوردار است، اقتصاد را یک مجموعه دانست و گفت: در کشور به همه عوامل تولید، تجارت، صادرات و 
واردات نیازمندیم.دکتر احمدی‌نژاد تایکد کرد: باید دست به دست هم بدهیم و حرکتی را که با سرعت بالا شروع 
کرده‌ایم، آن را با سرعت و شتابی بالاتر دنبال کنیم. وی همچنین اظهار داشت: اگر صحبت از تایکد بر تولید در 
کش�ور میک‌نیم، معنای آن این نیس�ت که چشم به روی واردات ببندیم بلکه واردات هم برای کشور لازم است.
رییس جمهوری با بیان این که اگر هر فعال اقتصادی منابع خود را در جهت منافع ملی برنامه ریزی کند همه سود 
خواهند برد، اظهار داشت: خوشبختانه این روحیه در جمع وسیعی از فعالان ما وجود دارد و باید به یک روحیه همگانی 
تبدیل شود. دکتر احمدی‌نژاد اظهار داشت: خوشبختانه آن تصوری که سالیان طولانی بر مدیریت کشور ما حاکم بود 
مبنی بر اینکه دولت باید تصدی همه کارها را برعهده داشته باشد، امروز دیگر چنین تصوری به تاریخ پیوسته است.

 

رییس‌جمهور خطاب به مسوولان و فعالان بخش‌های مختلف:
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ادغــام

محرابی��ان از خدمات و زحم��ات وی در دولت‌های نهم و 
دهم تقدیر کرد و حکم مه��دی غضنفری را به‌عنوان وزیر 
وزارتخان��ه جدی��د صنعت، معدن و تج��ارت به وی تقدیم 
کرد.  رییس‌جمهوری در بخشی از سخنان خود همچنین 
ضم��ن تقدیر از زحمات چهار س��اله مهن��دس »علی‌اکبر 
محرابیان« در وزارت صنایع و معادن از وی به‌عنوان یکی از 
مدیران شایسته و عالم کشور نام برد که در دولت‌های نهم 

و دهم کارهای ماندگار انجام داده است.

غضنف�ری: ارتق�ای یکفی�ت آرم�ان مش�ترک 
واحدهای تولیدی

وزیر صنعت، معدن‌و‌تجارت با تشریح برنامه‌های وزارتخانه 
جدید، از دو تلاش اصلی خود برای انجام ماموریت‌های آتی 
در این وزارتخانه خبر داد و گفت: بیانات رهبر اخیر معظم 
انقلاب اس�المی مسیر حرکت وزارتخانه جدید خواهد بود. 
به گزارش ایرنا، مهدی غضنفری نیز در مراسم تودیع وزیر 
صنای��ع و معادن س��ابق و معارفه خ��ود، از نهضت کاهش 
قیمت تمام‌شده به‌عنوان نیاز فوری هر تولید‌کننده نام برد 
و افزود: ارتقای کیفیت تولید به مثابه آرمان مشترک برای 
واحدهای تولیدی محس��وب می‌شود.  وی با تاکید براینکه 
باید مدیری��ت واردات در وزارت صنع��ت، معدن و تجارت 
بهتر ش��کل گیرد، افزود: باید تعریفی مناس��ب نیز از نظام 
تعرفه ارائه کرد. غضنفری با تقدیر از اقدامات و فعالیت‌های 
صورت‌گرفته در دوران وزارت علی اکبر محرابیان، باورهای 
مدیریتی خود را در وزارت صنعت، معدن و تجارت در سه 
بخش اعلام کردو گفت: محوریت و مبنا بودن تولید، تجارت 
مح��رک و لوکوموتیو تولید، غایت و نهایت تولید و تجارت 
باید صادرات باش��د، ازجمله این موارد است. وزیر صنعت، 
معدن وتجارت، تصریح کرد: ماموریت‌ها و چارت سازمانی 
وزارتخانه جدید براساس اندیشه محوری‌بودن تولید و هدف 

غایی صادرات در حال پیگیری است.
 

 بیان�ات رهب�ری مس�یر حرک�ت وزارت صنعت، 
معدن و تجارت

وی از بیان��ات مقام معظم رهب��ری در خصوص تولید، 
صادرات و مدیریت واردات به‌عنوان مس��یر حرکت وزارت 
جدی��د صنعت، معدن و تجارت نام برد و گفت: س��خنان 
رییس جمهوری نیز به‌عنوان س��ند بالادس��تی محسوب 
و در چارچوب‌ه��ای وزارتخان��ه جدی��د تبیین می‌ش��ود. 
غضنفری تاکید کرد: دیدگاه‌های اخیر مقام معظم رهبری 
و رییس‌جمه��وری ب��ا در نظر گرفتن بررس��ی‌های قبلی 
صورت‌گرفته در وزارت سابق صنایع و معادن در خصوص 
اس��تراتژی صنعتی بررس��ی و آن را در قالب س��ند جدید 
استراتژی توسعه صنعتی ارائه می‌کنیم. وزیر صنعت، معدن 
و تج��ارت با بیان این جمله که هر چن��د در حوزه تولید، 
تجارت و صادرات کارهای خوبی صورت گرفته اما در مبانی 
نیازمند کار زیاد هستیم، افزود: رهبری به بیان دیدگاه‌های 
مختلف درخصوص این موضوع که برخی معتقدند واردات 
برای کیفی‌سازی تولیدات داخل باید صورت گیرد و اینکه 
شاید در برخی محصولات نیاز به واردات نباشد، پرداختند.

 
رویکردهای جدید در استراتژی توسعه صنعتی

وی ب��ا ابراز امیدواری بر اینکه در اس��تراتژی توس��عه 
صنعتی قالب‌ها با رویکردهای جدید تدوین ش��ود، گفت: 
امر تجارت، تولید و صنعت باید مبنای قوی داش��ته باشد. 
غضنفری در ادامه با اش��اره براینکه در وزارتخانه جدید دو 
دی��دگاه چرخه عمر بنگاه و محیط کس��ب و کار پیگیری 
می‌ش��ود، گفت: وزارتخانه جدید باید در سه مرحله تولید، 
رش��د و بلوغ و تکامل و افول پشتیبان بنگاه و تولیدکننده 
باش��د و البته در هر مرحله مش��کلات خ��ود را دارد. وی 
ب��ا بیان این جمله ک��ه مرحله تولد خوب اس��ت اما برای 

انحلال و افول بنگاه نظام مش��خصی نداریم و به س��ختی 
اتفاق می‌افتد، گفت: ممکن اس��ت نیازمند آن باش��یم که 
درخصوص نحوه فعالیت برخی بنگاه‌ها تجدیدنظر ش��ود 
و یا اینکه نوع فعالیت‌ش��ان تغییر کند . غضنفری در باره 
ادغام بنگاه‌ها نیز اظهار داشت: نیازمندیم واحدها یا ادغام 
عمودی و یا افقی داشته باشند و یا اینکه اگر قدرت رقابت 
ندارن��د ماموریت‌های آنها تغییر پی��دا کند.  وزیر صنعت، 
مع��دن و تج��ارت در ادامه به تقس��یم کار در درون بنگاه 
و برون بنگاه نیز اش��اره‌ای داشت و گفت: باید با انجام یک 
س��ری اقدامات در درون بنگاه تولید بهره‌ور داشته باشیم 
اما در برون بنگاه فضای تجاری و کسب وکار باید تسهیل 
شود. وی تصریح کرد: فضای برون بنگاه در دست بنگاه‌دار 
نیس��ت و او نمی‌تواند اثرگذار باشد دراین بخش حاکمیت 

است که می‌تواند اصلاح‌کننده باشد.
 

حدف مجوزهای غیر ضرور
وی ب��ا اش��اره به یک��ی از احکام برنامه پنجم توس��عه 
گف��ت:  غیرض��رور  مجوزه��ای  ح��ذف  پیش‌بین��ی  و 
ریاس��ت‌جمهوری در جلس��ه اخی��ر هیات دول��ت برهمه 
دس��تگاه‌ها تکلیف کردند تا در اولین فرصت گزارش��ی از 
ان��واع مجوزهای صادره را به کارگ��روه مربوط به این ماده 

قانونی ارائه کنند تا فرایند ساده‌سازی انجام شود.
غضنفری افزود: اجرای این دس��تور ریاس��ت‌جمهوری 
و اقدام براس��اس این حکم قانونی نه‌تنها موجب س��هولت 
فضای کسب و کار خواهد شد بلکه می‌تواند در پیاده‌سازی 
مواردی از صدور مجوزها که ضروری اس��ت به تشکل‌های 
بخش‌خصوصی واگذار شود. وی گفت ممکن است برخی 

مجوزها قابل حذف یا واگذاری به بخش‌خصوصی باشد.
 

پیگیری آورده سرمایه‌گذار برای طرح‌ها
وزیر صنع��ت، معدن و تج��ارت در بخ��ش دیگری از 
س��خنان خود ب��ا بیان اینک��ه اقدامات خوب��ی در مرحله 
اح��داث واحدها صورت گرفته اس��ت، اظهار داش��ت: باید 
آورده سرمایه‌گذار برای طرح‌ها را پیگیری کنیم. غضنفری 
ب��ا بیان اینکه نیازمند تنوع‌بخش��ی به منابع و تجهیز آنها 
هستیم، بر بکارگیری تسهیلات بانکی در محل پروژه‌های 
تعریف‌شده تاکید کرد. به گفته وی، تشدید سرعت احداث، 
پیگی��ری اتمام پروژه‌های نیمه‌تم��ام در مرحله احداث از 
دیگر محورهایی اس��ت که وزارت صنعت، معدن و تجارت 
در پی انجام آنها خواهد بود. وزیر صنعت، معدن و تجارت 
در بخش دیگری از س��خنان خود گفت: در آغاز پروژه‌ها، 
س��رمایه‌گذار برای سرمایه در گردش فکرزیادی نکرده که 
امید است این مشکل به‌تدریج حل شود و پیش‌بینی‌های 
لازم برای سرمایه‌گذاری صورت گیرد. وی به موضوع خروج 
دولت از حوزه تصدی‌گری نیز اشاره کرد و گفت: اگر دولت 
قصد خروج از پارامترهای کنترلی را دارد باید این اتفاق رخ 
دهد. غضنفری در ادامه با اشاره به پیگیری ماده 28 قانون 
بودجه در خصوص استمهال بدهی‌ها در شورای گفتگو ابراز 
امیدواری کرد تا با کمک رییس‌جمهوری بتوان بسته‌های 
حمایتی بخش صنعت و معدن را به‌نحو شایسته‌تری اجرا 
ک��رد. وی در پایان با تقدی��ر دوباره از زحمات وزیر صنایع 
و معادن س��ابق گفت: مهندس محرابیان چهار سال کار با 
ارزش انجام دادند و زمان باقیمانده در دولت دهم نسبت به 
کارهایی که باید انجام ش��ود بسیار کم است که امیدواریم 

بتوانیم بخشی از کارها را با موفقیت انجام دهیم.

محرابیان: 90هزار ميليارد تومان سرمايه‌گذاري 
در بخش صنعت

 در این مراسم، علي‌اكبر محرابيان وزير سابق صنايع و 
معادن نیز مجموع سرمايه گذاري صورت گرفته در بخش 
صنعت و طرح‌هايي كه پروانه بهره‌برداري آنها صادر ش��ده 

در فاصله سال هاي 84 تا 90 یعنی دولت‌هاي نهم و دهم 
را ن��ود هزار ميليارد توم��ان اعلام كرد و گفت: اين رقم در 
طول برنامه س��وم 13 هزار ميليارد تومان بود. وی از رشد 
70 درصدي بنگاه‌هاي صنعتي و معدني در طول دولت نهم 
و ابتداي دولت دهم خبر داد.  وزير صنايع و معادن س��ابق 
ب��ا بيان اين كه حدود 83 درصد صادرات غيرنفتي متعلق 
به بخش صنعت و معدن اس��ت گفت: اين رقم در گذشته 
تنها 35 درصد بود.  به گفته محرابيان، در س��ال‌هاي 88 
و 89 س��الانه 20 هزار ميليارد تومان سرمايه‌گذاري شده 
اس��ت كه سهم اشتغالزايي بخش صنعت و معدن به ده‌ها 
 هزار ش��غل مي‌رس��د.  وي همچنين با بيان اين جمله كه
» از عمق وجود خود به دليل آن كه نتوانستم بهتر كار كنم 
عذرخواهي ميك‌نم و اميدوارم مورد عفو و بخش��ش الهي 
باب��ت تقصيرم قرار بگيرم« عنوان كرد: گزارش��ي كه ارايه 
مي‌دهم از جانب 7 ميليون خانواده صنعت و معدن است.  
به گفته وي تحريم‌ها، اجراي قان��ون هدفمندي يارانه‌ها، 
شرايط خاص سياسي كشور، تاثير منفي مسايل سال 88، 
انقباض مناب��ع بانكي و مالي و خصوصي‌س��ازي از جمله 
موضوعاتي بود كه در دوران خدمت با آن درگير بوده است. 
وي همچنين از رييس‌جمهوري به دليل نگاهي متفاوت 
از جنس خدم��ت، تقدير كرد و گفت: مس��ووليت‌پذيري 
ايشان انقلابي در مديريت كشور و نگاه امثال ما ايجاد كرد. 

غضنفری:
وزارتخانه جدید 

 باید در
 سه مرحله تولید، 

رشد و بلوغ و 
تکامل و افول 

پشتیبان بنگاه و 
تولیدکننده باشد 

و البته در هر 
مرحله مشکلات 

خود را دارد
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در گذشته برای 
هر یک از وظایف 
تولید و بازرگانی 
به صورت مجزا 
وزارتخانه‎هایی 
فارغ از این که چه 
حلقه‎های ارتباطی 
می‎تواند بین این 
دو بخش وجود 
داشته باشد، 
تشکیل شده بود، 
ولی در نگاه و 
رویکرد جدید، 
مدیریت یکپارچه 
زنجیره از ابتدا 
تا انتها، دنبال 
می‎شود تا یک 
کالا از کارخانه 
تا خانه، یا از 
معدن تا منزل، 
در یک مجموعه 
یکپارچه کنترل 
و سیاستگذاری 
شود

لزوم توجه همه دستگاه‎ها به آمایـــش آمایـــشنــگا      ه 
تجاری صنعتی کشور

شجاعی تاکید کرد:

س��خنگوی وزارت صنعت، معدن و تجارت، شرایط کنونی را 
بهترین زمان برای ادغام دانست و گفت: با هدفمندی یارانه‎ها، 
فض��ای صنعت رقابتی ش��ده و تغییرات��ی در فضای تجاری 
کش��ور بوجود می‎آید که با تش��کیل وزارت صنعت، معدن و 
 تج��ارت، فرصت‎های قابل توجهی ب��رای اقتصاد ایران ایجاد

 می‎شود.
به گ��زارش ش��بکه اطلاع‎رس��انی بازرگان��ی ایران )ش��ابا(، 
س��یدعلیرضا شجاعی با اش��اره به تجربه ادغام دو وزارتخانه 
بازرگانی و صنعت در دیگر کش��ورها، گفت: امروزه در اغلب 
کشورها وزارتخانه‎ای تحت عنوان تجارت و صنایع وجود دارد، 
هرچند این امر بدین معنا نیست که هر آنچه در وزارت صنایع 
و معادن و وزارت بازرگانی هست باید در کنار هم قرار گیرد و 
یک مجموعه خیلی بزرگ ایجاد شود، بلکه نگاه ما در وزارت 
صنعت، معدن و تجارت یک نگاه تحلیلی است و قرار بر این 
اس��ت که دو وزارتخانه قبلی در هم محلول ش��وند نه اینکه 
مخلوط شوند و در این راستا هر چه امکان واگذاری به بخش 
خصوصی وجود دارد، واگذار ش��ود. وی ب��ا بیان این مطلب 
که س��اختار وزارتخانه‎ها، پیش از این وظیفه‎مند بود، در این 
خصوص توضیح داد: در گذشته برای هر یک از وظایف تولید 
و بازرگانی به صورت مجزا وزارتخانه‎هایی فارغ از این که چه 
حلقه‎های ارتباطی می‎تواند بین این دو بخش وجود داش��ته 
باشد، تشکیل شده بود، ولی در نگاه و رویکرد جدید، مدیریت 
یکپارچه زنجیره از ابتدا تا انتها، دنبال می‎شود تا یک کالا از 
کارخانه تا خانه، یا از معدن تا منزل، در یک مجموعه یکپارچه 

کنترل و سیاستگذاری شود.

نگاه توام حمایتی از مصرف‎کننده و تولیدکننده
س��خنگوی وزارت صنع��ت، معدن و تجارت ادام��ه داد: پیش 
از ای��ن، ن��گاه غالب این ب��ود که در مجموع��ه‎ای مثل وزارت 
بازرگان��ی موضوع حمایت از مصرف‎کننده پر رنگ‎تر اس��ت و 
در وزارت صنایع و معادن نیز این نگاه بیش��تر متوجه حمایت 
از تولیدکننده اس��ت لیکن امروز، این دو دیدگاه کنار هم قرار 
می‎گیرند و حمایت توام از تولیدکننده و مصرف‎کننده صورت 
می‎گی��رد. این یکی از تمایزات وزارتخانه جدید با دو وزارتخانه 
قبلی اس��ت. به ب��اور وی، اگر کل فرآیند ی��ک کالا را در نظر 
بگیریم در خواهیم یافت که همواره ابتدای این فرآیند با تجارت 
آغاز و سپس وارد تولید می‎شود و در انتها باز هم با تجارت تمام 

می‎شود. چون باید وارد بازار داخل شده و حتی صادر شود لذا 
زنجیره تشکیل‎ش��ده نشان‎دهنده ارتباط نزدیک این دو حوزه 
است. شجاعی طرح آمایش تجاری در وزارت بازرگانی و طرح 
آمایش صنعتی در وزارت صنای��ع و معادن را مورد توجه قرار 
داد و گفت: هم‎اکنون در کش��ور شاهد هستیم در برخی موارد 
کالاه��ای صنعتی و معدنی و حتی کش��اورزی در یک منطقه 
از توان کافی و مزیت مناس��ب تولیدی برخوردار هس��تند اما 
زیرساخت‎های تجاری لازم در آنجا برای حضور در بازار وجود 
ندارد و متقابلا می‎بینیم در جایی قابلیت‎های تجاری بس��یار 
مناس��بی در کشور وجود دارد، اما هزینه تولید در آن فضا بالا 
بوده و مقرون به صرفه نیست، بنابراین ضرورت ایجاد انسجام 
بین این دو حوزه بیش از هر زمان دیگری احس��اس می‎ش��ود 
چرا که تحقق این امر در نهایت منجر به توسعه زیرساخت‎های 
بازرگانی و صنعتی متناسب با آمایش سرزمینی کشور می‎شود. 
وی با تاکید بر لزوم توجه همه دستگاه‎های دخیل در امر تولید و 
بازرگانی به آمایش تجاری-صنعتی کشور، افزود: تاکیدات اخیر 
مقام معظم رهبری در دی��دار با فعالان اقتصادی، یک وظیفه 
شرعی و حکومتی برای همه دستگاه‎ها است تا در سال جهاد 
اقتصادی ش��رایط تولید و تجارت را تس��هیل نمایند. شجاعی 
ادامه داد: نقش س��ازمان‎های توسعه‎ای وزارت صنعت، معدن 
و تجارت در چنین شرایطی، تعامل فعال با سایر سازمان‎های 
توسعه‎ای برای تلفیق اینگونه طرح‎ها و تدوین نحوه شکل‎گیری 
یک آمایش کلی تجاری- صنعتی و چگونگی مدیریت فرآیندها 
از ابتدا تا انتها و نیز تقس��یم کار ملی برای عملیاتی شدن آن 
است. سخنگوی وزارت صنعت، معدن و تجارت با اذعان به این 
مطلب که هدفمندسازی یارانه‎ها فضا را به واقعی شدن رقابت 
نزدیک کرده اس��ت، عنوان کرد: امروزه کسانی که قبلا کمتر 
در حوزه صنعت یارانه می‎گرفتند موفق‎تر هس��تند و با همین 
ش��رایط مواردی را داریم که به خوبی کار می‎کنند. وی گفت: 
همانط��ور که وزیر صنعت، معدن و تجارت اعلام کردند تولید 
ما به نقطه‎ای از بلوغ رسیده که تجارت باید به آن کمک کند 
تا جهش بعدی را انجام دهد. با هدفمندس��ازی یارانه‎ها فضای 
صنعت رقابتی ش��ده و در فضای تجارت هم فضاهای جدیدی 
تعریف خواهد شد که با نزدیک‎تر شدن این دو حوزه به یکدیگر 

فرصت‎های خوبی در اقصاد کشور ایجاد خواهد شد.
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ادغــام

 دیــدگاه مثبت  نمایندگان مجلس 
به ادغام صنعت و تجارت

 حسین گروسی، نماينده مردم شهريار :
اشتغال‌زایی محور فعالیت وزارتــــخانه صنعت، معدن و تجارت 
ادغام وزارتخانه صنایع و معادن و بازرگانی در راستای افزايش بهره‌وري، كاهش موازي‌كاري و 
هزينه‌ها و ارايه خدمات بهتر است. تشکیل وزارتخانه صنعت ، معدن و تجارت بايد با محوريت 
توليد  و ایجاد فرصت‌هاي شغلي جديد در كشور صورت بگیرد زیرا ما برای دستيابي به توسعه 
كلان اقتصادي،ايجاد ساختار مديريتي و برنامه‌ريزي صحيح بايد بتوانیم بين توليد، صادرات و 
واردات تعادل ايجاد کنیم زیرا اين كي امر اجتناب‌ناپذير است.

روح‌الله عباسپور، نماینده بویین زهرا و آوج:
ادغام وزارتخانه‌ها عامل هم‌افزایی بخش تولید و تجارت
 ادغام وزارتخانه‌های صنایع معادن و بازرگانی را باید به فال نیک گرفت زیرا این ادغام به 
هم‌افزایی میان صنعت و تجارت و حمایت بیشتر از تولید می‌انجامد.ادغام این دو وزاتخانه منجر 
 به توسعه ارتباط و هم‌افزایی میان صنعت و بازرگانی شده و توان بخش تولید را افزایش می‌دهد
 و افزایش حمایت دولت از بخش صنعت، تولید و تجارت به‌منظور تحقق اهداف توسعه اقتصادی 
کشور و ایجاد فرصت‌های شغلی جدید، یک امر ضروری است.

سید شریف حسینی، نماینده اهواز:
ادغام خواسته اصلی مجلسی‌ها است
بر اساس ماده 53 برنامه پنجم توسعه، مجلس دولت را مكلف كرد كه تعداد وزارتخانه‌ها از 21 به 17 وزارت برساند و 
طبيعي است  و ما نيز به دنبال همین مساله بوديم كه تعداد وزارتخانه‌‌ها كاهش بیابد. در  وزارتخانه های صنايع و بازرگاني 
در زمينه تعرفه‌های واردات تصميم‌گيري دوگانه‌اي وجود داشت و باتوجه به اين‌كه وزارت صنايع متولي بخش صنعت 
كشور بود بازار با  ابزار تعرفه‌ها به‌خوبي كنترل نمي‌شد اما امروز با ادغام وزارت صنایع و معادن و وزارت بازرگانی تصميم 
گيرنده كي نفر خواهد بود و افزايش‌ و كاهش‌ها قیمت و تعرفه‌ها در بازار تنظيم مي‌شود.

مهدی صادق، نماینده آستان اشرفیه و بندریکاشهر:
تقویت بازار داخلی رویکرد وزارتخانه جدید صنعت، معدن، تجارت
وزرات جدید صنعت و تجارت باید با رویکرد تولید و صنعت محور تشکیل شده و نگاه به صنعت با توجه به 
شرایط، باید منطقه‌ای و فرامنطقه‌ای باشد.در کشورهایی که نگاهشان به بازارهای جهانی به‌صورت گسترده 
 نیست ادغام به آنها ضرر می‌رساند بنابراین باید تجربه تجارت اینگونه کشورها اندوخته شود
 و در برخی از کشورها مانند ایران، کره‌جنوبی، تریکه و… باید تولید و صنعت محور قرار گیرد تا با تقویت بازار 
داخلی به عرضه تجارت در بازار خارجی دست یابیم.

حسین علی شهریاری، نماینده مردم زاهدان:
رشد صادرات در گرو ادغام وزارتخانه‌های صنایع و معادن و بازرگانی
افزایش یکفیت، رشد صادرات و کاهش واردات از دستاوردهای اصلی ادغام وزارتخانه 
های بازرگانی و صنایع و معادن است. در تمامی کشورهای پیشرفته، تعداد وزارتخانه‌ها به 
بیش از 11 وزارتخانه نمی‌رسد بنابراین باید تعداد وزارتخانه‌ها در ایران نیز کاهش بیاید و 
ادغام دو وزارتخانه مذکور تأثیر به‌سزایی در افزایش صادرات کشور خواهد داشت.

جبار کوچکی‌نژاد، نماینده مردم رشت:
تحقق نهضت کاهش قیمت تمام شده با ادغام توليد و تجارت
رشد صادرات و افزایش تولید، کاهش قیمت تمام شده را بدنبال خواهد داشت. امروز بواسطه بهره‌گیری از 
سیستم‌های آماری، تمام اطلاعات مورد نیاز در دسترس بوده و می‌توان با جلوگیری از هرگونه خطای اقتصادی از 
 ایجاد هرج و مرج در بازار جلوگیری و با عوامل گرانفروشی برخورد کرد.تصمیم‌گیری‌های کلان و بلندمدت
 در عرصه صنعت و تولید را باعث بازگشت آرامش به بازار است بنابراين با انجام مطالعات دقیق در ساختار 
وزارتخانه‌های ادغام شده بازرگانی و صنایع، باید در راستای توسعه تجارت خارجی و افزایش تولید قدم برداشت.

موسی‌الرضا ثروتی، نماینده مردم بجنورد:
 ادغام با محوریت تجارت و استمرار برنامه های تنظیم بازار
 ادغام وزارتخانه‌های بازرگانی و صنایع و معادن با محوریت توسعه تجارت خارجی و استمرار برنامه‌های 
تنظیم بازار می‌تواند بسیاری از مشکلات و موانع موجود را برطرف سازد. عملکرد وزارت بازرگانی و 
صنایع و معادن را همسو و در یک راستا است. یکی از موارد مهم در وزارت بازرگانی مدیریت وارداتو 
حرکت به سوی مثبت کردن تراز تجاری کشور است که این اقدامات در نهایت موجب توسعه تولید و 
تغییر نگرش در این حوزه خواهد شد.

فرهاد دلق پوش، نماینده مردم آستارا:
 ادغام بنگاه‌های اقتصادی، توان رقابتی تولیدات داخلی را افزایش می‌دهد
 هم‌اکنون بیشتر بنگاه‌های اقتصادی در کشور ما به صورت خرد فعالیت میک‌نند در حالی که با ادغام و تعیین 
سیاستگذاری مشخص می‌توان در عرصه جهانی قدم برداشت و از توان تولیدات داخلی در مقابل با واردات 
 کالاهای خارجی حمایت کرد.افزایش چتر حمایتی دولت از تولیدات داخلی
 بالا بردن یکفیت کالاهای داخلی، افزایش توان تولید از جمله مسائلی است که می‌تواند منجر به رقابت 
کالای داخلی با خارجی شده و قیمت تمام‌شده تولیدات داخلی را کاهش دهد.

دیدگاه
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پرونـده ویـــــژه

   آقاي وزير، مدت زمان طولاني براي دستيابي 
به اهداف س�ند چشم‌انداز بيس�ت ساله نظام باقي 
نمانده اس�ت و در همين بحبوحه، ش�ما مسئوليت 
دو وزارتخانه كليدي براي دس�تيابي به اين اهداف 
را به عهده گرفته‌ايد. اس�تراتژي خود را در امتداد 

دستيابي به اين اهداف، مشخص كرده‌ايد؟
 همانطور كه اشاره كرديد بر اساس سند چشم‌انداز 
بیست‌س��اله نظام، ای��ران در افق 1404 می‌بایس��ت 
کش��وری توس��عه‌یافته با جایگاه اول اقتصادی، علمی 
و فناوری در سطح منطقه با هویت اسلامی و انقلابی، 
الهام‌بخش در جهان اس�الم و با تعامل سازنده و موثر 
در روابط بین‌الملل باشد. مسلم است که دستیابی به 

جایگاه اول اقتصادی، با تاکید بر جنبش نرم‌افزاری و 
تولید علم، رش��د پرشتاب و مس��تمر اقتصادی، ارتقاء 
نس��بی سطح درآمد سرانه و رسیدن به اشتغال کامل 
مس��تلزم تلاش جهادی است. مسلم است مادامی که 
مش��کلات مبتلابه یک سیستم، شناس��ایی و جوانب 
آن س��نجیده و راهکار لازم نیز اتخاذ باشد؛ سوزاندن 
فرصت عملی غیرمعقول اس��ت. در پاس��خ به س��وال 
ش��ما باید بگویم که بر اس��اس تجارب موفق جهانی، 
یکپارچه‌س��ازی جری��ان برنامه‌ریزی جه��ت تولید و 
برنامه‌ریزی تجارت به عنوان یک تجربه موفق در دنیا 
مطرح بوده و انجام تولید برای صادرات، راهبرد قالب 
کنونی کشورها برای جهش در رشد و توسعه اقتصادی 
است. از این منظر، راهبرد رشد اقتصادی کشور برای 
دس��تیابی به اهداف س��ند چش��م‌انداز باید مبتنی بر 
رویکرد تولید برای عرضه به بازارهای بین‌المللی باشد. 
ب��ا توجه به اینکه رقابت‌پذی��ری و بهره‌وری، دو عامل 

مهم برای حضور مداوم در بازارهای بین‌المللی است، 
به نظر می‌رس��د که اهداف اقتصاد در بعد داخلی نیز 
که همان افزایش رفاه از جنبه برخورداری از بالاترین 
کیفیت کالای تولیدی در حداقل قیمت ممکن اس��ت 
نیز، در چارچوب این هدفگذاری تامین خواهد ش��د. 
در این راس��تا با تلاش‌های صورت گرفته در سال‌های 
اخیر، موتور صادرات غیرنفتی کشور روشن شده و در 
حال حاضر ب��ه خوبی کار می‌کند، بنابراین تداوم این 
عملکرد مس��تلزم آن اس��ت که بخش تولیدی کشور 
بتوان��د در راس��تای تقاضای جهانی عملک��رد لازم را 
داشته باش��د؛ لذا با توجه به پیش‌نیازهای انجام شده 
در چارچ��وب طرح تحول اقتصادی ادغام دو وزاتخانه 
تولی��دی و بازرگانی می‌توان��د گام بعدی در پیگیری 

راهبرد رشد اقتصادی صادرات‌گرا باشد. 
   براي افزاي�ش كارايي اين ادغام چه تفكري 

داريد؟
 همانط��ور که می‌دانی��د، ادغام ی��ک فرایند چند 
مرحله‌ای اس��ت که مرحل��ه اول آن، تجمیع وظایف 
و ماموریت‌ها اس��ت. مسلم اس��ت که تجمیع وظایف 
و ماموریت‌ه��ای وزارتخانه‌ه��ای بازرگانی و صنایع و 
مع��ادن در این خصوص نمی‌تواند انجام این ماموریت 
را میس��ر س��ازد و ضروری اس��ت به منظ��ور افزایش 
کارای��ی این ادغام و در راس��تای تامین اهداف س��ند 
چشم‌انداز برخی از وظایف و فعالیت‌های دو وزارتخانه 
در این ادغام به دس��تگاه‌های دیگر منتقل شده و در 
صورت ض��رورت، برخی مس��ئولیت‌ها و فعالیت‌های 
 جدید از س��ایر دس��تگاه‌ها به مجموعه جدید افزوده

 شود. 
   پس ماموريت وزارتخانه جديد، توليد پايدار 

و صادرات ماندگار است؟
 بله. به عبارت ديگر و در یک جمع‌بندی می‌توان، 
ماموریت وزارتخانه جدید را سیاس��تگذاری، هدایت و 
حمایت از توسعه زیرساخت‌ها و ظرفیت‌های صنعتی، 
معدن��ی و بازرگان��ی ب��رای تولید کالاه��ا و خدمات 
ب��ا ارزش اف��زوده ب��الا، رقابت‌پذی��ر و صادرات‌محور 
به منظ��ور ارتقای جای��گاه رقابتی ای��ران در تجارت 

بین‌الملل ارزیابی کرد.
از     ش�ما در كي�ي از مصاحبه‌ه�اي خ�ود 
بازمهندس�ي اه�داف و وظاي�ف در قال�ب راهبرد 
رش�د اقتص�ادي صادرات‌گرا نام برده‌اي�د. چگونه 
مي‌خواهي�د اين راهبرد را ب�ه مرحله عمل نزدكي 

كنيد؟ 
 ب��ه اعتقاد م��ن، ادغ��ام دو وزارتخان��ه در عمل، 
بازمهندس��ی اه��داف و وظای��ف در قال��ب راهب��رد 
رش��د اقتصادی صادرات‌گرا، اس��ت. این بازمهندسی 
می‌بایس��ت با دقت بس��یار صورت گرفته ت��ا اهداف، 
وظای��ف و مس��ئولیت‌های وزارتخانه جدی��د به نحو 
مناسبی تدوین ش��ود. نتیجه بازمهندسی مناسب در 
این فرآیند، فراهم‌سازی چالاکی لازم برای وزارتخانه 

جدید است. 
در چارچوب مصوب فعلی ب��ه عنوان مثال، برخی 
از وظای��ف و مس��ئولیت‌ها بر عه��ده وزارت بازرگانی 
گذاش��ته ش��ده؛ ولی ابزارهای مورد نی��از به صورت 
مناس��بی در اختی��ار این وزرتخانه نیس��ت. به عنوان 
نمون��ه، تنظیم ت��راز تجاری یکی از مس��ئولیت‌هایی 
اس��ت که وظیفه آن بر عهده وزارت بازرگانی اس��ت، 
اما در عم��ل وزارت بازرگانی تمامی ابزار لازم در این 
خصوص را در اختیار ندارد. از س��وی دیگر، خودداری 
از تضاد در برخی از اهداف و وظایف از جمله مواردی 
اس��ت که می‌بایس��ت مورد توجه جدی قرار گیرد.از 
دیدگاه من با توجه به پتانس��یل‌های موجود کش��ور، 

ادغام دو وزارتخانه 
در عمل، بازمهندسی 
اهداف و وظایف 
در قالب راهبرد 
رشد اقتصادی 
صادرات‌گرا، است. 
این بازمهندسی 
می‌بایست با 
دقت بسیار 
صورت گرفته تا 
اهداف، وظایف 
و مسئولیت‌های 
وزارتخانه جدید 
به نحو مناسبی 
تدوین شود نتیجه 
 بازمهندسی مناسب 
در این فرآیند، 
فراهم‌سازی 
چالاکی لازم برای 
 وزارتخانه
 جدید است

از دغدغه‌هاي صنعتي تا دلمشغولي‌هاي تجاري

محبوبه فكوري

وزارتخانه جديد، دس�تگاهي برون‌نگر خواهد بود که موتور رشد اقتصادی کشور را از طریق تولید مبتنی بر 
توسعه صادرات غیرنفتی هدایت نموده و در این رویکرد از توان بالقوه علمی کشور، سرمایه و تکنولوژی‌های 
خارجی، بهره‌برداری حداکثری را دارد و جهش‌های بلندی را در رش�د و توس�عه اقتصادی پایه‌ریزی مي‌كند.
اين روزها مهدي غضنفري،‌ وزير بازرگاني در آس�تانه نزدكي ش�دن به نقطه عهده‌دار ش�دن مس�ئوليتي 
بزرگ اس�ت. مسئوليتي كه البته فراهم‌س�ازي مقدماتش را نيز به عهده دارد و در كس�وت وزير بازرگاني و 
سرپرس�ت وزارت صنايع و تجارت، براي توفيقش وارد عمل ش�ده اس�ت. »تش�كيل وزارت صنعت، معدن 
و تجارت« ش�ايد هم او اولين نفري باش�د كه براي نخستين بار در تاريخ بعد از پيروزي انقلاب اسلامي ايران 
بار آن را به دوش خواهد كش�يد. اينك، تمامي نگاه‌ها متوجه او اس�ت كه چگونه از زير بار اين مس�ئوليت، 
همچون هميش�ه سربلند بيرون خواهد آمد. دانش‌آموخته رشته مهندس�ي صنايعي كه در 6 سال گذشته 
ب�ه خوبي در حوزه مديريت تجارت، درس خود را پس داده اس�ت. اي�ن روزها علاوه بر اينكه او بايد نگاهش 
به ساختارس�ازي در وزارت نوپاي صنعت، معدن و تجارت باشد، بايد مراقب بازار و مسائل و مشكلات بخش 
صنعت و معدن كش�ور هم باش�د. ش�عارش هم اين اس�ت: »توليد ماندگار، صادرات پايدار«. پاي صحبت او 
نشس�ته‌ايم تا از وزارتخانه جديد بگويد. از ش�كل‌گيري‌اش تا دغدغه پيوس�تن به سازمان جهاني تجارت...

 وزارتخانه‌اي براي توليد پايدار
 و صادرات ماندگار 

گـفت     و گونــگا      ه 
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ادغــام

افزایش رشد و توس��عه اقتصادی، کاهش وابستگی به 
نفت، افزای��ش قدرت رقابت‌پذیری بنگاه‌های تولیدی، 
آماده‌س��ازی بنگاه‌های داخلی جهت مواجهه با قواعد 
تجارت جهانی، حفظ و گسترش بازارهای صادراتی و 
افزایش سهم در بازارهای جهانی، افزایش سهم تولید 
و صادرات دارای ارزش افزوده بالا و ظرفیت‌س��ازی در 
حوزه تولید با هدف اشتغال‌زایی، به عنوان دغدغه‌های 
اصلی توسعه اقتصادی کش��ور، نیازمند اتخاذ رویکرد 

برون‌نگر در ادغام دو وزارتخانه است.
 به نظر می‌رس��د که در راستای ایجاد وزراتخانه‌ای 
برون‌نگر که موتور رش��د اقتصادی کش��ور را از طریق 
تولی��د مبتنی بر توس��عه ص��ادرات غیرنفتی هدایت 
نم��وده و در این رویکرد از توان بالقوه علمی کش��ور، 
بهره‌ب��رداری  خارج��ی،  تکنولوژی‌ه��ای  و  س��رمایه 
حداکثری را داش��ته و جهش‌های بلندی را در رش��د 
و توسعه اقتصادی پایه‌ریزی کند، در تدوین ماموریت 
ب��رای وزارتخانه جدی��د باید مبنای سیاس��تگذاری، 
و  زیرس��اخت‌ها  توس��عه  از  حمای��ت  و  هدای��ت 
ظرفیت‌ه��ای صنعتی، معدن��ی و بازرگانی برای تولید 
کالاه��ا و خدم��ات با ارزش افزوده ب��الا، رقابت‌‌پذیر و 
ص��ادرات محور ب��ه منظور ارتق��ای جای��گاه رقابتی 
 ای��ران در تج��ارت بین‌الملل مورد توج��ه جدی قرار

 گیرد.
   برخي نگران مظل�وم ماندن صنعت و معدن 
در پروس�ه ادغام و برخي ديگر دغدغه تجارت در 
اين پروس�ه را دارند. اين هماهنگ�ي ميان اين دو 

چطور بوجود خواهد آمد؟  
 ش��ايد بايد اين س��وال را اينگونه پاسخ بگويم كه 
دغدغ��ه ه��ر دو طرف برط��رف ش��ود. اول در بخش 
بازرگاني،. بايد توجه داشت كه دستیابی به فرهنگ و 
جامعه صادرات‌گرا‌، مش��تری‌مدار، مشوق کارآفرینی و 
تلاش، جلوگیری از کاهش بیش��تر سطح رقابت‌مندی 
کالاه��ا و خدم��ات صادرات��ی دارای مزی��ت و ارتقاء 
رقابت‌من��دی کالاه��ا و خدمات صادراتی، دس��تیابی 
به خدم��ات پیش��رفته و رقابتی پش��تیبان صادرات، 
دس��تیابی به بنگاه‌‌های شایس��ته صادراتی در کلاس 
جهانی، دس��تیابی به س��بد صادراتی متن��وع کالاها 
و خدم��ات )اق�الم جدی��د( و رش��د پای��دار صادرات 
اق�الم فعلی، مان��دگاری در کنار حفظ س��هم بازارها 
و دس��تیابی ب��ه تن��وع بازار‌های صادراتی، دس��تیابی 
به س��هم متوازن‌، عادلانه و متناس��ب ب��ا مزیت‌ها در 
صادرات اس��تان‌‌های کشور، دستیابی به جایگاه بالاتر 
ایران در تجارت منطقه و س��هم بالاتر تجارت ایران از 
جهان، ورود و ارتقای سطح مشارکت در اتحادیه‌‌های 
تج��اری منطق��ه‌ای و بین‌الملل��ی، کمک ب��ه حفظ و 
مان��دگاری محص��ولات )کالا و خدم��ات( صادرات��ی 
در بازار‌ه��ای هدف، تبلیغ کالا‌ه��ای ایرانی در داخل 
و خ��ارج از کش��ور، حمای��ت از اجرای ط��رح کنترل 
کیفی��ت کالا و خدم��ات صادراتی ایران، س��اماندهی 
نظام اطلاع رس��انی از بازارها و تبلیغ و ترفیع نش��ان 
‌ه��ای تجاری ایرانی در بازار‌ه��ای هدف از اصلی‌ترین 
مواردی اس��ت که در جهت تحقق بخش��یدن به آنها 
باید ساز و کار مناسب عملیاتی نمودن آنها در  تدوین 
 وظایف و اختی��ارات وزارتخانه جدید مورد توجه قرار

گیرد. 
در حال حاضر، رقابت ش��دید از ناحیه کشورهایی 
نظیر چین، ترکیه و کش��ورهای حاشیه جنوبی خلیج 
فارس در بازارهای مش��ترک صادرات��ی وجود دارد و 
تلاش‌ه��ای زیادی در منطقه در این خصوص در حال 
شکل‌گیری اس��ت که یکی از اصلی‌ترین رویکردها در 
این خصوص کاهش هزینه‌های مبادله اس��ت. و اما در 

بخ��ش صنعت. همانطور كه مي دانيد مقیاس کوچک 
تولی��د، فرس��ودگی تجهیزات و ماش��ین آلات، پایین 
بودن س��طح به��ره‌وری بس��یاری از بنگاه‌ها به دلایل 
مالکی��ت‌ و نيز مدیریت، وجود ش��کاف تکنولوژیکی و 
ضرورت به روزرسانی تکنولوژیک رشته‌‌های مبتنی بر 
فن‌آوری‌‌های پیشرفته از جمله اين دغدغه‌ها است كه 

بايد به نوعي براي آن چاره‌انديشي كرد.
  از س��وي ديگر، س��هم پائین محصولات صادراتی 
در کل محص��ولات تولی��دی اغلب بنگاه‌ها، س��طوح 
ن��ازل کیفی��ت در کالاهای تولیدی، ضع��ف در تولید 
برای ص��ادرات، تدوین طرح‌‌ه��ای داراي توجیه فنی 
و اقتصادی بر اس��اس بازار‌های داخلی و نه صادراتی، 
ضع��ف در فنون مدیری��ت منابع انس��انی و ضعف در 
دسترس��ی به منابع مالی مورد نی��از در زمان مقتضی 
از اصلی‌ترین مش��کلات کنونی بخش صنعت کش��ور 
هس��تند. البت��ه نبايد اي��ن نكته را فرام��وش كرد كه 
چالش‌ه��ای موج��ود در خصوص بنگاه‌ه��ای تولیدی 
باعث ش��ده که هزینه تمام‌ش��ده کالای تولید ش��ده 
در داخ��ل، نس��بت به دنیا بس��یار بالا باش��د. ريش��ه 
اصلی اکثر این مش��کلات در دور افتادگی از سیستم 
اقتص��اد بین‌المل��ل قابل ارزیابی اس��ت که به س��بب 
 حمایت‌های نادرس��ت از این بخش نیز صورت گرفته

است.
 مس��لم اس��ت ب��ا ایج��اد نگرش��ی صادرات‌گرا به 
بخش صنعت کش��ور، توجه ویژه به افزایش کارایی و 
رقابت‌پذیری که تنها مس��یر کاهش قیمت تمام‌شده 
در اين بخش اس��ت اين دغدغه‌ها برطرف مي‌ش��ود. 
در اين مي��ان واگذاری تصدی‌ه��ای دولتی به بخش 
خصوصی و تعامل و همکاری گس��ترده با این بخش، 
اعمال سیاس��ت‌ها و حمایت‌های یکپارچه و توس��عه 
فعالیته��ای صنعتی و تج��اری در ابعاد متنوع در كنار 
توس��عه کاربرد‌های فن‌آوری نوین و پیشرفته، طراحی 
و اس��تقرار نظام ن��وآوری در بخش صنع��ت، تکمیل 
زنجیره‌ه��ای تولید و صنایع بالادس��ت،  بهبود فضای 
کس��ب و کار، حمایت هدفمند، زم��ان‌دار و مبتنی بر 
برنامه جام��ع از بنگاه‌ها، حفظ و ارتقای قدرت رقابت 
پذی��ری در بخش‌های صنعت��ی و اس��تفاده بهینه از 
منابع انرژی و کاهش ضایعات از جمله اقداماتی است 
ک��ه زمینه تحقق آنه��ا  در تدوین اه��داف، وظایف و 
اختی��ارات وزارتخان��ه جدید مورد توجه ق��رار گرفته 

است.
   آق�اي دكت�ر در اين ميان دغدغ�ه الحاق به 
سازمان جهاني تجارت نيز به صورت پررنگ مطرح 

مي‌شود. براي آن چه استراتژي داريد؟ 
 الح��اق به س��ازمان جهانی تجارت پ��روژه‎ای ملی 
محسوب می‎ش��ود که مطابق مصوبات هیات وزیران، 
هدای��ت آن به عه��ده وزارت بازرگانی اس��ت. بدیهی 
اس��ت برای هدایت هر پ��روژه مل��ی، هماهنگی بین 
 ‎ه��ا و نهاده��ای مس��وول و موث��ر در پروژه‎وزارتخانه
ض��رورت دارد. ب��رای ای��ن منظور هم‎اکن��ون وزارت 
بازرگانی با 56 دس��تگاه دولتی در فرایند پاس��خ‎دهی 
به س��والات ارتباط داش��ته و از نظرات کارشناس��ی و 
مطالب تهیه ش��ده توسط این دس��تگاهها استفاده و 
ب��ا نمایندگان آنها، جلس��ات هماهنگ��ی برگزار كرده 
اس��ت. بخش��ی از این هماهنگی‎ه��ا در درون وزارت 
بازرگان��ی و بی��ن مدیریت‎های مختل��ف و واحدهای 
وابس��ته مث��ل س��ازمان توس��عه تجارت ی��ا صندوق 
 ضمان��ت ص��ادرات یا معاونت‎ه��ای وزارتخان��ه انجام

 می‎شود.
 بخش دیگ��ری نیز با وزارتخانه‎ها و س��ازمان‌های 
خ��ارج از وزارت بازرگان��ی ص��ورت می‎گی��رد. براین 

اس��اس در فرایند ادغ��ام، اولاً موض��وع هدایت پروژه 
ملی الحاق به س��ازمان جهانی تج��ارت که هم‎اکنون 
به عهده وزارت بازرگانی است عیناً به وزارتخانه جدید 
منتقل می‎ش��ود. ثانیاً هماهنگی‎ه��ای لازم در فرایند 
الح��اق به س��ازمان جهانی تجارت همچون گذش��ته 
ادامه پیدا می‎کند و صرفاً نحوه این هماهنگی‎ها دچار 
تغییر می‎ش��ود و به جای انجام هماهنگی‎های خارج 
وزارتخان��ه‎ای در زمینه‎های مرتبط با صنایع در پروژه 
الحاق، با واحدهای داخلی در وزارتخانه جدید رایزنی 

و هماهنگی صورت می‎گیرد.
 اما از بعد اس��تراتژی و سیاست‎گذاری، همانطوری 
ک��ه بارها تاکید ش��ده، محص��ولات این ادغ��ام باید 
ص��ادرات صنعت��ی باش��د و برای��ن اس��اس، راهبرد 
 WTO جمهوری اسلامی ایران در پیگیری الحاق به
مبتنی بر اس��تراتژی توس��عه صادرات اس��ت و ادغام 
با ای��ن راهبرد کاملًا س��نخیت دارد. از س��وی دیگر، 
هنگامی که تش��کیلات یکپارچ��ه‎ای صنعت و تجارت 
را مدیریت کند، در مذاک��رات الحاق که بحث تعیین 
مواضع مذاکراتی به تفکیک بخشها و کالاهای صنعتی 
مورد توجه خواهد بود، این موضوع اهمیت زیادی در 
تس��هیل فرایند الحاق پیدا می‎کن��د. بطور کلی ادغام 
 WTO این دو وزارتخانه با فرایند الحاق کشورمان به

کاملًا انطباق دارد.

الحاق به سازمان جهانی 
تجارت پروژه‎ای ملی 
محسوب می‎شود که 

مطابق مصوبات هیات 
وزیران، هدایت آن به 

عهده وزارت بازرگانی 
است. بدیهی است 

برای هدایت هر پروژه 
ملی، هماهنگی بین 

وزارتخانه‎ها و نهادهای 
 ‎مسوول و موثر در پروژه

ضرورت دارد. برای این 
منظور هم‎اکنون وزارت 

 بازرگانی با
 56 دستگاه دولتی در 

فرایند پاسخ‎دهی به 
سوالات ارتباط داشته و 
از نظرات کارشناسی و 

مطالب تهیه شده توسط 
این دستگاهها استفاده 

کرده است و با نمایندگان 
آنها، جلسات هماهنگی 

برگزار كرده است
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پرونـده ویـــــژه

  آقاي مهندس از الزامات قانوني در رابطه با ادغام، 
اين گفتگو را آغاز كنيم. چه الزاماتي وجود داش�ت تا 
ادغ�ام وزارتخانه‌ه�ا در كابين�ه دهم ص�ورت گيرد و 

كوچ‌كسازي دولت در دولت فعلي رقم خورد؟ 
مهمترين الزامي كه تقويتك‌نن��ده موضوع ادغام‌ها و 
كوچ‌كسازي دولت در كش��ور بود را به درستي مي‌توان 
برنام��ه پنج��م توس��عه دانس��ت. اگرچ��ه در برنامه‌هاي 
توسعه‌اي قبلي نيز اين موضوع مورد تايكد قرار گرفته بود 
و دولت‌هاي گذشته نيز همواره تلاش ميك‌ردند تا موضوع 

كوچ‌كسازي دولت را در دستور كار قرار دهند. 
در واقع،‌در ماده 53 قانون برنامه پنجم توس��عه تاکید 
ش��ده است که دولت موظف است تعداد وزارتخانه‌ها را از 
21 به 17 برس��اند، ضمن اینکه دولت باید شرح وظایف 
و اختیارات دس��تگاه جدید را به تصویب مجلس برساند. 
بنابرای��ن کاری که باید انجام می‌ش��د این بود که لایحه 
وظای��ف و اختی��ارات، در کارگ��روه ادغام تهی��ه و برای 
تصویب به دولت و مجلس ارس��ال شود. بر همین اساس، 
کارگروهی با مش��ارکت مدیران وزارتخانه‌های بازرگانی و 

صنایع و معاونت توس��عه منابع انسانی ریاست جمهوری 
تش��کیل ش��د که در آن، با بررس��ی‌ها، کار کارشناس��ی 
گس��ترده و مطالعاتی که انجام گرفته بود، تلاش شد نگاه 
عمیق و محتوایی ب��ه موضوع ادغام صورت گیرد. در این 
راستا سه سطح در لایحه ادغام وزارت صنایع در بازرگانی 
مورد توجه ویژه قرار گرفت تا این اطمینان حاصل ش��ود 

که ادغام این دو وزراتخانه اثربخش است.
 اولی��ن س��طحی که بای��د در ادغام م��ورد توجه قرار 
می‌گرفت، یکپارچه‌سازی اهداف، استراتژی‌ها و سیاستها 
ب��ود؛ به این معنا که باید در ادغام وزارتخانه‌های صنایع و 
بازرگانی و تش��کیل وزارتخانه جدی��د، به این نکته توجه 
مي‌شد که در وزارتخانه جدید، تعیین اهداف، استراتژی‌ها 
و سیاس��ت‌های صنع��ت و بازرگانی به ص��ورت یکپارچه 
ص��ورت گیرد. به عب��ارت ديگر، سیاس��ت‌های بازرگانی، 
صنعت��ی و معدن��ی و راهبردهای مرتبط ب��ا آنها باید به 
ص��ورت هماهنگ و یکپارچه تعیین مي‌ش��د؛ یعنی این 
طور نباشد که راهبردها و سیاستهای بخش‌های بازرگانی، 
صنع��ت و معدن به صورت جداگانه تهیه و کار به صورت 
مستقل در هر بخش پیگیری شود. این موضوع در لایحه 
نیز به صورت پررنگ مورد توجه قرار گرفت که سیاست‌ها، 
راهبردها، برنامه‌ها و اهداف به صورت یکپارچه تعیین شده 

و هماهنگ با سیاست‌های کلان کشور باشد. 

س��طح دوم ادغام، یکپارچه‌کردن فرآیندهای عملیاتی 
و اجرای��ی درون بخش صنعت، معدن و بازرگانی اس��ت. 
البت��ه هم‌اکنون به لحاظ اس��تقلال دو وزارتخانه، نه تنها 
سیاس��تگذاری و هدفگ��ذاری بخش‌های مذک��ور لزوما 
یکپارچه نیس��ت؛ بلکه فرآیندهای عملیاتی و اجرائی نیز 
ب��ه صورت یکپارچه مدیریت نمی‌ش��ود. بر این اس��اس، 
اگ��ر بخواهیم نگاه زنجیره‌ای به تامی��ن، تولید و توزیع و 
صادرات داشته باش��یم تا در نهایت، نتیجه فرآیند ادغام 
اثربخ��ش باش��د؛ باید فرآینده��ای کاری نی��ز یکپارچه 
ش��ده و موازی‌کاری‌ها به حداقل برس��د؛ ب��ه نحوی که 
فرآیندهایی ک��ه در بخش‌های بازرگانی، صنعت و معدن 
وجود دارد، مکمل هم و سیاس��تگذاری‌ها و هدفگذاری‌ها 
 در راس��تای تحقق اهداف سند چش��م‌انداز بیست ساله
باشد.  در حال حاضر وزارت بازرگانی تعدادی از معاونت‌های 
س��تادی و ش��رکت‌های تابعه را دارا است،  وزارت صنایع 
نیز همین وضعیت را دارد، بر همین اس��اس طبیعتا اگر 
بخواهی��م به اهداف ادغام توجه کنی��م، باید هدف اصلی 
تولید صادرات محور و هماهنگ با سیاست‌های بازرگانی 
و تولیدی کشور باشد. به عبارت بهتر زمینه وزارت جدید 
باید تولیدی باش��د؛ ولی هدف وزارت جدید صادرات قرار 
گیرد. همچنین باید س��اختارها، کارآمد تعریف شود، به 
این معنا که باید ساختارهای وزارتخانه جدید به گونه‌ای 
تعریف ش��ود که علاوه بر چابک��ی و کارآمدی، اثربخش 
هم باش��د. با این چارچوب باید سعی شود که فعالیت‌ها 
و فرآیندهای زاید، شناس��ائی و حذف شوند و در مقابل، 
فرآیندها، س��ازمانها و فعالیتهایی که ارزش افزوده ایجاد 
‌کرده و تصمیمات را اثربخش‌تر می‌کند، باید تقویت شود. 

  وضعيت ماندن يا نماندن دستگاه‌هاي دولتي هر 
دو وزارتخانه چگونه خواهد بود؟ 

در همین راستا باید س��ازمان‌ها و فعالیت‌هایی که در 
چارچوب اهداف، ماموریت‌ها، وظایف و اختیارات وزارتخانه 
جدید نمی‌گنجند، به دستگاه‌ها و یا نهادهایی که ارتباط 
بیش��تری با آنها وجود دارد منتقل شود. با این چارچوب 
تلاش شده در درون لایحه مواردی در نظر گرفته شود که 

ناظر بر ساختارسازی و نهادسازی است.
 ب��ه عنوان مثال اگر م��ا معتقدیم که حمایت از تولید 
و تج��ارت در راس��تای تحقق اهداف س��ند چش��م‌انداز 
یک ضرورت اس��ت و اگ��ر این اتفاق نیفتد، به س��ختی 
می‌توان به اهداف س��ند چشم انداز دست یافت، بنابراین 
ه��م به لح��اظ منابع مال��ی و اختیارات و ه��م به لحاظ 
سیاس��تگذاری، تصمیم‌گی��ری و حض��ور در مراج��ع و 
مجامع مرتبط، باید این س��هم با جدیت پیگیری و مورد 
توجه قرار گیرد؛ چراکه س��هم بخش‌های صنعت، معدن 
و بازرگان��ی از تولید ناخالص داخل��ی، بیش از 40 درصد 
اس��ت و ب��ا این ادغ��ام وزارت جدید مهمترین دس��تگاه 
اقتص��ادی کش��ور خواهد بود و متناس��ب با این س��هم 
 باید از پش��تیبانی مالی و سیاس��تگذاری نی��ز برخوردار
و  برنامه‌ری��زی  سیاس��تگذاری،  نمی‌ت��وان  باش��د.    
حمای��ت از این بخش مهم را که یک��ی از وزارتخانه‌های 
 کلیدی کش��ور خواهد بود و باید سیاس��تگذاری بیش از

40 درص��د از اقتص��اد کش��ور را انج��ام ده��د، ب��دون 
ابزاره��ای لازم انجام داد؛ به این معن��ا که برای مدیریت 
و سیاس��تگذاری اثربخش این س��هم از اقتصاد کش��ور، 
 بای��د ابزارهای کارآم��د در اختیار وزارتخان��ه جدید قرار

گیرد. 

  گويا قرار است بانكها نيز به اين وزارتخانه اضافه 
ش�وند. كدام بانكها در اين فرآيند به وزارتخانه جديد 

مي‌پيوندد؟
در ای��ن میان یک��ی از ابزارهای کارآم��د، بانک‌هایی 

 یک ادغام با سهم 40 درصدی 
از تولید ناخالص ملی

اولین سطحی که 
باید در ادغام مورد 
توجه قرار می‌گرفت، 
یکپارچه‌سازی 
اهداف، استراتژی‌ها 
و سیاستها بود؛ 
به این معنا که 
باید در ادغام 
وزارتخانه‌های 
صنایع و بازرگانی 
و تشکیل وزارتخانه 
جدید، به این نکته 
توجه مي‌شد که در 
وزارتخانه جدید، 
تعیین اهداف، 
استراتژی‌ها و 
سیاست‌های 
صنعت و بازرگانی 
به صورت یکپارچه 
صورت گیرد

وزارتخانه صنعت، معدن و تجارت در گفت‌و‌گو با دودانگه

سعید نیک ضمیر

 ادغ�ام وزارتخانه‌ه�اي صناي�ع و بازرگاني را ش�ايد بتوان كم حاش�يه‌ترين ادغام در طول تاريخ كش�ور 
دانس�ت. ادغام�ي كه همه اهال�ي صنعت و تجارت كيص�دا با انج�ام آن موافقت كردند و ب�ه دولت راي 
اعتماد دادند كه اين ادغام را انجام دهد. اينك ساختارس�ازي‌ها براي اين وزارتخانه آغاز ش�ده اس�ت و 
قرار بر اين اس�ت كه وزارتخانه‌اي س�بك و چابك به كابينه دهم اضافه ش�ود. وزارتخانه‌اي كه در ش�كل 
و ش�مايل جديد،‌در خدمت توليد صادرات‌گرا و تجارت رقابتي خواهد بود. پاي صحبت محمود دودانگه، 
مع�اون برنامه‌ري�زي و امور اقتص�ادي وزارت بازرگاني نشس�ته‌ايم ت�ا از ابتدايي‌ترين مراح�ل ادغام تا 
خبرهاي جديد در مورد س�اختارهاي وزارتخانه جديد بدانيم. مش�روح اين گفتگو را با هم مي‌خوانيم...

گـفت     و گونــگا      ه 
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ادغــام

اس��ت که باید در درون این وزارتخانه کارسازی شود که 
نمونه آنها، بانک‌های توس��عه صادرات و صنعت و معدن 
و صندوق‌هایی هستند که بتوانند از واحدهای تولیدی و 
صادراتی حمایت کرده و ریسک‌ها را تضمین کنند. البته 
یک��ی از الزامات وزارتخانه جدید، تصمیم‌گیری و حضور 
موثر در سیاس��تگذاری‌های مناطق آزاد و ویژه اقتصادی 

کشور است که عمدتا نگاه صنعتی و تجاری دارند. 
در یکپارچه کردن، ساختارس��ازی و نهادس��ازی در 
درون وزارتخان��ه جدید باید ب��ه این نکته توجه کرد که 
وزارتخان��ه جدید باید برای حمای��ت از تولید صادراتی، 
ارتقای رقابت‌پذیری و بهره‌وری برای حضور در بازارهای 
جهان��ی و بهبود تراز تج��اری س��ازماندهی نماید؛ این 
درحالی اس��ت که به هر اندازه که این وزارتخانه درگیر 
مس��ائل اجرایی در بازار داخلی باش��د، به همان اندازه از 
حض��ور در بازاره��ای جهانی و مدیریت ای��ن بازارها باز 
می‌ماند. باید تلاش شود با ارتقای کیفیت و کمیت تولید، 
بهبود رقابت‌پذیری و فضای کسب و کار، امکان مدیریت 
اثربخش بنگاهها را در کش��ور فراه��م کرد تا به تبع آن 
امکان عرضه محصولات رقابتی هم در بازار داخلی و هم 

در بازارهای جهانی فراهم شود. 

  ن�گاه به توليد موضوع مهمي اس�ت كه همواره 
مورد اختلاف وزارتخانه‌هاي بازرگاني و صنايع وجود 
داش�ته اس�ت. اين نگاه در س�اختار جدي�د چگونه 

تعريف مي‌شود؟ 
نگاهی که در تولید وجود دارد، باید حول محور تولید 
رقابتی و نه صرفا تولیدی که در بازار داخلی عرضه شود، 
باشد؛ به نحوی که ظرفیت گسترده‌ای که در زمینه تولید 
وجود دارد، باید به شکل بهینه مورد استفاده قرار گیرد و 
در کنار آن، امکان حضور موثر بنگاه‌های تولیدی کشور 

در بازارهای جهانی از طریق حمایت‌ها مهیا شود. 
در این راستا حتما باید ابزارهای توسعه‌ای و حمایتی 
گسترده‌ای در درون وزارتخانه جدید پیش‌بینی شود؛ به 
همین دلیل لازم اس��ت سازمان‌های توسعه‌ای کارآمد با 
اختی��ارات و ابزارهای کام��ل در اختیار وزارتخانه جدید 
قرار گیرد تا بتوانند از بخش‌های مختلف صنعتی، معدنی 
و تجاری حمایت به عمل آورده و زیرس��اختهای لازم را 
در بخ��ش صنعت، معدن و بازرگان��ی فراهم کند. حتي 
اگر لازم اس��ت مراکز لجستیک در نقاط مختلف کشور 

ایجاد شود. 
از طرف دیگر باید زیرساخت‌ها و ظرفیت‌های تولیدی 
و تجاری کش��ور برای تبدیل ش��دن به قطب اقتصادی 
منطقه ایجاد شود و این موارد در لایحه پیش‌بینی شده 

است.

   ن�گاه به تجارت هم همواره مورد تاكيد فعالان 
بخ�ش بازرگاني بوده كه برخي اوقات سياس�ت‌هاي 
توليدي آن را تحت‌الش�عاع ق�رار مي‌دهد. براي رفع 

اين دغدغه چه كرده‌ايد؟ 
تلاش ش��ده تا وزارتخانه جدید با استفاده از ابزارهای 
موث��ر بتواند حلقه‌ه��ای تولید و تجارت را س��امان داده 
ت��ا امکان عرض��ه کالاها در بازاره��ای داخلی و خارجی 
به ش��کل رقابتی و با قیمت مناس��ب فراهم ش��ود، این 

چارچوب‌ها در درون لایحه پیش‌بینی شده است.
 ب��ه هرحال آنچه ک��ه در س��اختار وزارتخانه جدید 
اهمی��ت دارد ای��ن اس��ت ک��ه ای��ن وزارتخان��ه بتواند 
ماموریت‌ه��ای نظارت��ی و حاکمیتی خ��ود را به خوبی 
انج��ام دهد و امکان انجام فعالیت‌های توس��عه‌ای نیز از 
طریق سازمان‌های توسعه‌ای فراهم شود. ماموریت‌های 
وزارتخانه جدید به سه دسته تقسیم‌بندی شده است که 
گروهی از آن، از جنس حاکمیتی، و سیاستگذاری، گروه 

دوم از جنس نظارتی و دسته آخر فعالیت‌های توسعه‌ای 
و حمایتی است.

 بر همین اس��اس باید س��اختارهایی فراهم شود که 
این ماموریت‌ها به صورت کارآمد و اثربخش انجام شوند. 
بخشی از وظایف دستگاه جدید نظارتی است؛ چراکه باید 
امکان نظارت موثر و کلان را در بخش بازرگانی، صنعت 
و معدن در وزارتخانه جدید فراهم گردد، بنابراین بخشی 
از ساختارها، ساختارهایی است که بتواند این ابزار را در 
اختیار وزارتخانه جدید قرار دهد. بخش دیگری از وظایف، 
به نهادسازی و توسعه برمی‌گردد؛ بنابراین سازمان‌هایی 
باید در درون این وزارتخانه قرار گیرند که امکان توسعه 
و حمایت موثر از صنعت، معدن و بازرگانی فراهم ش��ود. 
بخش دیگری از کار به حمایت‌های مالی و تس��هیلاتی 
از بنگاههای تولیدی و تجاری در کش��ور برمی‌گردد که 
آن هم به سازمانهای متناظر با خود از قبیل صندوقها و 
 بانکه��ا نیاز دارد تا بتوانند این حمایتها را به خوبی انجام 

دهند.
 اگر نگاه اینگونه باش��د، بخش��ی از س��تاد وزارتخانه 
وظایف حاکمیتی را به عهده می‌گیرد که در این راس��تا 
تلاش ش��ده ستاد وزارتخانه، س��تادی چابک و اثربخش 
باش��د و کار کیف��ی انجام دهد. همچنين س��ازمان‌های 
توس��عه‌ای باید در اختیار وزارتخان��ه جدید قرار گیرند؛ 
ب��ه این معنا ک��ه بخش معدن، صنع��ت و تجارت و نیز 
زیرس��اختها در قالب آنها ایجاد و توسعه یابند؛ بنابراین 
سازمان‌های توس��عه‌ای در خصوص این 4 محور را باید 
با جدیت تقویت کرد. در واقع در این لایحه تلاش ش��ده 
تا وظایف و اختیارات تبیین شود؛ چراکه تعیین ساختار 
و تش��کیلات در اختیار دولت است، در عین حال آنچه 
که مجلس تکلیف کرده آن اس��ت ک��ه دولت، وظایف و 
اختیارات دستگاه جدید را به تصویب مجلس برساند. که 
ای��ن کار می‌تواند در دو مرحله صورت گیرد. یعنی ابتدا 

ماده واحده ادغام مصوب ش��ود و سپس در یک فرصت 
زمانی قابل قبول ش��رح وظایف و اختیارات نهايی شود. 
در این لایحه سعی شده بخشی از وظایفی که هم‌اکنون 
در وزارت بازرگانی یا صنایع انجام می‌ش��ود و با اهداف و 

چارچوبهای نوین وزارت جدید فاصله دارد. 
به حوزه‌ه��ای دیگر واگذار ش��ود ت��ا یکپارچگی در 

سیاستگذاری و اجرا به شکل مناسب‌تری انجام شود. 

  وضعي�ت نيروه�اي انس�اني هم�واره كي�ي از 
دغدغه‌هاي ادغام است. اگرچه بارها و بارها مسئولان 
در م�ورد اين موض�وع اطمينان خاطر داده‌اند. ش�ما 

بگوييد وضعيت نيروي انساني چطور خواهد بود؟ 
این موضوع به لحاظ اهمی��ت زیاد در کارگروه ادغام 
نیز به صورت جدی مورد توجه قرار گرفته است. در این 
راس��تا، اگر به سیاست‌های اصل 44 توجه کنیم، در آن 
به صراحت ذکر ش��ده که دول��ت باید به امور حاکمیتی 
و نظارتی توجه داش��ته باش��د و امور تصدی‌گرایانه را به 
بخش‌های تعاونی، مردمی و نهادهایی که می‌توانند این 
کار را بهت��ر انجام دهند، واگذار نماید؛ بنابراین ملاحظه 
می‌شود که صرفاً مدیریت این فعالیت‌ها از طریق دیگری 
انجام خواهد ش��د و این فعالیت‌ها با قوت ادامه خواهند 
داش��ت. ضمن اینکه بای��د به این نکت��ه توجه کرد که 
هرگونه تصمیم در مورد منابع انسانی بخش‌های مختلف، 
حتما با اخذ توافق صورت می‌گیرد، یعنی این طور نیست 
که تصمیم یکطرفه اتخاذ شده و نظر نیروی انسانی اخذ 
نش��ود. ه��ر تصمیمی در م��ورد هر یک از اف��راد درون 
وزارتخانه جدید که قرار باشد اتخاذ شود، نظر موافق آن 
فرد در مورد جابجایی، انتقال، بازنشستگی یا بازخریدی 
اخذ خواهد ش��د. موض��وع نیروی انس��انی در کارگروه 
ادغام همواره موضوع م��ورد تاکید بوده و وزیر بازرگانی 
و سرپرس��ت وزارت صنایع و معادن نیز در این خصوص 

نگاهی که در تولید 
وجود دارد، باید 

حول محور تولید 
رقابتی و نه صرفا 

تولیدی که در بازار 
داخلی عرضه شود، 
باشد؛ به نحوی که 
ظرفیت گسترده‌ای 
که در زمینه تولید 

وجود دارد، باید 
به شکل بهینه 

مورد استفاده قرار 
گیرد و در کنار آن، 
امکان حضور موثر 
بنگاه‌های تولیدی 

کشور در بازارهای 
جهانی از طریق 

حمایت‌ها مهیا شود
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پرونـده ویـــــژه

توج��ه ویژه‌ای دارند. به هرحال ب��ا توجه به تاکیداتی که 
وجود دارد، هیچ نگرانی در مورد وضعیت نیروی انس��انی 
در انواع مختلف استخدام‌ها اعم از رسمی، پیمانی، شرکتی 
و انواع مختلف دیگر وجود ندارد و حتما مدیریت مناسبی 

بر این فرآیند انجام خواهد شد. 

   دغدغه‌هاي معدني چگونه برطرف خواهند شد؟  
در ای��ن می��ان اعتقاد ما بر این اس��ت که هرچقدر به 
موضوع معدن و صنایع مرتبط با آن تاکید ش��ود اقتصاد 
کشور شکوفا می‌شود و یکی از پتانسیل‌های بسیار بالای 
کشور، معدن است و هر اندازه در زمینه اکتشافات معدنی 
و مدیریت امور معادن قویتر عمل ش��ود، به همان اندازه 
می‌ت��وان از منابع غنی معدنی کش��ور با ش��رایط بهتری 
اس��تفاده و ارزش افزوده بیش��تری را برای کش��ور فراهم 
ک��رد. در اين ميان هر اندازه بتوان در زمینه مدیریت امور 
معادن و بهره‌برداری از معادن با نگاه ارتقاء ارزش افزوده، 
تلاش کرد عملا می توان صادرات غیرنفتی و اشتغالزایی 
در کشور را رونق بخشید و از منابع کشور، استفاده بهینه 
به عمل آورد. در عین حال، توجه ویژه‌ای در مورد معدن، 
در لایحه و س��اختار و تشکیلات وزارتخانه جدید صورت 
گرفته است، و اعتقاد بر این است که یکی از سازمان‌های 
توس��عه‌ای که باید تقویت ش��ود مرتبط با موضوع معدن 

است. 

   س�اختارهاي معاونت‌ها نيز گويا مش�خص شده 
است. در اين ميان پيشنهادات ارايه شده چيست؟ 

 جلس��ات خوب��ي در رابطه با تعيين چارت س��ازماني 
وزارتخان��ه جديد برگزار ش��ده و تعاملات خوب و مثبتي 
نيز ميان بخش‌هاي مختلف دو وزارتخانه ادغامي صورت 
گرفته اس��ت؛ به نحوي كه در حوزه‌هاي معدن، صنعت، 
تجارت، س��ازمان صنايع كوچك، اصن��اف و حوزه آي.تي 
تعاملات خوبي ميان دو وزارتخانه براي هماهنگي صورت 

گرفته است. در اين ميان چارچوب كلان وزارتخانه جديد 
مش��خص شده است كه اميد مي‌رود با تعاملات بيشتري 
كه بعد از مصوبه مجلس شوراي اسلامي مبني بر تشيكل 
وزارت صنع��ت، معدن و تجارت خواهيم داش��ت، ظرف 
ماه آينده س��اختار اي��ن وزارتخانه نهايي و اعلام ش��ود.  
به هرحال تلاش ما بر اين اس��ت ك��ه وزارتخانه جديد با 
كمترين تعداد معاونت، آغاز به كار كند؛ چراكه معتقديم 
كه وزارتخانه جديد بايد سبك بوده و حجم بروكراسي‌ها 
در آن كاه��ش ياب��د و در نهايت،‌وزارتخان��ه‌اي چ��الاك، 
كارآمد و اثربخش براي مديريت بخش‌هاي صنعت، معدن 
و تجارت طراحي ش��ود. بر اين اساس پيش‌بيني مي‌شود 
وزارتخان��ه جديد حدود 5 معاون��ت تا حداكثر 7 معاونت 
ستادي داشته باش��د؛ البته سازمان‌هاي توسعه‌اي نيز به 
قوت خود به كار ادامه خواهند داد و تقويت خواهند شد. 
تلاش شده است كه نگاه زنجيره‌اي بر معاونت‌هاي ستادي 
در وزارتخانه جديد حاكم باش��د؛ به اين معنا كه حوزه‌اي 
كه متولي سياس��تگذاري در خصوص توليد است، بتواند 
 سياس��تگذاري در حوزه صادرات و توزي��ع را نيز صورت

 دهد.  

      ش�ما چن�دي قبل از ابقاي س�ازمان توس�عه 
تجارت و انحلال سازمان حمايت در مسير ادغام خبر 

داده بودید. به جمع‌بندی رسیدید؟ 
سازمان توسعه تجارت حتما وجود خواهد داشت، چرا 
ك��ه بنگاه‌هاي ما عادت نكرده‌اند ت��ا برنامه‌هاي صادراتي 
داش��ته باش��ند، پس از ادغام سازمان توس��عه تجارت به 
طور خالص به س��مت صادرات‌گرايي با نگاه پشتيباني و 
عمليات��ي اجرايي حركت ميك‌ند و از تمام بنگاه‌ها برنامه 
صادرات��ي مي‌خواهد، بايد بنگاه‌هاي ما با ادبيات صادرات 
آش��نا شوند. س��ازمان حمايت با دو فلسفه توزيع يارانه و 
تعيين قيمت و فلس��فه نظارت و بازرسي براي برخورد با 
رفتارهاي غيرمنصفانه به دليل رقابتي نبودن بازار بوجود 

آمده اس��ت. معتقديم تا زمانكي��ه انجمن‌هاي حمايت از 
حق��وق مصرفك‌ننده ش��كل بگيرد ناچارا بايد س��ازمان 

حمايت وجود داشته باشد. 

   ادغام، چه تاثیری در فضای رقابتی کشور خواهد 
داشت؟

بهتر است اینگونه پاس��خ بگویم که در اين ادغام قرار 
است كي معماري نويني شكل بگيرد ما واقعا اعتقاد داريم 
كه صنع��ت و تجارت مكمل همديگر هس��تند و بايد به 
سمت بازارهاي جهاني حركت كنيم لذا معتقديم كه نگاه 
درون‌نگر ما بايد به نگاه برون‌نگر تبديل شود. بايد مشخص 
كنيم كه مي‌خواهيم اتكا به داخل داشته باشيم، خودكفا 
باش��يم، از سياست جايگزيني واردات استفاده كنيم يا به 

فكر تعامل با جهان باشيم. 
در دوران جن��گ به دلايل مختلفي م��ا روكيرد اول را 
انتخاب كرديم و از سياس��ت جايگزيني واردات اس��تفاده 
كردي��م يعن��ي هر چ��ه مي‌توانس��تيم تولي��د كرديم و 
سرمايه‌گذاري‌هاي 30 سال گذشته درون‌نگر بوده است. 
در روكي��رد برون‌نگ��ر در واقع نگاه ما به بازار و مش��تري 
است و ادغام وزارت صنايع و بازرگاني به نوعي اين پيام را 
مي‌دهد كه اقتصاد ما چاره‌اي جز نگاه به بيرون ندارد بايد 
به جاي بازار 70 ميليوني نگاهمان به بازار 700 ميليوني 
منطقه باشد. شكوفايي اقتصادي زماني شكل مي‌گيرد كه 
نگاه تعاملي و برون‌نگر وجود داش��ته باشد هر چقدر نگاه 
ما درون‌نگر باشد سيستم بسته و محكوم به فناست. بين 
توليد و توزيع همواره كي حفره‌اي وجود داشته است اما 
در فلس��فه ادغ��ام ما به دنبال اين هس��تيم كه اگر توليد 
كننده صداي مش��تري را بش��نود مي‌تواند توليد مؤثري 
داشته باش��د لذا بايد در سياستگذاري‌هاي كلان هم اين 

كيپارچگي وجود داشته باشد.

     بر این اس�اس اگر مي‌خواهيم توليد و بازرگاني 
كيپارچه باش�ند ادغام حتما بايد ص�ورت بگيرد چرا 
كه به لحاظ ظرفيت جغرافيايي و پتانس�يل‌هاي خاص 
كشور ما هميش�ه به عنوان كي كشور تجاري مطرح 
بوده‌ايم لذا بايد از ظرفيت‌هاي توليد و پتانس�يل‌هاي 
تجاري كش�ور به درس�تي اس�تفاده كنيم ام�ا آيا از 
موقعيت تجاري كشور به درستي استفاده شده است؟ 
در كش��ور م��ا س��رمايه‌گذاري‌هاي گس��ترده‌اي در 
ح��وزه توليد انجام ش��ده اس��ت ول��ي توجه زي��ادي به 
بازار نش��ده يارانه‌ه��ا در س��رمايه‌گذاري‌ها انحراف ايجاد 
ك��رده و مزيت‌ها مش��خص نبوده و در واق��ع اين رانت‌ها 
 و يارانه‌ه��ا بوده اس��ت كه ب��ه س��رمايه‌گذاري‌ها جهت 

داده است.
از بركات ادغام اين اس��ت كه همه س��رمايه‌گذاري‌ها 
و جهت‌گيري‌ها بايد س��مت و س��وي حضور در بازارهاي 
جهان��ي را پيدا كند و حتم��ا مي‌تواند نياز مصرف كننده 

داخلي را هم تأمين كند.
 اصل 44 مدل جديدي براي اداره اقتصاد كشور ايجاد 
كرده اس��ت اما ساختار فعلي دولت اساسا براي اين مدل 
پيش‌بيني نشده است ساختار بوروكرات كشور هم مسير 
با اصل 44 نيس��ت مدل اداره اقتصاد و حاكميت در اصل 
44 با آنچه وجود دارد متفاوت است لذا اگر بخواهيم اصل 
44 را به درس��تي پياده كنيم چاره‌اي جز باز مهندس��ي 
نداريم. ما نيازمند كي طراحي نوين هستيم كه اين ادغام 
با مشاركت بخش خصوصي ش��كل بگيرد و ما معتقديم 
برخي از وظايف بايد به بخش خصوصي واگذار ش��ود. اگر 
هنوز اصل 44 محقق نش��ده است به دليل اين است كه 
ساختار اقتصادي كشور اجازه نمي‌دهد ساختار بوروكرات 
علاقه به تمركز دارد لذا بايد ساختارها طور ديگري چيده 

شود تا براساس اصل 44 باشد. 

در این میان اعتقاد 
ما بر این است که 
هرچقدر به موضوع 
معدن و صنایع 
مرتبط با آن تاکید 
شود اقتصاد کشور 
شکوفا می‌شود و 
یکی از پتانسیل‌های 
بسیار بالای کشور، 
معدن است و هر 
اندازه در زمینه 
اکتشافات معدنی و 
مدیریت امور معادن 
قویتر عمل شود، 
به همان اندازه 
می‌توان از منابع 
غنی معدنی کشور 
با شرایط بهتری 
استفاده و ارزش 
افزوده بیشتری را 
 برای کشور 
فراهم کرد
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البته در اين رابطه 
بايد بازار داخلی 

ما نیز در برابر 
واردات نه ایزوله 

بلکه واکسینه شود؛ 
یعنی قدرت رقابتی 

تولیدکنندگان 
داخلی باید آنقدر 

افزایش یابد 
که دعوای ما با 
تولیدکنندگان 

خارجی در بیرون از 
مرزها باشد. البته 

توجه به فرمایشات 
رهبر معظم انقلاب 
در رابطه با تولید 

و صادرات که باید 
تولید، صادرات 

محور باشد، ما را به 
این نتیجه می‌رساند 

که استراتژی این 
ادغام نیز باید بر 

 این اساس 
شکل گیرد

 سیدرضا فاطمی امین
معاون وزارت صنايع و معادن

مهمتری��ن دلیل ادغ��ام وزارتخانه‌ه��ای صنایع و 
مع��ادن و بازرگانی، تلاش ب��رای افزایش بهره‌وری و 
راندمان اقتصادی کش��ور اس��ت؛ چرا که تجارت در 
خدمت تولید باعث رشد اقتصادی و افزایش صادرات 

کشور می‌شود. 
در واق��ع، ب��ا ادغام دو وزارتخان��ه صنایع و معادن 
و بازرگان��ی به نحو مطلوبی می‌ت��وان از ظرفیت‌های 
تولیدی و صادراتی کشور استفاده کرد. در حال حاضر 
هم س��رمایه‌گذاری‌های خوبی در بخش تولید کشور 
ص��ورت گرفته و هم تقاضا برای س��رمایه‌گذاری‌های 
جدی��د وجود دارد؛ ضمن اینک��ه با توجه به جمعیت 
جوان و فعال و تحصیلکرده کش��ور، س��رمایه‌گذاری 
 گس��ترده در حوزه تولی��د هم اکنون ی��ک ضرورت

است.
  بر این اساس و با توجه به اینکه در برنامه پنجم 
توسعه پیش‌بینی شده است که تعداد وزارتخانه‌ها از 
21 وزارتخانه به 17 وزارتخانه تقلیل پیدا کند، کمیته 

سه‌گانه‌ای شامل نمایندگان وزارتخانه‌های صنایع 
و مع��ادن، بازرگان��ی و معاونت منابع انس��انی 

ریاست جمهوری برای مطالعه چگونگی ساختار 
وزارتخانه جدید تشکیل شده است و خوشبختانه هم 
 اکن��ون، ادغام م��ورد حمایت دول��ت و مجلس قرار
دارد.  ب��ه همين دليل ادغ��ام دو وزارتخانه صنایع و 
مع��ادن و بازرگانی اقدام خوب و مثبتی اس��ت که 
باعث توجه بیش��تر به موضوع بهره‌وری و افزایش 

راندمان اقتصاد کشور می‌شود. 
در اي��ن مي��ان باید بر ای��ن باور باش��یم که 

صنعت و تجارت برای توس��عه اقتصادی در 
کنار هم ب��ه فعالیت بپردازن��د؛ البته ادغام 
ش��د با محوری��ت تولید در واق��ع موجب خواهد 

که رش��د اقتصادی کش��ور به ش��دت و ب��ه صورت 
تصاع��دی افزایش پی��دا کند؛ ضم��ن اینکه موضوع 
ص��ادرات به عن��وان ی��ک برنامه اصل��ی و راهبردی 
دنب��ال  کارخانه‌ه��ای کش��ور،  و  تولی��د  بط��ن  در 
می‌ش��ود ک��ه مجموعه ای��ن ح��رکات و تصمیمات، 
 س��بب افزایش به��ره‌وری در اقتص��ادی ملی خواهد

ش��د.  از س��وی دیگر با توجه ب��ه اینکه بخش معدن 
رش��د خوب��ی در س��ال‌های اخیر داش��ته اس��ت، به 
ط��ور قط��ع این رش��د در ادغ��ام مورد توج��ه ویژه 

 ق��رار خواه��د گرف��ت ت��ا خدش��ه‌ای ب��ه آن وارد
 نش��ود.  در اين راس��تا اگر نگاه ما به موازات اقتصاد 
مل��ی ب��وده و در صورتی ک��ه تنظیم‌کنن��ده اقتصاد 
نی��ز ی��ک دس��تگاه باش��د، ادغام ب��ه رش��د اقتصاد 
مل��ی کم��ک خواه��د ک��رد؛ به‌گونه‌ای ک��ه تکمیل 
ظرفیت‌ه��ای تولی��د، افزای��ش اش��تغال و افزای��ش 

 کیفی��ت کالاه��ای واردات��ی را ب��ه دنب��ال خواه��د
 داش��ت.  در اي��ن ميان باي��د توجه داش��ت كه در 
منط��ق بازار امروز جه��ان، مناف��ع تولیدکنندگان و 
مصرف‌کنن��دگان در یک جهت ب��وده و رقابتي بین 
مصرف‌کنن��ده و تولیدکننده وجود ن��دارد؛ بلکه بین 

تولیدکنندگان مختلف است. 
البته در اين رابطه بايد بازار داخلی ما نیز در برابر 
واردات نه ایزوله بلکه واکس��ینه ش��ود؛ یعنی قدرت 
رقابتی تولیدکنندگان داخلی باید آنقدر افزایش یابد 
که دعوای ما ب��ا تولیدکنندگان خارجی در بیرون از 
مرزها باش��د. البته توجه به فرمایش��ات رهبر معظم 
انق�الب در رابطه با تولید و ص��ادرات که باید تولید، 
صادرات محور باش��د، ما را به این نتیجه می‌رس��اند 
 ک��ه اس��تراتژی ای��ن ادغام نی��ز باید بر این اس��اس 

شکل گیرد.
 در بس��یاری از کشورها نيز این اتفاق افتاده است 
ک��ه موجب تقویت تولی��د و کمک ب��ه ایجاد ارزش 
افزوده بیشتر شده است. البته باید توجه شود هر کار 
درس��تی را اگر با روش‌های غل��ط انجام داد، تاثیرات 

معکوس خواهدداشت. 
در حال حاضر نیز مطالعاتی پیرامون سازمان‌هایی 
ک��ه ب��ا ادغ��ام وزارتخانه‌ه��ای صنای��ع و مع��ادن و 
بازرگانی مستقل خواهند ش��د، در حال انجام است؛ 
اما ب��ا توجه به وظایفی که ای��ن دو وزارتخانه‌ دارند، 
تصمی��م به گون��ه‌ای خواهد بود تا مناف��ع اقتصادی 
کش��ور به ویژه در حوزه تولید در نظر گرفته ش��ود. 
به هرحال موضوع ادغام یک موضوع اتفاقی نیس��ت 
 و ب��ه طور قط��ع از پش��توانه کارشناس��ی برخوردار

 است.
 بر اين اس��اس هم، انجام کارهای مطالعاتی دقیق 
پیش از ادغام بس��یار حائز اهمیت است؛ چرا که اگر 
ادغام خوب طراحی ش��ود، بس��یار مناس��ب خواهد 
بود و هم منافع بخش تولی��د و هم مصرف‌کنندگان 
حف��ظ خواه��د ش��د. درح��ال حاض��ر با توج��ه به 
برنامه‌های��ی که آماده ش��ده، امیدوارم مس��یر کوتاه 
باش��د و هرچه سریعتر بتوانیم ش��اهد یک وزارتخانه 
 پرق��درت و تاثیرگ��ذار در بخ��ش اقتص��اد کش��ور

 باشیم.

 پيشرفت اقتصاد کشور 
در ســایه ادغام توليد وتجارت

یادداشت
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پرونـده ویـــــژه

وقتی همه ناراضی‌اند
     تولی��د داخلی کالایی در حد مازاد وجود دارد، اما 
بازاری برای فروش خارجی نداریم. تولیدکننده باید با کمتر 
از حد توان، تولید کند. درغیر این صورت، مازاد تولید، روی 

دستش خواهد ماند.
     ب��ازار بین‌المللی پذیرای برخی تولیدات ماس��ت. 
اس��تقبال خوب است. موفق به حفظ شرایط خود در بازار 
رقابتی جهان ش��ده‌ایم اما به یکباره تولید قطع می‌شود و 
یا قیمت‌ تولیداتمان بدون دلیل افزایش می‌یابد. دیگر بازار 

پذیرای کالاهایمان نیست و تمام زحمات برای حفظ بازار 
از دست می‌رود.

     هزینه تولید در حال بالارفتن اس��ت. تولیدکننده 
نباید قیمت‌ها را افزایش دهد. شرایط داخلی بازار، افزایش 
قیم��ت را برنمی‌تابد. مصرف‌کننده ت��وان پرداخت قیمت 

بالاتر را ندارد.  
     مصرف‌کنن��ده کیفی��ت تولی��د داخل��ی را پایین 
می‌داند. گرایش ب��ه مصرف کالاهای خارجی در آن حوزه 
افزایش می‌یابد. تولیدکننده خواهان افزایش تعرفه واردات 
برای جلوگیری از این موقعیت است. مصرف‌کننده هم خود 
را محق به مصرف  کالایی با کیفیت بالاتر و قیمت مناسب 

می‌داند، شرایط تعرفه باید چگونه تغییر کند؟

     کیفیت تولیدات داخلی مناسب است. هزینه تولید 
بالاست. بازهم کالای خارجی مشابه با قیمت پایین‌تر روانه 
بازار ش��ده است. تولید‌کننده شاکی است. آیا باید تعرفه را 

افزایش داد؟   
     قیمت ارز برای صادرکننده پایین است لذا خواهان 
افزایش دادن آن اس��ت تا توان رقابتش را از دس��ت ندهد. 
اما تولیدکننده بس��یاری از مواد اولیه خود را وارد می‌کند 
و ارز پایین‌تر، توان تولی��دش را افزایش می‌دهد، چه باید 

کرد و ....
اینها تنها بخش کوچکی از مس��ائل مبتلابه دو بخش 
صنعت و تجارت است که نارضایتی‌های بسیاری را به‌دنبال 
داش��ته اس��ت. نارضایتی‌هایی که درنهایت به یکی شدن 
متولی تولید و تجارت انجامید تا ش��اید از این پس حداقل 

شاهد سیاست‌های متناقض در این حوزه نباشیم. 

رضایت بخش‌خصوصی از ادغام 
در میان ادغام‌های انجام‌شده در وزارتخانه‌های مختلف، 
ادغ��ام دو وزارتخانه بازرگانی و صنایع و معادن بزرگ‌ترین 
تاثیر را بر بخش‌خصوصی کش��ور خواهد داش��ت. چراکه 

تضاد موجود در 
سیاست‌گذاری 
دو بخش تولید و 
تجارت، در مواقعی 
آنچنان موجبات 
برهم خوردن بازار 
داخلی و خارجی را 
فراهم کرده است که 
بالاخره بسیاری از 
کارشناسان، ادغام دو 
وزارتخانه بازرگانی 
و صنایع و معادن 
را راه‌حلی اساسی 
برای آن عنوان کردند 
چرا که سکانداری 
مجزا برای این دو 
بخش، نه‌تنها موجب 
حل مشکلات نشده 
بلکه گاهی مسائل را 
 پیچیده‌تر
 کرده است

تض�اد موج�ود در سیاس�ت‌گذاری دو بخش تولی�د و تجارت، در مواقع�ی آنچنان موجب�ات برهم خوردن 
ب�ازار داخل�ی و خارج�ی را فراهم کرده اس�ت ک�ه بالاخره بس�یاری از کارشناس�ان، ادغ�ام دو وزارتخانه 
بازرگان�ی و صنایع و معادن را راه‌حلی اساس�ی برای آن عنوان کردند چرا که س�کانداری مجزا برای این دو 
بخش، نه‌تنها موجب حل مش�کلات نش�ده بلکه گاهی مس�ائل را پیچیده‌تر کرده اس�ت و وزارتخانه‌های 
بازرگان�ی و صنایع و معادن هرکدام به خود حق داده‌اند تا از دید خود، ش�رایط را عادی کنند. کارشناس�ان 
معتقدن�د، ادغ�ام برنامه‌ری�زی ش�ده دو وزارتخان�ه می‌توان�د ش�رایط را ت�ا حد زی�ادی بهبود بخش�د.

ندا قیصری

نـــگاه‌های امیدوار بخش‌خصوصی به ادغــام 
آیا انتظارها برآورده می‌شود

گزارشنــگا      ه 
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بخش‌خصوص��ی به‌عن��وان تولیدکننده و تاج��ر همواره از 
سیاس��ت‌های ای��ن دو وزارتخانه منتفع و ی��ا متضرر بوده 
است. حال بخش خصوصی کشور امیدوار است با ادغامی 
درست، از تصمیم‌های یک شبه و گاها در تضاد با یکدیگر 
نجات یافت��ه و به جای جنگیدن برای رف��ع این تضادها، 
بر کار خود متمرکز شود.علا میرمحمدصادقی عضو هیات 
نمایندگان ات��اق تهران و ایران، دید مثبت��ی با انجام این 
ادغ��ام دارد، هرچند، برنامه‌ریزی را برای آن بس��یار مهم 
ارزیاب��ی می‌کند. به عقی��ده او، درحال حاضر بخش تولید 
کشور از نبود س��رمایه‌گذاری به دلیل عدم توجه کافی از 
طرف مسئولان و عدم اعتماد آنها به بخش خصوصی، رنج 
می‌برد.بخش تجارت کش��ور نیز درگیر مش��کلات تحریم 
ب��رای واردات و صادرات کالا و مبادلات مالی اس��ت. این 
دو بخ��ش خود به‌تنهایی باید به جنگ مش��کلات بروند و 
بعضا تصمیم‌گیری‌ها و تصمیم‌س��ازی‌های متناقض نیز به 
این مش��کلات دامن می‌زند.  وی گفت: این ادغام می‌تواند 
ش��روعی دوباره برای بخش‌خصوصی کشور محسوب شود 
و دولت باید با توجه بیش��تر به این بخش، امید را در دل 
بخش خصوصی هم در حوزه تولید و هم در حوزه تجارت 

زنده کند به‌خصوص حمای��ت از بخش تولید می‌تواند در 
شکوفایی اقتصاد کشور نقش به‌سزایی داشته باشد.

تحول مطلوب در دو وزارتخانه با ادغام 
اما س��يد حميد حس��يني، عض��و هيات رئيس��ه اتاق 
بازرگاني تهران معتقد است كه ادغام دو وزارتخانه صنايع 
و بازرگان��ي همراه ب��ا برنامه و اس��تراتژي، منجر به ايجاد 
تحول��ي مطلوب در اين دو بخش خواهد ش��د. به گفته او 
ادغام اين دو وزارتخانه و كيسان‌س��ازي شيوه مديريت آن 
مي‌توان��د براي بخش توليد و تجارت مفيد باش��د چرا که 
در برخ��ي بخش‌هاي اين دو وزارتخان��ه كه زنجيره توليد 
تا مص��رف را دربرمي‌گيرند، موازيك‌اري‌هايي که ناش��ي 
از دوگانگي كار تعريف‌ش��ده براي اي��ن دو وزارتخانه دیده 
می‌شود که در نهایت به ضرر ساختار اقتصادي كشور است. 
وی افزود: به‌عنوان مثال درحال حاضر وزارت بازرگاني در 
جهت حمايت از مصرفك‌نن��ده و وزارت صنايع در جهت 
حمايت از توليد در خصوص تعرفه تصميم‌گيري ميك‌نند. 
همچنين براي افزايش يا ثبات نرخ ارز نيز اين دو وزارتخانه 
دو دي��دگاه متفاوت دارند. درخصوص قيمت‌گذاري نيز در 
بس��ياري مواقع اين دوگانگي ديده مي‌شود چرا كه وزارت 
بازرگاني به‌عن��وان حامي مصرفك‌ننده و وزارت صنايع به 
عنوان حامي بخش توليد تعريف شده‌اند. عضو هيات‌رئيسه 
اتاق ايران با اش��اره به ل��زوم برنامه‌ريزي درخصوص ادغام 
اين دو وزارتخانه گفت:‌ اين كار مي‌تواند به برخي مسائل و 
مشكلات در اين زمينه پايان دهد درغير اين صورت خود 
مي‌تواند به ايجاد مش��كلات جدي��د بينجامد. وي توضيح 
داد:‌ در ادغ��ام اين دو وزارتخانه قطع��ا بايد ديد اقتصادي 
وجود داش��ته باش��د و كارها با كار كارشناسي پيش رود و 
س��اختار دو وزارتخانه نيز براي تغييرات آماده شود در غير 
اين ص��ورت و با برتري دادن به ي��ك وزارتخانه در ادغام، 
نيروهاي انس��اني دو وزارتخانه مي‌توانند با مقاومت در اين 

كار، بار مثبت آن را به‌شدت كاهش دهند. 

کوچک‌سازی اساس ادغام
اما کیوان کاشفی، رییس اتاق بازرگانی و صنایع و معادن 
کرمانش��اه با آنکه  ادغام را به‌ص��ورت کلی مثبت ارزیابی 
می‌کند اما معتقد اس��ت بر اس��اس همان شعاری که داده 
می‌شود، ادغام باید در جهت چابک‌سازی و کوچک‌سازی 
و در جهت حذف بس��یاری از ش��رکت‌های وابسته به این 
دو وزارتخانه که به شکلی در حال انجام فعالیت اقتصادی 
هس��تند، باش��د. وی تصریح کرد: اگر ا ادغام دو وزارتخانه 
بازرگانی و صنایع و مع��ادن به تقویت بخش‌خصوصی در 
عرص��ه اقتصاد کش��ور بیانجامد به‌طور قط��ع  همه از آن 
اس��تقبال می‌کنند اما اگر تنها یکی‌ش��دن اسامی مدنظر 
باش��د و ب��از همان ریخ��ت و پاش‌ها، مش��کلات و همان 
دستگاه عریض و طویل وجود داشته باشد به‌طور حتم، راه 
ب��ه جایی نخواهیم برد و این ادغام هم نتیجه مورد نظر را 
در بر نخواهد داش��ت.  به گفته کاشفی، در تمام ادغام‌های 
صورت‌گرفته، باید به س��مت کوچک کردن هر چه بیشتر 
نق��ش دولت حرکت کرد تا جای��ی که وظیفه وزارتخانه‌ها 
در حد نظارت خلاصه ش��ده و وظای��ف اجرایی آن واگذار 
ش��ود.  عضو هیات نمایندگان اتاق بازرگانی ایران، با بیان 
آنکه یکی از محاسن ادغام، مرتفع کردن وضعیت تولید و 
تجارت است، ادامه داد: درحال حاضر، حلقه ارتباطی بین 
تولید و صادرات ما حلقه معقول و منطقی نیست وهر کدام 
سیاست‌های خاص خود را دنبال می‌کنند اما فضای ادغام، 
باعث می‌ش��ود که نگرش‌ به سمت بازارهای هدف، بیشتر 
شده و تولیدکننده در کار خود صادرات را نیز مدنظر قرار 
دهد. خاطرنش��ان کرد: البته دو وزارتخانه برای یکی شدن 
و حل تمام مشکلاتی که در این حوزه وجود دارد، نیازمند 
کادری فعال و پویا با مشارکت بخش‌خصوصی و تشکل‌ها 

موجود در کش��ور هس��تند که اگر به بازی گرفته نشوند، 
موفقیت خوبی را شاهد نخواهیم بود. 

کاشفی همچنین با اشاره به آنکه ممکن است در فرآیند 
ادغام و ایجاد یک فضای رقابتی در کشور، برخی از تولیدات 
حذف شده و برخی کارخانه‌ها نیز ورشکست شوند، گفت: 
همیش��ه در روند تغییرات، امکان حذف وجود دارد. یکی 
از مس��ائل و مصیبت‌های کش��ور ما درح��ال حاضر ارائه 
طرح‌های توجیهی 5 س��اله برای سوددهی است درحالی 
که عمر مفید برخی از تکنولوژی‌ها 5 س��ال است ممکن 
است در گذر این زمان طولانی، همه چیز مستهلک شود. 
بنابراین این روند طولانی، س��نگین و خس��ته‌کننده برای 
رس��یدن به بهره‌وری، توجیه ندارد. پس از حذف شدن اما 
نباید از آن ترس��ید بلکه باید با برنامه‌ریزی درس��ت واحد 

تولیدی خود را فعال و سرپا نگاه داشت.

لزوم تعریف استراتژی برای ادغام
محمدعلی عباسی عضو اتاق بازرگانی ایران نیز با تاکید 
بر ضرورت فراهم شدن زير ساخت‌هاي لازم در رسیدن به 
شکوفایی اقتصادی، معتقد اس��ت که باید برای دو بخش 
توليد و بازرگاني راهبردها و سياست‌هايي مدون و همسو 
تدوين كرد. چرا که در این صورت مي‌توان در بخش توليد 
با نگاهي صادراتي، فعاليت و برنامه‌ريزي كرد و در تجارت 
نيز به توليد محصول به عنوان كالايي ارزشمند نگاه کرد که 
براي كشور منافع و ارز آوري بيشتري را به ارمغان بیاورد. 
به گفته او، طرح ادغ��ام دو وزارتخانه صنايع و بازرگاني با 
كيديگر نويدي ارزشمند در بهبود فرآيند توليد و تجارت در 
كشور دارد، اين دو وزارتخانه بازوان پكيره اقتصادي كشور 
به ش��مار مي‌روند. ولي به‌دليل وجود دو س��اختار متفاوت 
در آنها و بيگانه بودن صنعت با تجارت و تجارت با صنعت 
موفق به اتخاذ تصميم‌هاي كليدي و مناس��ب براي بهبود 
وضع اين دو بخش مهم و حياتي اقتصاد كش��ور نشده‌ايم 
كه ادغام آن‌ها با هم مي‌تواند سرآغازي براي شكوفا شدن 

توليد و تجارت و در نهايت اقتصاد كشور باشد.
عباس��ی در ادامه با اش��اره به لزوم تعریف ستراتژي در 
صورتي كه وزارتخانه توليد و تجارت در كشور به جاي دو 
وزارتخانه صنايع و بازرگاني شكل گيرد، استراتژي منطبق 
ب��ر تامين نيازه��اي بازرگانان و صنعتگ��ران در وزارتخانه 
ادغامی تصریح کرد: در اين ش��رايط تم��ام برنامه‌ريزي‌ها 
همزم��ان با نگاه به توليد و تج��ارت اتخاذ و منافع اين دو 
با هم لحاظ مي‌ش��ود كه در اين راس��تا آن مقدار از منابع 
بانك��ي كه صرف تجارت مي‌ش��ود را مي‌ت��وان در صنعت 
س��رمايه‌گذاري كرد تا اشتغال بيش��تري در جامعه ايجاد 
شود. عضو اتاق ایران خاطرنشان کرد: توليد بدون تجارت 
و تج��ارت بدون توليد معنا نخواهد داش��ت و در ادغام دو 
وزارت صنايع و بازرگاني بايد با نگاه به تجربه سخت ادغام 
وزارت جهاد س��ازندگي و وزارت كشاورزي به اين موضوع 
پرداخته شود تا در صورت ادغام اين وزارتخانه‌ها با كيديگر 
بخش��ي كه از توانايي كمتري نسبت به ديگري برخوردار 
اس��ت از صحنه خارج نش��ود، خروج كيي از اين دو منجر 
به شكس��ت اهدافي خواهد ش��د كه ادغام وزارت صنايع و 
مع��ادن و وزارت بازرگانی براي رس��يدن به آن با كيديگر 
ادغام ش��ده‌اند. عباس��ی در ادامه به تفاوت ماهیتی میان 
بازرگاني و صنعت اش��اره کرد و افزود: در تجارت با حداقل 
ني��روي كار و فضاي كاري مي‌توان فعالي��ت كرد ولي در 
بخش صنعت نياز به س��رمايه‌گذاري بالا، فضاي گسترده 
براي كار و نيروي انساني است كه تفاوت در ماهيت اين دو 
سبب مي‌شود با ادغام اين دو وزارتخانه، بخش عظيمي از 
توانمندي‌هاي موجود كشور به‌ويژه در بخش‌هاي زيربنايي 
آمادگي لازم و بس��تر را براي فعال ش��دن مهيا ديده و به 
عرصه كار و توليد وارد شوند كه در اين صورت زمينه‌هاي 

لازم براي شكوفايي اقتصاد كشور فراهم مي‌شود.

بخش‌خصوصی 
به‌عنوان 

تولیدکننده و 
تاجر همواره از 

سیاست‌های این 
دو وزارتخانه 

منتفع و یا 
متضرر بوده 

است. حال بخش 
خصوصی کشور 

امیدوار است با 
ادغامی درست، از 

تصمیم‌های یک 
شبه و گاها در 

تضاد با یکدیگر 
نجات یافته و 

به جای جنگیدن 
برای رفع این 

تضادها، بر کار 
خود متمرکز شود
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پرونـده ویـــــژه

  ادغام دو وزارتخانه صنایع و معادن و بازرگانی 
را چگونه ارزیابی میک‌نید؟

 بحث مطرح ش��دن ادغام دو وزارت‌خانه صنایع و 
معادن در راس��تای فرمان رهبر معظم انقلاب و مطرح 
ش��دن بحث جهاد اقتصادی بوده است. بر این اساس 
مهمترین اقدامی که باید در این مس��یر انجام ش��ود، 
اص�الح فرایندها  در حوزه تصمیم س��ازی و تصمیم 

گیری های کشور است .
 از ابتدای مطرح شدن ادغام این دو وزارتخانه نیز، 
هدف اصلی اصلاح فراینده��ا بود چرا که همه معتقد 
بودن��د با ادغام این دو وزارتخان��ه تصمیم گیری های 
مرتبط با ای��ن دو وزارتخانه به راحت��ی انجام خواهد 
گرفت. خوش��بختانه نوع نگاهی که هم اکنون نسبت 
به ادغام وجود دارد، علاوه بر اصلاح فرایندها، توجه و 

محوریت بخش��یدن به حوزه تولید داخل است.در این 
میان نوع نگاه وزیر بازرگانی و دست اندرکاران فعال در 
حوزه ادغام نیز این است که محور و مدار انجام کارها 
توجه به تولید داخل باشد. اما اگر تولید داخل بخواهد 
مان��دگاری خود را در بازار حفظ کند و آنچه به عنوان 
تولید موجود، در بازار را توس��عه بخش��د و همچنین 
نوس��ازی و بازس��ازی لازم را در زمینه خطوط تولید 
داخل انجام دهد، لازم اس��ت که تنه��ا به بازار داخل 
نیندیشد چرا که این امر مهمترین عامل پیشرفت یک 
واحد تولیدی خواهد بود. در غیر اینصورت اگر هرچه 
تولید داخل را توس��عه ببخشیم و فرایندها را در حوزه 
تولید، داخل بازس��ازی و اصلاح کنیم اما تنها به بازار 
 داخل نگاه کنیم، روزی اش��باع ش��ده و در جا خواهد

زد.  با توجه به تنوع تولید در کشور و همچنین خارج 
از کش��ور، در صورت توس��عه نیافتن تولی��د داخل و 
فراینده��ای تولید در داخل کش��ور، این گروه قدرت 
رقاب��ت خود را از دس��ت خواهن��د داد و در رقابت با 
تولی��دات مش��ابه، ق��درت رقاب��ت خود را از دس��ت 

 خواهن��د داد بنابرای��ن ظرفیت تولی��د آن ها کاهش
 خواهد یافت.

  مح�ور اصلی ادغ�ام دو وزارتخان�ه صنایع و 
معادن و بازرگانی تولید صادرات محور اس�ت. این 
امر را در شرایط فعلی بنگاه های کوچک و همچنین 

واحدهای تولیدی چگونه ارزیابی میک نید؟
محور اصلی ادغ��ام دو وزارتخانه بازرگانی و صنایع 
و مع��ادن تولید صادرات محور اس��ت و توجه به این 
موضوع نش��ان از عزم جدی دولت بر حمایت از تولید 
داخل است. بر این اساس ادغام این دو وزارتخانه وارد 
فاز اجرایی شد تا نگاه واحدهای تولیدی را به خارج از 
مرزها بکشاند و نگاه صادراتی را در آنها تقویت کند. 

در بح��ث ادغ��ام مهمترین نکته ای ک��ه علاوه بر 
اص�الح فرایندها مورد توجه قرار گرفته اس��ت، توجه 
ب��ه تولید صادرات گرا اس��ت. تولیدی که تنها به بازار 
داخلی فک��ر نمی‌کند و خود را آماده بازارهای جهانی 
م��ی کند تا در این بازار و در عرض��ه خود با رقابت با 
کش��ورهای دیگر بتواند جایگاه شایسته ای را در بازار 

جهانی پیدا کند.

  به اعتقاد ش�ما مهترین عوامل برای دستیابی 
به چنین جایگاهی در بازارهای جهانی چیست؟

  برای اینکه بتوانیم در بازارجهانی جایگاه شایسته ای 
کسب کنیم، مهم است که تولیدات خود را منطبق بر 
شرایط و استانداردهای جهانی تولید کنیم و برای این 
امر باید استانداردس��ازی در ح��وزه تولید محصولات 
را رعای��ت کنیم.کاهش قیمت تمام ش��ده محصولات 
تولی��د داخل نی��ز یکی دیگر از فاکتورهای اس��ت که 
تولیدکنن��دگان داخلی بای��د آن را مد نظر قرار دهند 
چرا که تنها در صورت رعایت این اصل است که قدرت 
 رقابت با کالاهای مشابه کشورهای خارجی را خواهند

 داشت.
  ب��ه عبارت��ی تولی��د صادرات گ��را ب��ا محوریت 
اس��تاندارد و قیمت تمام شده پایین از محورهای لازم 
برای دس��تیابی به بازارهای جهان��ی خواهد بود. نکته 
بعدی که در بحث ادغ��ام باید مد نظر تولیدکنندگان 
ق��رار گی��رد، مد نظر ق��رار گرفت��ن فراین��د تولید و 
تولیدکننده با نگاه به مش��تری و مصرف کننده است.
ای��ن در حالیس��ت که تا امروز آنچه در داخل کش��ور 
تولید شده منطبق بر شرایط تولیدکننده و وسلیقه او 
بوده است. بنابراین لازم اس��ت بازار به شکلی تعریف 
ش��ود که مصرف کننده و نیاز او مد نظر قرار گیرد تا 
تولیدات مطابق با درخواست مصرف کننده تولید شود 
و برای آن نیز خریداری وجود داش��ته باشد. بنابراین 
در رویک��رد جدید وزارتخانه جدی��د صنعت، معدن و 
تج��ارت تولید صادرات گرا و تولید مش��تری مدار چه 
مش��تری داخلی و چه خارجی باید محور فعالیت قرار 

گیرد.

  نق�ش بخش خصوصی را پس از ادغام چگونه 
می بینید؟

 اج��رای ادغ��ام با رویک��رد توانمند س��ازی بخش 
خصوص��ی، رویکردی ارزش��مندی اس��ت و با اجرایی 
ش��دن آن، تقابل ها و تضادهای موج��ود از بین رفته 
و همه موارد در راس��تای یکدیگر قرار خواهند گرفت. 
در این میان فرایند تصمیم گیری و سرعت بخشیدن 
به ح��وزه های درخواس��تی م��ردم، س��رعت خواهد 
گرف��ت و بس��یاری از تصدی‌گری‌ها با ادغ��ام از بین 
 خواهد رفت و کار به بخ��ش خصوصی واگذار خواهد

 شد.

تا امروز آنچه 
در داخل کشور 
تولید شده 
منطبق بر شرایط 
تولیدکننده و 
وسلیقه او بوده 
است. بنابراین 
لازم است بازار 
به شکلی تعریف 
شود که مصرف 
کننده و نیاز او مد 
نظر قرار گیرد تا 
تولیدات مطابق 
با درخواست 
مصرف کننده 
تولید شود و 
برای آن نیز 
خریداری وجود 
داشته باشد

ادغ�ام دو وزارتخانه صناي�ع و معادن و بازرگاني، تحقق آم�ال و آرزوي صنعتگران و توليدكنندگاني بود 
ك�ه همواره اتخاذ سياس�ت‌هاي ناهمگون در ح�وزه كاري، آنه�ا را دچار نگراني‌هاي اساس�ي كرده بود. 
توليدكنندگان�ي ك�ه اس�تفاده از اب�زار تعرفه و تعيي�ن رقم‌هاي آن را متناس�ب با سياس�ت‌هاي توليد 
داخل نمي‌دانس�تند و هميش�ه بر آن اعتراض داش�تند، حالا اميدوارند تا با ادغام اين دو وزارتخانه همه 
امور به نحو احس�ن و بر طبق خواس�ته آنها انجام ش�ود. توليد ص�ادرات گرا به عنوان مح�ور ادغام اين 
دو وزارتخان�ه، آب�ي ب�ود بر دل س�وخته توليدكنن�دگان داخل�ي. توليدكنندگاني كه به‌نظر مي‌رس�يد 
در س�ال‌هاي اخي�ر تنه�ا ب�راي دل خود ب�ه كار تولي�د مش�غولند. در اين مي�ان صنايع كوچ�ك با در 
 اختي�ار داش�تن 90 درصد از مجم�وع واحدهاي صنعتي روزهاي روش�ني را براي خود متصور ش�ده‌اند
 چرا كه زماني حفظ بقا براي اين دسته از صنايع از نان شب هم واجب‌تر بود اما حالا با پيش آمدن چنين 
وضعيت�ي به بازارهاي جهاني مي‌انديش�ند. در اين خصوص گفت و گويي ب�ا خدامراد احمدي مديرعامل 
س�ازمان صنايع كوچك و ش�هر‌كهاي صنعتي ايران انجام داده‌ايم كه مش�روح آن را در زير مي‌خوانيد:

ميترا ممسني

 روكيرد ادغام توانمند سازي
 بخش‌خصوصي است

مديرعامل سازمان صنايع كوچك و شهرك‌هاي صنعتي ايران 

گفت و گونــگا      ه 
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ادغــام

 در تعامل��ی که ه��م اکنون می��ان دولت و بخش 
خصوصی وجود دارد، بس��یاری از حوزه‌های کاری که 
هم اکنون در اختیار دولت قرار دارد می تواند به بخش 
خصوصی واگذار ش��ود و بخ��ش خصوصی فعال تر از 
گذش��ته در بحث تصمیم سازی ها و تصمیم گیری ها 

شرکت کند.

  وضعی�ت بخش معدن را پ�س از ادغام چطور 
می بینید؟

 هم اکنون در بخش معدن و صنایع بالادستی آن، 
س��رمایه گذاری های مناسبی صورت گرفته است اما 
این بخش از اقتصاد کشور هنوز به جایگاه واقعی خود 
در کش��ور و همچنین اقتصاد نرس��یده است بنابراین 
لازم اس��ت در حوزه معدن با یک ن��گاه جدید همراه 
شویم و این نگاه جدید، اتخاذ سیاست های درست در 
بخش معدن اس��ت.  دولت باید شرایط تصمیم گیری 
و سیاس��ت گذاری در بخش کلان معدن را در اختیار 
بگیرد اما عمده کار اجرای��ی نظیر تولید، فراوری و ... 
در بخش معدن چه در بحث سنگ آهن، مس، فولاد و 
صنایع پایین دستی را به بخش خصوصی واگذار کند. 
بخش خصوصی نیز باید با توانمندی خود با سیاس��ت 
گذاری دولت هماهنگ باش��د و سیاس��ت‌های کلان 
نظ��ام را در بخش معدن، اجرایی کن��د. بنابراین پس 
از اجرای ادغ��ام دو وزارت صنایع و معادن و بازرگانی 
و اضافه ش��دن ن��ام معدن به ن��ام وزارت خانه جدید، 
توجه دولت به بخش معدن نش��ان داده ش��د که این 
 امر، اقدام بس��یار ارزشمندی اس��ت که باید روی آن

 تکیه کرد.

   سازمان صنایع کوچک و شهرک های صنعتی 
ایران هم اکنون به عنوان یک سازمان توسعه ای به 

کار خود ادامه می دهد. وضعیت این سازمان پس از 
ادغام چگونه خواهد بود؟

ادغ��ام در خص��وص  نکت��ه ای ک��ه در بح��ث   
س��ازمان های توس��عه ای وج��ود دارد و م��ورد نظر 
وزی��ر بازرگان��ی اس��ت این اس��ت که س��ازمان های 
توس��عه ای ب��ا یک ن��گاه جدید ب��ه کار خ��ود ادامه 
 دهن��د ک��ه ای��ن ن��گاه جدی��د، اص�الح فراینده��ا 
اس��ت.   ضمن آنک��ه برای این س��ازمان ه��ا البته با 
کم��ک م��ردم و بخ��ش خصوص��ی، ماموری��ت های 
جدی��دی در راس��تای توس��عه کش��ور و همچنی��ن 
توس��عه صنعت��ی و اقتصادی تعاریفی ص��ورت گرفته 
اس��ت که این س��ازمان ها در جهت تحقق دس��تیابی 
ب��ه ای��ن اه��داف گام برمی‌دارن��د. خوش��بختانه نوع 
نگاه به س��ازمان های توس��عه ای پ��س از ادغام نگاه 
مثبتی اس��ت که نشان می دهد هدف از مطرح شدن 
بح��ث ادغام اصلاح س��اختارها، کوچک س��ازی و هم 
راس��تا س��ازی قوانین متضاد و متفاوت موجود است.  
ضمن آنکه در این مس��یر س��ازمان های توس��عه‌ای 
تحکی��م بخش��یده و ش��رایط جدی��دی ب��رای آنها با 
 هدف خدمت رس��انی به اقتصاد کش��ور فراهم خواهد 

شد.

  در بح�ث ادغ�ام، مدیری�ت واردات چگون�ه 
خواهد بود و چه مواردی باید در این خصوص لحاظ 

شود؟
 در بح��ث ادغ��ام ب��ه جای ای��ن که ب��ه واردات 
بی روی��ه بپردازیم، باید به این بیندیش��یم واردات را 
مدیری��ت کنی��م. بنابراین هر بازاری ک��ه به واردات 
و تامین نی��از بازار خود فکر می کن��د باید مدیریت 
واردات را نی��ز م��د نظر قرار دهد که ای��ن امر جز با 
 اص�الح س��اختارها و فراینده��ا امکانپذی��ر نخواهد

 ب��ود.  در قانون فعلی گم��رکات ، تنها به امر واردات 
توجه می شود و این تصور وجود دارد که چون واردات، 
منبع درآمدی برای کشور است ، برای شرایط آن در 
گمرکات تسهیل شود. در صورتی که وقتی صحبت از 
مدیریت واردات می ش��ود، منظور این است که ورود 
کالاهایی به کش��ور مجاز شود که نیاز کشور باشد و 
به فرایندهای تولید ملی ضربه نزند. بنابراین در بحث 
ادغام به جای اینکه به واردات بی رویه فکر کنیم باید 
مدیری��ت واردات را در نظر بگیریم. مدیریت وارداتی 
که نیاز ضروری کش��ور است و به نیاز و تولید داخل 
ضربه نمی‌زن��د و رقابت را از بین نمی‌ب��رد. بنابراین 
 ضروری است در بحث ادغام،مدیریت واردات مد نظر

قرار گیرد.

  و در نهایت سخن آخر؟
 هم��گان معتقد بودند که چنانچه صنعت و تجارت 
در کنار هم واقع نش��وند، بسیاری از ظرفیت های این 
ح��وزه از میان خواهد رفت این در حالیس��ت که هم 
اکن��ون کش��ور در ح��وزه صنعت، به نقط��ه اوج خود 
رس��یده اس��ت. بنابراین برای افزایش س��هم کشور از 
تجارت جهان��ی و بین‌المللی، نیازمن��د قرارگیری دو 
بخش ص��ادرات و تج��ارت در کنار یکدیگر هس��تیم 
و از ای��ن رو ادغ��ام دو وزارتخانه ب��ر مبنای دریافت و 
 افزایش س��هم کشور از بازار بین‌المللی صورت خواهد

گرف��ت.  حمایت از تولید و اس��تفاده از ظرفیت های 
فرام��وش ش��ده بخ��ش تولی��د در قالب ای��ن ادغام 
و  بازرگان��ی  وزارتخان��ه  دو  اه��داف  دیگ��ر  از  نی��ز 
صنای��ع و معادن خواه��د بود که با این ن��گاه نه تنها 
از ایج��اد ش��رایط انقباض��ی در ام��ان خواهی��م بود، 
 بلک��ه ب��ا افزایش تولی��د کیف��ی و ص��ادرات مواجه

می‌شویم.

هم اکنون در بخش 
معدن و صنایع 

بالادستی آن، 
سرمایه گذاری های 

مناسبی صورت 
گرفته است اما این 

بخش از اقتصاد 
کشور هنوز به 

جایگاه واقعی 
خود در کشور و 
همچنین اقتصاد 

نرسیده است 
بنابراین لازم است 

در حوزه معدن 
با یک نگاه جدید 

همراه شویم و 
این نگاه جدید، 

اتخاذ سیاست های 
درست در بخش 

معدن است
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پرونـده ویـــــژه

   در نخس�تین روزهای�ی که بح�ث ادغام 
وزارت صنایع و معادن با وزارت بازرگانی مطرح 
ش�د، برخی از افراد زمزمه‌ه�ای نادیده گرفته 
ش�دن بخش صنعت کشور را مطرح کردند، آیا 
در ش�رح وظایف وزارتخانه جدی�د برنامه‌های 
مدونی برای رش�د متوازن هر س�ه بخش لحاظ 
ش�ده است و آیا ادغام این وزارتخانه‌ها را طرح 

موفقی ارزیابی میک‌نید؟
بازرگان��ی در  و  وزارتخانه‌ه��ای صنای��ع  ادغ��ام 
کش��ورهای مختلف��ی از جمله ژاپن تجربه ش��ده و 
نتبجه بس��یار موفقی را نیز به دنبال داش��ته اس��ت؛ 
اما ب��ه صورت کلی ن��گاه م��ا در وزارت بازرگانی به 
ای��ن ادغام، یک نگاه تعصبی و بخش��ی نیس��ت و ما 
به دنبال این نیس��تیم ک��ه بگوییم ادغام با محوریت 
صنع��ت و یا با محوری��ت تجارت انجام ش��ود؛ بلکه 
مهم‌ترین هدف ما این اس��ت که براس��اس قانون در 
راستای بهبود شرایط تجارت، صنعت و معدن کشور 
حرک��ت کنیم. بنابراین بای��د برنامه وزارتخانه جدید 
صنعت، معدن و تجارت این س��ه بخش را پوش��ش 

دهد.ادغام وزارتخانه‌هاي بازرگانی و صنایع و معادن، 
نوعی تع��ادل را میان نگاه حمایتی ب��ه تولیدکننده 
و حمای��ت از حقوق مصرف‌کننده ب��ه وجود خواهد 
آورد. ادغ��ام وزارتخانه‌ه��اي بازرگان��ی و صنای��ع و 
معادن، به معنای یکی ش��دن تفکرات موجود در این 
وزارتخانه‌ها اس��ت و  به‌هیچ عنوان بحث غالب شدن 
تفکر تولی��دی و یا بحث حاکم ش��دن تفکر تجاری 
ب��ر وزارتخانه جدید صنع��ت، معدن و تجارت مطرح 
نیس��ت و متولیان به دنبال مغلوب شدن یکی از این 
دیدگاه‌ها نیس��تند. با ادغ��ام وزارتخانه‌های صنایع و 
معادن و بازرگانی برخی موانع موجود بر سر راه رشد 
صادرات غیرنفتی و یا واردات برخی از کالاهای مورد 
نیاز کشور نیز برداشته خواهد شد.  در کشور می‌توان 
فعالان اقتصادی را به طرفداران تولید و یا طرفداران 
تجارت تقس��یم‌بندی کرد و همین امر موجب ش��ده 
ت��ا پس از آغاز بح��ث ادغ��ام دو وزارتخانه صنایع و 
مع��ادن و بازرگانی در می��ان طرفداران هر دو بخش  
نگرانی‌هایی ایجاد شود و از سوی دیگر تقسیم‌بندی 
اقتصاد کش��ور به دو بخش تولید و تجارت منجر به 
ایج��اد پارادوکس‌هایی میان متولیان دو بخش تولید 
و تجارت شده بود آیا ایجاد وزارتخانه جدید صنعت، 
مع��دن و تج��ارت می‌توان��د به این کش��مکش‌ها و 

تقسیم‌بندی فعالیت‌های اقتصادی پایان ‌دهد؟

پ��س از ادغ��ام دو وزارتخانه صنای��ع و معادن و 
بازرگان��ی و ایج��اد وزارتخانه جدی��د صنعت، معدن 
و تجارت به‌طورقطع ش��اهد اتمام تقس��یم‌بندی در 
عرص��ه فعالیت و یا مدیریت بخ��ش تولید و تجارت 
خواهی��م ب��ود و از تولید برای ص��ادرات و از درآمد 
حاصل از صادرات برای رش��د و رونق تولید استفاده 
خواهیم کرد بنابراین یکی از پیامدهای مهم و جدی 
ادغ��ام ای��ن وزارتخانه‌ها را می‌ت��وان خاتمه دادن به 
این نوع از تقس��یم بندی‌ها را دانست زیرا اگر تولید 
صادرات محور در دس��تور کار فعالان اقتصادی قرار 
بگی��رد هر دو بخش تولید و تج��ارت خود را مکمل 
بخش دیگر خواهند دانس��ت و همین مساله موجب 
می ش��ود تا به این نوع تقس��یم بندی‌ها پایان داده 
ش��ود و سیاس��ت گذاری های کلان در عرصه تولید 
و تجارت با هدف رش��د و گس��ترش ه��ر دو بخش 
 انجام ش��ود و مدیریت با رعایت حقوق ذی نفعان هر

دو بخش تولید و تجارت صورت خواهد گرفت.

   برخی نگرانی‌های ناشی از ادغام، احتمال 
اولویت‌ده�ی نابراب�ر ب�ه یک�ی از بخش‌ه�ای 
تولید یا تجارت اس�ت، آیا ممکن اس�ت ادغام 
وزارتخانه‌های بازرگانی و صنایع و معادن،صرفا 
منجر به رش�د یک�ی از این بخش‌ها می‌‌ش�ود 
 و ب�ه عقی�ده ش�ما اصلی‌تری�ن ه�دف ادغام

چیست؟
در دنی��ا، صنعت و تج��ارت لازم و ملزوم یکدیگر 
هستند؛ اما ممکن اس��ت در برخی کشورها با توجه 
به ش��رایط جغرافیایی امکان تجارت وجود نداش��ته 
باش��د و به همین دلیل چنین کش��ورهایی، از تمام 
ظرفیت خود برای رش��د تولید استفاده می‌کنند؛ اما 
ایران جزو کش��ورهایی اس��ت که هم توان و ظرفیت 
صنعتی بسیار خوبی دارد و هم اینکه دارای موقعیت 
بس��یار استراتژیک برای تجارت اس��ت؛ بنابراین باید 
از همه این ظرفیت‌ها اس��تفاده شود و لازمه این امر 
ه��م، ادغام دو وزاتخانه صنای��ع و معادن و بازرگانی 
ب��ود.  به عقیده من، ادغ��ام دو وزارتخانه مذکور هم 
ب��ه نفع بخش تولی��د و هم به نفع بخ��ش بازرگانی 
کش��ور است. مهم‌ترین هدف ادغام نیز ارتقای هر دو 
بخش صنعت و تجارت بوده و تمام تلاش مس��ئولان 
 نیز آن اس��ت که هر دو بخش در کنار یکدیگر، ارتقا

یابند. 

     مهم‌تری�ن آث�ار ادغ�ام  وزارتخانه‌های 
صنایع و معادن و بازرگانی را که برای مردم نیز 

قابل لمس باشد را عنوان کنید؟
بهب��ود وضعیت اش��تغال، اجرای بهین��ه طرح‌ها، 
ارتق��اء وضعی��ت تولید وتج��ارت، ایج��اد هماهنگی 
بیش��تر می��ان صنع��ت و بازرگانی و افزای��ش تولید 
صادرات‌مح��ور را می‌توان ج��زء مهم‌ترین آثار ادغام 
دو وزاتخان��ه صنای��ع و معادن و بازرگانی دانس��ت. 
ب��ه عبارت دیگر، دردنیای ام��روز، تولیدی به عنوان 
تولید برتر ش��ناخته می‌ش��ود که با ه��دف صادرات 
انجام ش��ده باشد و اگر تولیدی برای بازارهای هدف 
صادراتی ش��کل بگی��رد، به‌طور قطع هم��ه امکانات 
 بخش تج��ارت در خدمت بخش تولی��د قرار خواهد 

گرفت.

   در ح�ال حاض�ر آی�ا تولی�دات ای�ران را 
می‌توان در گروه تولی�دات صادرات‌‌گرا قلمداد 
ک�رد و اگ�ر تولیدات ما دارای چنین ش�رایطی 
هس�تند چ�را کش�ور ما نتوانس�ته  اس�ت در 

به صورت 
کلی نگاه ما در 
وزارت بازرگانی 
به این ادغام، یک 
نگاه تعصبی و 
بخشی نیست 
و ما به دنبال 
این نیستیم که 
بگوییم ادغام 
با محوریت 
صنعت و یا با 
محوریت تجارت 
انجام شود؛ بلکه 
مهم‌ترین هدف 
ما این است که 
براساس قانون 
در راستای 
بهبود شرایط 
تجارت، صنعت 
و معدن کشور 
حرکت کنیم

اشاره: این روزها با ادغام دو وزارتخانه متولی تولید و تجارت، همه فضاها منعطف به چگونگی چینش ساختارها 
برای رش�د تولید و ارتقای تجاری کشور اس�ت. در این میان البته نگاهها به تدابیر دولت در وزارتخانه جدید 
برای موضوع تجارت و صادرات غیرنفتی کش�ور که در سال‌های گذشته از رشد بسیار مطلوبی نیز برخوردار 
بوده اس�ت، خیره ش�ده اس�ت. در این میان اگرچه باید منتظر بود و دید که دولت چه تدبیری را برای توسعه 
تجارت در ساختار وزارت صنعت، معدن و تجارت می‌اندیشد؛ اما سخنان و گفته‌های متولی اصلی تجارت در 
کشور هم در این رابطه می‌تواند به شفاف‌ شدن این فضا کمک کند. پای صحبت حمید صافدل، معاون وزیر 
بازرگانی و رئیس سازمان توسعه تجارت ایران نشسته‌ایم تا از سرنوشت تولید و تجارت بعد از ادغام بدانیم...

ملیحه خورده‌پا

 رشد صادرات غیرنفتی 
در سایه ادغام تولید و تجارت

گفت و گونــگا      ه 
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ادغــام

بسیاری از بازارهای هدف حضور خود را تثبیت 
کند و اصولا علت اصلی از دست دادن بازارهای 

هدف ایران چیست؟

یک��ی از اه��داف ادغ��ام وزارتخانه‌ه��ای بازرگانی 
و صنای��ع و مع��ادن، ایج��اد بس��ترهای لازم ب��رای 
صادرات‌گرا کردن تولیدات کشور است؛ زیرا نگاه‌های 
بخش��ی حذف ش��ده و یا کاهش می‌یابد و نگاه‌های 
اقتصادی صرفا با دیدگاه تجاری و یا صنعتی نخواهد 
ب��ود؛ بلکه ب��ا در کنار هم ق��رار دادن این دو بخش، 
زمین��ه رقابت پذی��ری کالاهای ایران��ی در بازارهای 
صادراتی فراهم می‌ش��ود هر چند که در حال حاضر 
نی��ز برخ��ی از کالاهای م��ا از ق��درت رقابت‌پذیری 
بالایی برخوردار هس��تند؛ ام��ا تولید برخی از کالاها، 
محصولات م��ا دارای قابلیت رقابت‌پذیری نیس��تند. 
اینها نیز از جمله مس��ائلی بود که منتج به ادغام شد. 
این موضوعات باید پس از ادغام به نحو مناسبی حل 

شوند.
  

   هم اکنون سوال چالشی که در ذهن برخی 
تجار و فعالان اقتصادی وجود دارد این است که 
اگ�ر در حال حاضر محصولات و کالاهای ایرانی 
دارای ق�درت رقابت‌پذیری هس�تند، چرا مقام 
معظم رهب�ری بر تولید صادرات‌گرا در کش�ور 
تایکد داش�تند و اصولا اگر قدرت رقابت‌پذیری 
کالاهای ایرانی زیاد اس�ت، آی�ا ضرورتی برای 
ادغام وزارتخانه‌های صنایع و بازرگانی احساس 

می‌شود؟
ادغ��ام در حوزه‌های صنای��ع و بازرگانی منجر به 
رقابت پذیر شدن تمامی کالاهای ایرانی در عرصه‌های 
جهان��ی و بین‌المللی می‌ش��ود؛ اما در ش��رایط فعلی 
برخی از کالاهای ایرانی از جمله فرش و خشکبار در 
عرصه بین‌المللی دارای قدرت رقابت‌پذیری است؛ در 

عین حال به‌نظر می‌رس��د با تشکیل وزارتخانه جدید 
صنعت، معدن و تجارت و اس��تفاده از تکنولوژی‌های 
جدی��د و افزایش به��ره‌وری در واحده��ای تولیدی، 
به‌طور قطع میزان رقابت‌پذی��ری کالاهای ایرانی در 
عرصه جهانی افزایش چش��مگیری خواهد یافت. در 
واقع، رقابت‌پذیری شامل مولفه‌هایی نظیر کیفیت و 
نفوذ صادرکننده در بازار هدف اس��ت و در ش��رایط 
فعل��ی برخی از کالاهای ایرانی دارای مقبولیت کافی 

در بازارهای جهانی هستند.

   در ح�ال حاض�ر میان کالاه�ای صنعتی، 
معدن�ی و تج�اری، ک�دام ی�ک دارای ق�درت 

رقابت‌پذیری بیشتری هستند؟
در کالاه��ای معدنی به وی��ژه در بازارهای اطراف 
قدرت رقابت‌پذی��ری بالایی وج��ود دارد. همچنین، 
محصولات کشاورزی به دلیل دسترسی آسان، ارزان 
و سریع دارای قدرت رقابت‌پذیری بیشتری هستند؛ 
البته ن��رخ این کالاها ب��ا هدفمندک��ردن یارانه‌ها و 
افزایش قیم��ت حامل‌های انرژی افزایش می‌یابد؛ اما 

این مساله باید با تدابیر صادرکنندگان حل شود.

   اج�رای ط�رح ادغ�ام ب�ا اج�رای قان�ون 
هدفمندسازی یارانه‌ها هم زمان شده است؛ آیا 
این ام�ر در میزان اثرگذاری اجرای طرح ادغام 

تاثیر منفی نمی‌گذارد؟
همزمان شدن اجرای قانون هدفمندکردن یارانه‌ها 
و ادغ��ام وزارتخانه‌ها در اجرای طرح ادغام و تولید نه 
تنه��ا تاثیر منف��ی به دنبال ندارد؛ بلک��ه می‌تواند در 
بهبود فرآیند تولید کالا در کش��ور نی��ز تاثیر مثبت 

داشته باشد.

از افزای�ش ص�ادرات غیرنفت�ی کش�ور    
ادغ�ام  دس�تاوردهای  از  یک�ی  به‌عن�وان 

وزارتخانه‌ه�ای صنای�ع و بازرگان�ی ن�ام برده 
می‌ش�ود، آیا می‌توانید به ص�ورت دقیق اعلام 
کنید ک�ه ادغام ای�ن دو وزارتخانه چند درصد 
می�زان ص�ادرات غیرنفت�ی کش�ور را افزایش 

می‌دهد؟
ض��رروت ادغام وزارتخانه‌ه��ای بازرگانی و صنایع 
و معادن و تش��کیل وزارتخان��ه جدید صنعت، معدن 
و تجارت از س��وی همه مس��ئولان پذیرفته ش��ده و 
این اقدام در حال انجام اس��ت؛ اما براس��اس ارزیابی 
خب��رگان و مدیران واحدهای س��تادی بخش دولتی 
و فع��الان اقتصادی بخش‌خصوصی، به طور قطع این 
ادغام می‌تواند موجب بهبود صادرات غیرنفتی کشور 
ش��ود؛ اما هنوز درصد خاصی از میزان تاثیر ادغام بر 

روی صادرات را نمی‌توان ارائه کرد.

  به‌ط�ور قط�ع پ�س از ادغ�ام برخ�ی از 
معاونت‌های وزارتخانه‌ه�ای  بازرگانی و صنایع 
و معادن با یکدیگر ادغام و یا به بخش‌خصوصی 
واگذار خواهند ش�د. به عقیده شما آیا می‌توان  
سازمان‌های توسعه‌ای هر دو وزارتخانه را از این 

قاعده مستثنی کرد؟
س��ازمان‌های توس��عه‌ای نق��ش مه��م، کلیدی و 
محوری در رش��د تولید، تج��ارت و در یک کلام در 
بهبود و توس��عه اقتصاد کشور ایفاء می‌کنند زیرا این 
س��ازمان‌ها نقش موثری برای ایجاد ارزش‌افزوده در 
اقتصاد کشور دارند بنابراین به‌صراحت می‌توان گفت 
که بس��یاری از کشورهای پیش��رفته، رشد و توسعه 
خ��ود را مره��ون این س��ازمان‌ها هس��تند. بنابراین 
س��ازمان‌های توس��عه‌ای در ای��ران نی��ز می‌توانن��د 
بسترساز تحقق اهداف سند چشم انداز کشور باشند 
ام��ا بای��د دید در ش��رایط ادغام با توجه به ش��رایط 
اقتصادی کش��ور، برای این س��ازمان‌ها چه تصمیمی 

گرفته می‌شود. 

سازمان‌های 
توسعه‌ای نقش 

مهم، کلیدی و 
محوری در رشد 
تولید، تجارت و 

در یک کلام در 
بهبود و توسعه 

اقتصاد کشور 
ایفاء می‌کنند زیرا 

این سازمان‌ها 
نقش موثری در 

خلق ارزش‌افزوده 
در اقتصاد کشور 

دارند بنابراین 
به‌صراحت 

می‌توان گفت 
که بسیاری 

از کشورهای 
پیشرفته، رشد 
و توسعه خود 
را مرهون این 

سازمان‌ها هستند
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در ش��رايطي كه حتي بازاره��اي كوچك محلي در 
روس��تاهاي دورافتاده كشورها از مس��يرهاي مختلفي 
با بازارهاي جهاني مرتبط هس��تند، كش��ورها چاره‌اي 

ندارند ج��ز اينكه براي صنعت و تجارت خود به‌گونه‌اي 
برنامه‌ريزي كنند، كه توليداتش��ان علاوه بر بازار داخل 
امكان عرضه در بازارهاي خارجي را نيز داش��ته باش��د 
و در مقاب��ل به توليدات ديگر كش��ورها اجازه دهند كه 
از فرصت بازارهاي ايش��ان بهره‌مند ش��وند. اما بايد اين 
برنامه‌ري��زي به‌گونه‌اي باش��د كه بازار كش��ور به بازار 
جهاني متصل باش��د و توليد و مصرف كش��ور با اتصال 

به‌اين ش��بكه نيازهاي خود را تامين و توليدات خود را 
عرضه كند. تغيير و تحولاتي كه امروز عمرش��ان چون 
عمر پروانه‌ها كوتاه ش��ده و همچنين اجبار گريزناپذير 
از پيوس��تن به جري��ان جهاني اقتص��اد، دلايلي كافي 
هس��تند تا به‌اين باور برس��يم كه اقتصاد ايران نيز بايد 
براي پذيرش هر تغيير و تحولي آمادگي داش��ته باش��د 
و از س��ويي سياس��ت‌ها و برنامه‌هاي اقتصادي كش��ور 
باي��د به‌گونه‌اي تدوين ش��وند ك��ه بازار كش��ور بتواند 
 با انعطاف��ي بالا با بازار جهاني خود را همراه و همس��و 

كند. 
ادغام وزارت صنايع و معادن با وزارت بازرگاني كيي 
از تغيير و تحولاتي اس��ت كه بايد ب��دون مقاومت آنرا 
پذيرفت، چراكه در ش��رايطي كه حض��ور در بازارهاي 
جهان��ي نيازمند تصميم گيري‌ه��اي لحظه‌اي و اجراي 
آن در كوتاه‌تري��ن زم��ان اس��ت، اعطاء اي��ن امتياز به 
اقتصاد كش��ور كه براي توليد و تجارت مديريتي واحد 
تصميم‌گيري كند، مطمئنا اثرات مثبتي خواهد داشت 
ك��ه مي‌توان بخش��ي از آن را ب��راي تولي��د، واردات و 

صادرات مورد بررسي قرارداد.

توليد هدفمند براي بازارهاي داخلي و خارجي
آنچه مس��لم اس��ت حاكميت چندين دهه‌اي دولت 
بر قالب فعاليت‌هاي صنعتي و جبران كاس��تي‌هاي آنها 
از محل بودجه، موجب ش��ده ت��ا بخش قابل توجهي از 
صنايع كش��ور نه‌تنها سودده نباش��ند، حتي در برخي 

موارد با زيان انباشته روبرو شوند.
از س��ويي ب��ا دس��تور تاريخي رهبر معظ��م انقلاب 
مبني بر اجراي اصل 44 قانون اساسي، بخش عمده‌اي 
از واحده��اي صنعت��ي دولت��ي در فهرس��ت واگذاري 

ادغام وزارت 
صنايع و معادن با 
وزارت بازرگاني 
كيي از تغيير و 
تحولاتي است كه 
بايد بدون مقاومت 
آنرا پذيرفت، 
چراكه در شرايطي 
كه حضور در 
بازارهاي جهاني 
 نيازمند
تصميم گيري‌هاي 
لحظه‌اي و اجراي 
آن در كوتاه‌ترين 
زمان است، اعطاء 
اين امتياز به 
اقتصاد كشور 
كه براي توليد و 
تجارت مديريتي 
واحد تصميم‌گيري 
 كند مطمئنا
  اثرات مثبتي
 خواهد داشت

 تكميل زنــجيره توليد و تجارت
 زير ســايه متولي يگانه

اقتصاد در دنياي امروز چون ديگر امور خواس�ته يا ناخواس�ته تحت امر و تسخير نوآوري، تحول و زمان است. با 
نگاهي به تاريخچه جهان مدرن از آغاز شهرنشيني تا به امروز مشخص مي‌شود كه هر چه به زمان حاضر نزد‌كيتر 
مي‌ش�ويم، س�رعت تغيير و تحولات بيش�تر  و طول عمر آنچه به آن نوآوري مي گويند پروانه‌اي ش�ده اس�ت.

در اي�ن ش�رايط بخش‌ه�اي مختل�ف اقتص�ادي ني�ز گري�زي ج�زء همس�و ش�دن ب�ا اي�ن رون�د ندارن�د، 
چنانك�ه دي�روز س�خن از مزيت‌ه�اي تولي�دي ب�ود، ام�روز مزيت‌ه�اي رقابت�ي ج�اي آن را گرفت�ه و 
اقتص�ادي كش�ورها خواهن�د ش�د. ف�ردا مطمئن�ا مزيت‌ه�اي ديگ�ري تعيي�ن كنن�ده سياس�ت‌هاي 
در نگاه�ي ديگ�ر ب�ه تاري�خ ب�ازار تولي�د و مص�رف كالا مي‌بينيم ك�ه در مدت�ي كوت�اه ش�ركت‌ها از توليد 
مح�وري ب�ه فروش‌مح�وري تغيي�ر سياس�ت دادن�د و هن�وز ب�ا سياس�ت جدي�د اخ�ت نش�ده بودن�د كه 
بازارياب�ي مح�وري ب�ه سياس�ت ش�ركت‌هاي موف�ق تبدي�ل ش�د و ان�دك زمان�ي بع�د برن�د مح�وري به 
سياس�ت ش�ركت‌هاي موف�ق تبديل ش�د و اين نيز مدت�ي بعد جاي خ�ود را به سياس�ت ديگر خواه�د داد.

از طرف�ي باي�د پذيرف�ت در دني�اي ام�روز فعاليت‌هاي اقتص�ادي ت‌كبعدي ي�ا ت‌كمحوري ب�دون آنكه خود 
تاثيري در تعيين سرنوش�ت خويش داش�ته باش�ند، محكوم به فنا و نابودي هس�تند، چراك�ه جريان اقتصاد 
به‌گون�ه‌اي ش�كل گرفت�ه ك�ه تولي�د، واردات و صادرات ب�ه گزينه‌هاي�ي مكمل كيديگ�ر تبديل ش�ده‌اند و 
اقتصادهاي�ي كه نتوانند ش�رايط بوم�ي و داخلي خ�ود را به‌گونه‌اي س�اماندهي كنند كه ميان اين س�ه بعد ار 
فعاليت‌هاي اقتصادي تعادل ايجاد كنند، دچار ركود ش�ده و با خس�ارت‌هايي جبران‌ناپذير روبرو خواهند ش�د.

علی شفائی

گـزارشنــگا      ه 
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ق��رار بگيرند، ك��ه تا كنون گروهي از آنها واگذار ش��ده 
و واگ��ذاري برخي ديگر در دس��تور كار ق��رار دارد، اما 
آنچه مس��لم اس��ت همچنان س��هم صناي��ع دولتي به 
اندازه‌اي اس��ت كه سياس��ت‌هاي دولتي بر تصميمات 
بخش خصوص��ي در بخش توليد غلب��ه ميك ند و اين 
 مسأله باعث شده تا صنايع بخش‌خصوصي با مشكلاتي 

روبرو شوند.
از طرفي وابس��تگي به انرژي يارانه‌اي موجب شده تا 
واحدهاي توليدي استراتژي خود را بر مبناي بهره‌گيري 
از ان��رژي ارزان تدوين كنن��د، موضوعي كه با هدفمند 
ش��دن يارانه‌ها به مش��كلي ب��زرگ براي بخ��ش قابل 
توجهي از صنايع كش��ور تبديل شده است. با كنار قرار 
دادن اين گزينه‌ها مش��خص مي‌شود كه صنعت كشور 
با مش��كلاتي پيچيده روبرو است كه نمي‌توان به‌راحتي 
آنها را از پيش رو برداشت. در چنين شرايطي توليدات 
كشور بايد تحت ش��رايطي وارد بازار شوند كه از جمله 
آنه��ا مي‌توان به قيمت‌گذاري و تنظيم بازار بر اس��اس 
سياس��ت‌هاي دولت اشاره كرد. آنچه در اين ميان بيش 
از همه‌اين موارد به بخش توليد صدمه مي‌زند، سياست 
دو گانه‌اي اس��ت كه به دليل جدا بودن وزارت صنايع و 
معادن به‌عنوان متولي توليد و وزارت بازرگاني به‌عنوان 

متولي بازار اتخاذ مي‌شود.
در واق��ع وزارت صناي��ع و معادن ب��ا در نظر گرفتن 
شرايط و مش��كلات صنايع تصميماتي را اتخاذ ميك‌ند 
كه با آنچه وزارت بازرگاني براي تنظيم و كنترل بازار در 
سياست‌گذاري‌هاي خود پيش‌بيني كرده مغايرت دارد و 
در نهايت موجب مي‌شود تا توليد كشور دچار صدمات 
جبران‌ناپذيري ش��ود. درحالي كه در صورت ادغام اين 
دو وزارتخانه و فراهم ش��دن شرايطي كه متولي دولتي 
بتواند محدوديت‌ها و شر ايط توليد را در كنار مقتضيات 
بازار قرار دهد، اين فرصت را فراهم ميك‌ند تا تصميمات 
اتخاذ ش��ده به‌گونه‌اي باش��د كه اولاً  دوگانگي در آنها 
ديده نش��ود، مضاف بر اينكه منافع همه بخش‌ها در آن 

ديده شود. 
با كي��ي ش��دن مديريت تولي��د و تجارت كش��ور، 
وزارتخان��ه جديد وضعي��ت تولي��دات بخش‌خصوصي 
در ب��ازار را رص��د كرده و اجازه نمي‌ده��د آن بخش از 
توليدات��ي ك��ه همچن��ان در زيرمجموعه‌ه��اي دولتي 
توليد مي ش��وند، با ش��رايطي نابرابر امكان رقابت را از 
بخش‌خصوصي گرفته و ايشان را مغلوب كنند. همچنين 
در بخ��ش تامين نيازهاي اوليه بخ��ش صنعت كه بايد 
از بازار ديگر كش��ورها وارد ش��ود، متول��ي يگانه توليد 
و تجارت مي‌تواند ش��رايطي را فراه��م كند تا نيازهاي 
بخش صنعت با بهايي كمتر به دس��ت ايش��ان رسيده 
 و افزاي��ش قيمت در ديگر بخش‌ه��ا را به‌ نوعي جبران
 كن��د. از س��ويي اي��ن رون��د موج��ب م��ي ش��ود تا 
سياس��ت‌هاي صادراتي كش��ور به‌گونه‌اي اتخاذ ش��ود، 
ك��ه از كي س��و به ب��ازار داخل ضربه نزن��د و از طرفي 
ب��ه بخش توليد با فراهم كردن ش��رايط بهينه صادرات 
كم��ك كند تا با عرضه بخش��ي از محص��ولات خود در 
بازار ديگر كش��ورها به س��ودي تعادل��ي در بازار داخل 
 و خ��ارج دس��ت يافته و بتوان��د ب��ه فعاليت‌هاي خود 

ادامه دهد.

توقف رويارويي توليد و واردات
كي��ي از موضوعاتي ك��ه همواره در اقتصاد كش��ور 
 م��ورد نق��د و انتقاد ق��رار مي‌گي��رد، مبح��ث واردات

 است.
اينك��ه در پ��اره‌اي مواقع حجم واردات ب��ه اندازه‌اي 
مي‌رس��د كه مي توان آن را  واردات بي‌رويه خواند، غير 

قابل انكار اس��ت، اما موضوع مورد مناقشه‌اين است كه 
توليدكنن��دگان همواره واردات را ب��ي رويه و تهديدي 

جدي براي خود مي‌دانند.
از طرفي تامين برخي از نيازهاي كالايي كش��ور چه 
در بخ��ش مواد مصرف��ي و چه در حوزه ماش��ين‌آلات 
 و مواد اوليه وابس��ته ب��ه واردات ب��وده و گريزي از آن

 نيست.
همچنين باي��د اين مهم را مد نظر داش��ت، كه اگر 
واردات به درس��تي مديريت نش��ود از كي س��و ممكن 
اس��ت به توليدكنندگان داخلي آسيب برسد و از طرفي 
ممكن اس��ت مش��كلاتي در ب��ازار به وج��ود آيد و اين 
تهديد نيز وجود دارد كه با اش��تباهي هر چند كوچك 
در مديريت واردات، ورود غيرقانوني كالا از مس��يرهاي 
 غيرقانون��ي نياز بازار را تامين كند و بازار از اقلام قاچاق

 پر شود.
در اي��ن خصوص ني��ز مي‌توان مدعي ش��د كيي از 
دلايل اصلي بوجود آمدن مناقشات ميان توليدكنندگان 
و واردكنندگان كه به ضرر اقتصاد كش��ور است، وجود 

مديريت دوگانه در اين بخش است.
درحالي ك��ه متوليان صنعت ت�الش ميك‌نند بازار 
در اختي��ار محص��ولات داخلي باش��د، از آنجايي كه از 
مي��زان تقاضاي بازار به‌طور دقيق اط�الع ندارند، بعضا 
ً در محاس��بات خود اش��تباه كرده و بازار را با مش��كل 
كمب��ود كالا مواجه ميك‌نند و در مقابل ممكن اس��ت 
متولي تجارت كش��ور به دليل عدم اطلاع كافي از توان 
توليدكنن��دگان داخلي دچار همين اش��تباه ش��ده و با 
متوقف كردن واردات بازار را با مش��كل روبه‌رو كند و يا 
در شرايطي متفاوت آنقدر كالا وارد شود كه جايي براي 
توليدات داخلي در بازار نباش��د. كيي ديگر از مشكلات 
دوگانه ب��ودن مديريت دراين بخش تامين مواد اوليه و 
ماش��ين‌آلات از مسير واردات اس��ت كه‌اين موضوع نيز 
ممكن اس��ت با مش��كلاتي روبه‌رو ش��ود و عدم آگاهي 
دقيق از وضعيت توليد به‌ايجاد محدوديت‌هاي تعرفه‌اي 

و غيرتعرفه‌اي بيانجامد.
در حالي كه با كيي شدن متولي امر توليد و تجارت، 
آم��ار و ارقام مربوط ب��ه ميزان تولي��د و تقاضا در كي 
ج��ا گرد هم آمده و مديران اي��ن بخش مي‌توانند با در 
دس��ت داش��تن اطلاعات كافي به‌گون��ه‌اي برنامه‌ريزي 
كنن��د كه توليد و واردات كالا به‌گونه‌اي انجام گيرد كه 
هي��چ كي اثر منف��ي بر ديگري نگ��ذارد و در خصوص 
واردات نيازه��اي اوليه بخش تولي��د نيز مديريت واحد 
موجب مي شود تا سياس��ت‌هاي وارداتي در اين بخش 
نيز به‌گونه‌اي اتخاذ ش��ود، كه نياز صنعت با ش��رايطي 
تامين ش��ود ك��ه توليدكنن��دگان بتوانند از س��ويي با 
بهتري��ن قيم��ت و يكفيت ني��از بازار داخ��ل را تامين 
كنند و همچنين در شرايطي رقابتي به بازارهاي هدف 
نفوذ كنند. در اين خص��وص اين نكته نيز نبايد از نظر 
دور بمان��د كه اگر كش��وري بازارهاي خ��ود را بر روي 
توليدات ديگر كش��ورها ببندد، نمي‌تواند توقع داش��ته 
باشد كه بازارهاي كش��ورهاي ديگر پذيراي توليداتش 
باش��ند و اين يعني رس��يدن به كي اقتصاد درون‌گرا و 
بدون ارتباط با اقتصادهاي ديگر كه در ش��رايط كنوني 
 اين رون��د مطمئناً  به ناب��ودي آن اقتصاد ختم خواهد 

شد.

توليد صادرات محور، محصول ادغام
بس��ياري از كارشناس��ان و صاحب نظ��ران صادرات 
را نم��اد ق��درت اقتصادي كي كش��ور مي‌دانن��د و بر 
اي��ن باورند، كش��ورهايي ك��ه حضور موفق��ي در بازار 
ديگر كش��ورها دارند، از اقتصادي پوي��ا با بهره‌وري بالا 

برخوردارن��د و از اين رو مي‌توانند ب��ا كنار زدن رقبا به 
بازارهاي ديگر نفوذ كنند.

متاس��فانه ص��ادرات غيرنفت��ي در ايران ب��ه دلايل 
مختل��ف مورد ب��ي توجهي بوده و اين مس��ئله موجب 
ش��ده علي‌رغ��م تلاش‌هايي كه طي قري��ب به دو دهه 
اخير انجام ش��ده، همچنان صادرات غيرنفتي ايران در 
 رتبه‌اي باشد كه با داشته‌هاي اقتصادي كشور هم وزن 

نيست.
نفوذ كشورهاي بيگانه و ممانعت از توسعه اقتصادي 
ايران در س��ال‌هاي پيش از پيروزي انقلاب شكوهمند 
اس�المي، وابس��تگي بيش از حد ب��ه درآمدهاي نفتي 
قبل و بع��د از انقلاب، حاكميت مطلق دولت بر اقتصاد 
كشور، طي ساليان طولاني و بسياري ديگر از موارد كه 
موجب ش��ده رتبه ‌ايران در ميان صادركنندگان جهان 
چندان قابل توجه نباش��د. اما آنچه به‌عنوان كي عامل 
ثابت در تمامي س��ال‌هاي گذش��ته به‌عنوان كي عامل 
مكمل موجب شده تا آثار ديگر عوامل بر روند صادرات 
غيرنفتي تش��ديد ش��ود، مديريت دوگانه‌اي بوده كه بر 
بخش توليد و تجارت كشور حاكم بوده است. اين روند 
موجب ش��ده تا ميان توليدكنن��دگان و صادركنندگان 
كش��ور  همواره خط  فاصله‌اي وجود  داش��ته باش��د، 
چراكه همين كي دليل براي جدايي ايشان كافي است 
كه توليدكنندگان براي پيگيري مسائل حرفه‌ايشان به 
وزارتخانه‌اي مراجعه ميك‌ردند كه صادركنندگان شايد 
هيچ��گاه ‌اين وزارتخانه را از نزدي��ك نمي ديدند و اين 
 در خص��وص وزارتخانه متولي امر ص��ادرات نيز صدق 

ميك رد.
اين فاصله موجب شده بود تا توليدكنندگان آنچه را 
كه خود مي خواستند توليد كنند و صادركنندگان اگر  
خيلي خوش ش��انس بودند مي توانستند بخشي از اين 
توليدات را صادركنند. در شرايط كه بازارهاي صادراتي 
بر پايه س��فارش پذيري، توليد بر اس��اس ني��از بازار و 
س��ليقه مشتري مديريت مي ش��وند، توليدكنندگان ما 
پيرو عادت نادرس��ت توليدمحوري خ��ود در بازارهاي 
داخل��ي، محصولاتش��ان را به صادركنن��دگان تحميل 
مي كردند. از س��ويي صادركنندگاني كه مي توانستند 
سفارش بر مبناي خواست بازار بگيرند، موفق نمي‌شدند 
 اي��ن س��فارش را ب��ه توليدكنن��دگان داخل��ي انتقال

 دهند. از طرفي حمايت‌هاي توليدي توس��ط دس��تگاه 
متول��ي غالبا ب��ا در نظر گرفتن ب��ازار داخل اعمال مي 
ش��د و در مقابل متولي صادرات حمايت‌هاي خود را بر 
صادرات��ي متمركز ميك‌رد كه پ��س از توليد كالا قصد 

داشت بازاري براي آن پيدا كند.
همچنين دوگانگي مديريتی باعث مي‌شد تا قوانين 
وضع شده غالبا كي بعدي بوده و توجهي به حوزه ديگر 
نداش��ته باش��د و اين روند گاهي به جايي ختم مي‌شد 
كه قوانين وضع ش��ده در بخش توليد به ضرر صادرات 
تمام مي‌ش��د و عك��س اين موضوع نيز چن��دان دور از 
انتظ��ار نبود. اما با كيي ش��دن متول��ي توليد وتجارت 
كشور و ادغام وزارتخانه‌هاي صنايع و معادن و بازرگاني، 
اين مش��كلات ب��ه ميزان قابل توجه��ي كاهش يافته و 
حمايت‌ه��اي هدفمند از توليد ص��ادرات محور موجب 
 خواهد شد تا كاستي‌هاي گذشته به ميزان قابل توجهي

 كاهش يابد.
همچنين در بخش قانونگذاري نيز از اين پس شاهد 
اتخاذ تصميماتي خواهيم بود كه نه‌تنها به بخش ديگر 
ضربه نخواه��د زد بلكه با ايجاد چت��ر حمايتي موجب 
خواهد ش��د تا توليد و تجارت كشور مكمل هم شده و 
افزايش صادرات غيرنفت��ي به ميزان قابل توجهي را به 

دنبال خواهد داشت.

بايد اين مهم را مد 
نظر داشت، كه اگر 
واردات به درستي 

مديريت نشود از 
كي سو ممكن است 

به توليدكنندگان 
داخلي آسيب 

برسد و از طرفي 
ممكن است 

مشكلاتي در بازار 
به وجود آيد و 
اين تهديد نيز 
وجود دارد كه 

با اشتباهي هر 
چند كوچك در 

مديريت واردات، 
ورود غيرقانوني 
كالا از مسيرهاي 
غيرقانوني نياز 

بازار را تامين كند 
و بازار از اقلام 
قاچاق پر شود
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پرونـده ویـــــژه

هیچ تولیدی 
بدون توجه به 
بازار مصرف 
انجام نمی‌شود، 
یعنی تولیدات 
باید متناسب 
با خواسته‌ها و 
نیازهای جوامع 
صورت گیرد و 
بدین معنا که بازار 
محصول، از ابتدای 
پیدایش ایده  
محصول در اذهان 
تا ساخت و توزیع 
آن، جزء لاینفک 
متغیرهای تصمیم  
برای تولیدکننده 
و بازرگان است

ای�ن روزه�ا ب�ا نظ�ر مثبت پارلمان‌نش�ینان نس�بت ب�ه ادغ�ام وزارتخانه‌های صنای�ع و بازرگان�ی، از جمل�ه مباحث مهم�ی که نقل بس�یاری از محافل اس�ت، 
موض�وع چگونگ�ی توج�ه به تولید و تجارت کش�ور اس�ت. به ای�ن معنا که هم�واره این دغدغه وج�ود دارد ک�ه وزارتخانه جدی�د، رویکردی تک‌بعدی داش�ته 
باش�د و ی�ا تنه�ا به مس�ائل تولید و ی�ا تنها به مس�ائل تجارت توجه داش�ته باش�د و از تمرک�ز همزمان ب�ر روی ه�ر دو موضوع، غافل ش�ود. اما بررس�ی‌های 
کارشناس�ی ک�ه از س�وی وزارت بازرگان�ی صورت گرفته نش�انگر این اس�ت که تولید و تج�ارت، در یک فرآین�د متمرکز در ادغ�ام مورد توجه ق�رار می‌گیرند.
 آنچه که همواره مورد توجه است، واسطه‌گری بازرگانی بین تولیدکننده و مصرفک‌ننده است که مفهومی دقیق بوده و به این معنا است که فعالیت‌های بازرگانی، بعنوان حلقه 
واسط و پلی میان تولید و مصرف مطرح است. طبیعی است که انتظارات و توقعات مصرفک‌نندگان به طور عموم متوجه بخش انتهایی حلقه که همان بازرگانی است، باشد 
و البته برداشتی صحیح به شمار می‌رود، اما آنچه بیشتر حائز اهمیت است درک مفهوم تولید و بازرگانی است که ضروری است با کنکاش بیشتر مورد توجه و عنایت قرار 
گیرد. در این مفهوم، ضرورت تولید محصولات اعم از کالا و خدمات و در اختیار مصرفک‌ننده قرار گرفتن آنها است که ارتباط و وابستگی تنگاتنگ بازرگانی و تولید با مصرف 
را روشن میک‌ند. در دهه حاضر، نگاه و رویکرد به تولید و مصرف معطوف به افزایش تنوع، یکفیت، سرعت ارایه محصولات و نیز کاهش هزینه و طول عمر محصولات است. 

افزایش نیازها و خواس��ته‌های مصرف‌کنندگان که از یک 
سو توسط مصرف‌کننده و از سوی دیگر از طریق بازارسازی 
پدیده آمده اس��ت، موجب ایجاد تحرک بس��یار شدیدی در 
نظ��ام تولی��دی و بازرگانی جوامع می‌ش��ود. در حال حاضر 
هیچ تولیدی ب��دون توجه به بازار مصرف انجام نمی‌ش��ود، 
یعنی تولیدات باید متناس��ب با خواسته‌ها و نیازهای جوامع 
ص��ورت گیرد و بدی��ن معنا که ب��ازار محص��ول، از ابتدای 
پیدای��ش ایده  محص��ول در اذهان تا س��اخت و توزیع آن، 
جزء لاینفک متغیرهای تصمیم  برای تولیدکننده و بازرگان 
اس��ت؛ اما آنچه حائز اهمیت است، شناخت دقیق و به موقع 

خواسته‌ها و نیازهای مصرف‌کننده و ترویج و توسعه آن بین 
تولیدکنندگان و توزیع‌کننده اس��ت. به طور علمی و تجربی 
راهبرده��ا، روش‌ها و ابزارهای بس��یار متنوعی در ش��ناخت 
نیازها و خواسته‌های مصرف‌کنندگان از سوی مراکز علمی و 
آموزشی در سراسر دنیا ارایه شده است و هرساله به تعدادی 
فارغ‌التحصیلان این نوع تخصص افزوده می‌شود و سمینارها، 
کارگاهها و همایش‌های متنوع و گسترده‌ای در اقصی نقاط 
دنی��ا ارایه می‌ش��ود. با توج��ه به این نیازها، س��ازمان‌ها نیز 
واحدهای مس��تقلی به عنوان بازاریابی ایجاد کرده‌اند.  بین 
بازرگان و تجار نیز این مفهوم به صورت فردی یا س��ازمانی، 

مورد توجه و عنایت بوده و همواره متناس��ب با خواس��ت و 
انتظار مصرف‌کننده، در پی ت��دارک و تامین محصولات در 

اقصی نقاط جهان هستند. 
در نتیج��ه این نگرش اس��ت که رابط��ه تنگاتنگی بین 
تولیدکنن��ده و بازرگان یا بازاریابان برای ش��ناخت و برآورد 
نیازهای مصرف‌کنندگان به وجود آمده است. به ادبیاتی دیگر، 
در واقع این دیدگاه که دولت از یک سو باید به سمت توسعه 
صنعتی و توس��عه صادرات و در نتیجه توسعه اقتصادی گام 
بردارد و از سوی دیگر، نگاه به بازار داخلی، رعایت ملاحظات 
تنظی��م ب��ازار، قیمت‌گ��ذاری، هدفمندی یارانه‌ه��ا، حقوق 

ادغـام و حکـمرانی در صنعت و تجارت گــزارشنــگا      ه 
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ادغــام

مصرف‌کنندگان و موضوعاتی از این دست داشته باشد، باید 
ب��ه طور جامع مورد توجه قرار گی��رد و به تمام فرآیندها و 
فعالیت‌ه��ای موجود در تمام عرصه‌های ذکر ش��ده به طور 
یکپارچه نگریسته شود. بنابراین تولیدکنندگان نمی‌توانند 
بدون توجه به خواست‌ها و نیازهای مصرف‌کندگان دست به 
تولید محصول زده و انتظار فروش محصولات خود را داشته 
باش��ند، همچنین بازرگان و تجار نمی‌توانند بدون توجه به 
نیاز مصرف‌کنندگان هر نوع محصولی را در اختیار آنها قرار 
دهن��د. بنابراین هم تولید و ه��م بازرگانی با مفهوم برآورده 
ک��ردن و تامین نیاز و خواس��ت مصرف‌کننده، حلقه اتصال 
به مصرف‌کنندگان هس��تند و نمی‌توانند جدای از یکدیگر 

عمل کنند. 
در همین راستا و بر اس��اس مبانی ذکر شده، اگر هدف 
توسعه صادرات و رقابت‌پذیری در عرصه‌های مختلف تولید 
و تجارت بعنوان هدف اساس��ی این حوزه مطرح ش��ود، از 
آنج��ا که جامعه مصرف‌کننده دیگر محدود به کش��ور مبدا 
نمی‌شود، پس تقاضا نیز حوزه وسیع‌تری از تقاضای داخلی 
را شامل می‌شود و در این صورت هر تولیدی با نگاه به این 
هدف کلیدی صورت می‌گیرد و در نتیجه به طور ضمنی این 
ویژگی را که تولید منجر به صادرات خواهد ش��د نیز در دل 
خود خواهد داشت و در واقع هر وقت صحبت از مصرف‌کننده 

و بازار تقاضا و فروش و رقابت می‌شود، به تقاضای داخلی نیز 
 همانند تقاضای خارج کشور و بازارهای بین‌المللی نگریسته

می‌شود.
 در حیطه مربوط به نهاده��ای حاکمیتی درگیر در امر 
بازرگانی کش��ورهای مختلف نیز مش��اهده می‌شود که در 
س��الهای اخیر تعداد و ترکیب فعالیت وزارتخانه متولی امر 
بازرگانی در هر کشور، به نحوی تدارک دیده شده است که 
بیشترین کارایی و اثربخشی را در عرصه ملی و بین‌المللی از 
لحاظ تطابق با راهبردها و استراتژی‌های کلان کشور داشته 

باشد. 
تجارب کشورها موید این نظریه است که بر اساس تفکر 
نهادگرایی یا اهمیت توجه به نقش نهادها در ایجاد فرآیندها 
و توس��عه فعالیت‌های جدید در مواردی یا وزارت صنایع و 
تجارت ایجاد کرده‌اند و بحث تنظیم بازار و بازرگانی داخلی 
را ب��ه طور جداگانه در نظ��ر گرفته‌اند و یا در مواردی دیگر، 
صنای��ع و تجارت را به ط��ور اعم در ی��ک وزارتخانه با هم 
دیده‌اند و در زمانی دیگر، حتی امور اقتصادی را نیز در همان 

ترکیب اضافه کرده و وزارتخانه‌ای ترکیبی تشکیل داده‌اند.
 ب��اری رون��د غال��ب در اقتصادهای تازه صنعتی ش��ده 
نس��ل‌های اول و دوم تجرب��ه نوع��ی تلفیق بی��ن صنایع و 
بازرگانی به ویژه بازرگانی بین‌المللی اس��ت؛ اگرچه سرعت 
تحق��ق این روند در کش��ورهای در حال توس��عه بس��تگی 
مستقیمی به میزان اهمیت اقتصاد نسبت به سیاست دارد. 
آنچه در این میان می‌توان نتیجه گرفت این است که هر قدر 
نقش دخالت کارک��ردی دولت در اقتصاد ضعیف‌تر و نقش 
توسعه‌ای آن پررنگ‌تر شده است، تشکیلات کلان دولت در 

دو جهت تغییر کرده است.
 اول اینک��ه کوچک‌تر ش��ده و بیش��تر از س��ازمان‌های 
مردم‌نه��اد و خود مردم اس��تفاده کرده اس��ت و دوم اینکه 
ترکی��ب وزارتخانه‌های آن به تناس��ب نیازهای توس��عه‌ای 
متنوع و متغیر ش��ده اس��ت، نوع تغییر در ترکیب و اندازه 
دستگاه‌های دولتی البته تابع متقضیات و نگرش دولت بوده 
است.  تجارب نشان می‌دهند کشورهایی که سیاست توسعه 
صادرات را به عنوان استراتژی توسعه اقتصادی خود انتخاب 
کرده‌اند، اگر به اقتصاد بازار متکی بوده‌اند و دولت به عنوان 
جایگزین بازار نقش موثری در اقتصاد کش��ور نداشته است، 
اغلب نوعی نزدیکی دستگاههای اجرایی صنعت و بازرگانی 
را تجربه کرده‌اند. در برخی از کشورها امورات دولتی تجارت 
خارجی و صنایع در یک نهاد دولتی شکل یافته و برحسب 
حروف اول کلمات لاتین در عن��وان چنین وزارتخانه‌ای به 
میتی یا هم��ان وزارت تجارت بین‌الملل و صنایع ش��هرت 

یافته است. 
این درحالی اس��ت که ب��رای انجام ام��ور دولتی مابقی 
تج��ارت وزارتخانه دیگری وج��ود دارد که در مالزی عنوان 
وزارت بازرگانی داخلی و امور مصرف‌کننده است. در کشور 
کره جنوبی که به لحاظ عملکرد رش��د و توسعه صنعتی در 
چند دهه اخیر، س��رآمد کشورهای ش��رق آسیا بوده است، 
وزارتخان��ه‌ای به ن��ام وزارت اقتصاد دانش ب��ه وجود آمده 
اس��ت.  مشاهده می‌شود که صرف عنوان وزارتخانه که مثلا 
صنعت و بازرگانی یا صنعت و تجارت بین‌الملل و یا صنعت 
و تجارت باشد، مهم نیست، بلکه مهمتر از آن هدف از ایجاد 
نهاد دولتی واحد برای هدایت این دو فعالیت اس��ت، یعنی 
اینکه چه بس��ا وزارت تجارت بین‌الملل و صنعت تش��کیل 
ش��ود، اما کارکرد واقعی را نداش��ته است باشد.  آنچه باعث 
ایجاد تصوی��ری جذاب از ترکی��ب وزارتخانه‌های مرتبط با 
مقولات بازرگانی ش��ده است نه خود این عنوان که عملکرد 
صنعت و تجارت کش��ورها اس��ت اقتصاد آن کشورها را در 
مدت کوتاه��ی به یک اقتص��اد صنعتی و تجارت پیش��رو 
در جهان تبدیل کرده اس��ت. در بررس��ی وظایف کلان در 

دستور کار نهادهای حاکمیتی در حوزه بازرگانی کشورهای 
مورد مطالع��ه، نحوه جمع‌بن��دی و نتیجه‌گیری مبتنی بر 
جنس‌شناسی و دس��ته‌بندی محتوایی امور و فعالیت‌هایی 
اس��ت که بر عهده این نهادها گذاشته شده است و مقایسه 
ص��ورت گرفته در راس��تای تبیین و شفاف‌س��ازی ماهیت 
 و ح��دود و ثغ��ور وظایف نهاده��ای مورد نظر انجام ش��ده

اس��ت.  بر خلاف آنچه در اف��واه عمومی در رابطه با محدود 
ب��ودن نق��ش دولت‌ه��ا و نهاده��ای حاکمیت��ی در حوزه 
بازرگانی ش��نیده می‌ش��ود باید اذعان داشت که کشورهای 
مختل��ف، نهادهای دولتی دارای نقش��ی به س��زا و کلیدی 
در این حوزه هس��تند، ولی نکته قابل توجه این اس��ت که 
ح��دود و ثغور وظای��ف دولتها و نهادهای نماین��ده آنها در 
عرص��ه بازرگان��ی و به طور خاص در حوزه‌ه��ای رقابتی در 
قالب سیاس��تگذاری و نظارت و حمایت تعریف ش��ده و در 
 واق��ع به عن��وان داور برای بازیگران عرص��ه بازرگانی عمل

می‌کنند. 
به بیان دیگر، باید در مقایس��ه به این مس��اله توجه کرد 
ک��ه به دلایل گوناگ��ون از جمله تداوم روش‌های گذش��ته 
که نمی‌توان به س��ادگی در آن تغیی��ر ایجاد کرد، انتظارت 
مردم و حتی ش��خصیت‌ها و نهادهای اجتماعی و ش��رایط 
کش��ور، دولت در کنار نقش‌های اصلی خود به عنوان یکی 
از بازیگ��ران مهم در عرص��ه بازرگان��ی و رقابت نیز حضور 
داشته است؛ امری که به رغم اصلاحات متعدد ناشی از ابلاغ 
سیاست‌های کلی اجرای اصل 44 قانون اساسی توسط مقام 
معظ��م رهبری، هنوز آثار آن باقی اس��ت و در حقیقت باید 
قضاوت و فرهنگ مناسب و مشترکی در مورد حدود عملکرد 
و مکانیزم بازار، حوزه کاری بخش خصوصی و عمومی، نوع 
نگاه منطقه‌ای و بین‌المللی در اقتصاد کشور و نحوه انتخاب 
میان دو رویکرد معروف جایگزینی واردات و توسعه صادرات 
در س��طح مقامات اجرای��ی، قانون‌گ��ذاران و فعالان عمده 
اقتصادی به وجود آید.  علیرغم وجود مش��کل ساختاری و 
عملیاتی ذکر شده در مورد قبلی که در حوزه نقش نهادهای 
حاکمیتی در بخش بازرگانی ذکر ش��د، ماهیت و محتوای 
ماموریت‌ه��ا و وظای��ف کلانی که ای��ن نهادهای حاکمیتی 
در قال��ب وزارتخانه‌های مختلف مرتبط ب��ا بازرگانی دارای 

همپوشانی و مشابهت‌ها است.
 ای��ن حوزه‌ه��ای اصل��ی را می‌ت��وان به ط��ور کلان در 
سیاس��تگذاری، برنامه‌ریزی، نظارت، حمایت و بسترسازی 
برای توس��عه، تمرکز بر کالاها و خدمات اساس��ی کش��ور، 
تمرکز بر توس��عه رواج در خارج از کشور، شناسایی و تامین 
زیرساخت‌ها و فناوری‌های نوین خلاصه کرد.  در عین حال، 
وقتی هدف توس��عه صادرات و رقابت‌پذیری در عرصه‌های 
مختلف تولید و تجارت به عنوان هدف اساسی مطرح شود، 
از آنجا که جامعه مصرف‌کننده دیگر محدود به کشور مبدا 
نمی‌شود، پس تقاضا نیز حوزه وسیع‌تری از تقاضای داخلی 
را ش��امل می‌ش��ود و در این صورت، هر تولیدی با نگاه به 
این هدف کلیدی صورت پذیرد، به طور ضمنی این ویژگی 
ک��ه منجر به صادرات خواهد ش��درا نیز در دل خود خواهد 
داش��ت و در واقع، هر وقت صحب��ت از مصرف‌کننده و بازار 
تقاضا و فروش و رقابت می‌شود، به تقاضای داخل کشور نیز 
همانند تقاضای خارج کشور و بازارهای بین‌المللی نگریسته 
می‌ش��ود، به عبارت دیگر می‌توان با اطمینان اذعان داشت 
اگ��ر صادرات، محور امور قرار گیرد، تولید نیز تقویت ش��ده 
و به مرز اس��تانداردهای جهانی و رقابت‌پذیری می‌رسد. در 
مجموع همسویی سیاس��ت‌های صنعتی و تجاری از جمله 
نتایج اصل��ی این ادغام خواهد ب��ود و در صورتی که بتوان 
ضمن اس��تمرار در سیاستهای تسهیل تجاری، فعالیت‌های 
صنعتی را به سمت حوزه‌های مزیت‌دار هدایت کرد، می‌توان 

شاهد آثار مثبت این اقدام در تولید و تجارت کشور بود.

در حیطه مربوط 
به نهادهای 

حاکمیتی درگیر 
در امر بازرگانی 

کشورهای مختلف 
نیز مشاهده 

می‌شود که در 
سالهای اخیر تعداد 

و ترکیب فعالیت 
وزارتخانه متولی 

امر بازرگانی در هر 
کشور، به نحوی 
تدارک دیده شده 

است که بیشترین 
کارایی و اثربخشی 
را در عرصه ملی و 
بین‌المللی از لحاظ 
تطابق با راهبردها 

و استراتژی‌های 
 کلان کشور

 داشته باشد
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پرونـده ویـــــژه

  بس�یاری از همان ابتدا به بحث ادغام وزارت 
صنای�ع در وزارت بازرگانی انتق�اد کردند. به گفته  
آنه�ا ش�یوه طرح این موض�وع به گون�ه‌ای بود که 
به‌نوعی به برتری بازرگانی بر صنایع اشاره داشت. 
شما این روند را چگونه ارزیابی میک‌نید. به عقیده 
شما فرآیند ادغام به نفع بازرگانی است یا صنعت؟

قب��ل از هرچیز باید به این نکته اش��اره کنم که از 
ابتدای مطرح ش��دن این موضوع، هیچ‌گاه بحث ادغام 
یکی در دیگری مطرح نبوده اس��ت. اما برخی الزامات 
اداری وج��ود دارد ک��ه به ه��ر حال باید ب��رای آنها، 
ادبیاتی به‌کار رود اما رویکرد و هدف دس��ت‌اندرکاران 
و معماران پروژه ادغام، این نبوده که دس��تگاهی را بر 
دس��تگاه دیگر حاکم کنند بلکه با توجه به اقتضائاتی 
که در ش��رایط تولی��د و تجارت و اقتص��اد بین‌الملل 
داریم بهتر است که تولید و تجارت یکدیگر را تکمیل 
کنند. بالاخره در سال‌ها کار مدیریتی و دولتی کردن، 
دولتمردان به این بلوغ مدیریتی رس��یده‌اند که ایجاد 

یکپارچگی به این معنا نیست که مدیری را بالای سر 
یک دس��تگاه بگذاریم یا دس��تگاهی را مدیر دستگاه 
دیگر کنیم. مبحثی که در حال حاضر دنبال می‌شود 
این است که ما در سازماندهی جدید این وزارتخانه به 
دنبال رویکردی هستیم که به صورت یکپارچه تولید 
و تج��ارت را در کن��ار هم، س��اماندهی کنیم و بحث 
حاکم کردن ی��ک وزارتخانه بر دیگری به هیچ عنوان 

مطرح نیست.
  چه چیز موجب ش�د تا ادغ�ام دو وزارتخانه 

بازرگانی و صنایع و معادن مدنظر قرار گیرد؟ 
وقتی آمارها را نگاه می کنیم س��هم ما در تجارت 
جهانی زیر یک درصد است. پس اگر بخواهیم جایگاه 
خوبی در فضای بین‌المللی داشته باشیم و منابع ارزی 
را توس��عه داده و وابس��ته به نفت نمانی��م، باید تولید 
را جهان��ی کنیم ک��ه ابزارها و س��ازوکارهای خود را 
می‌خواهد و چه بهتر که تولید را کنار تجارت بگذاریم 
تا ارتباطات ارگانیک بین این دو وزارتخانه ایجاد شود. 
البته این موضوع ،کش��ف ایرانیان نیست. در تجربیات 
س��ایر کشورها ازجمله بس��یاری از کشورهای توسعه 
یافته و در حال توس��عه نیز این فرآیند تجربه ش��ده 
و طراح��ی وزارتخانه صنعت و تج��ارت به‌صورت یک 

س��ازمان یکپارچه بوده اس��ت مثلا در آمریکا، هلند، 
هن��د، چ��ک، س��نگاپور و ترکیه وزارتخان��ه صنایع و 
بازرگانی داریم. کش��ورهایی مانن��د ژاپن، کره‌جنوبی، 
فرانس��ه و آلمان با رویکردی متف��اوت وزارت اقتصاد، 
تج��ارت و صنعت دارن��د. مدلی که در ای��ران دنبال 
می‌ش��ود مدل وزارتخانه‌ای اس��ت که خواهان حضور 
در حوزه صنعت و بازرگانی در سطح بین‌المللی است. 
وقتی به آمارها نگاه کنیم تنها راه نجات ما این اس��ت 
که در فضای تجارت بین‌الملل وارد ش��ویم. این مدل 
تجربه ش��ده و ما نیز همین رویکرد را دنبال می‌کنیم. 
اینها رویکرد رایج دنیا است و ایران نیز با سعی و خطا 

پیش نمی‌رود. 
   به طور حتم مش�کلات در این حوزه، بسیار 
بیش�تر از س�هم پایین ای�ران در صحن�ه تجارت 
بین‌الملل اس�ت. چه مش�کلاتی وجود داشت، که 

ادغام این دو وزارتخانه قطعی شد؟
لیست مشکلات متعدد اس��ت. اما یکی از مباحث 
کلی��دی که همواره مطرح بود، عدم وجود یکپارچگی 
در سیاس��ت‌های تولی��د و تج��ارت م��ا اس��ت. این 
ع��دم یکپارچگی در سیاس��ت‌های تولی��د و تجارت، 
ناهماهنگ��ی در اتخ��اذ راهب��رد تولی��د و تج��ارت را 
به‌همراه داش��ت. این عارضه، مس��ئولان مربوطه را به 
این فضا س��وق داد که به بهانه این یکپارچه‌س��ازی، 
س��ازوکارهای مدیریتی این دو دس��تگاه اصلاح شود. 
یکی دیگر از عارضه‌ها رخداد ش��کاف و عدم استمرار 
در جری��ان کار تولید و تجارت بوده اس��ت. به عنوان 
مثال یک محصول تحت حمایت یک وزارتخانه تولید 
می شد و سپس برای فروش در بازار بین المللی تحت 
حمایت یک وزارتخانه دیگ��ر قرار می‌گرفت. حال در 
ی��ک مقطع زمانی تولید قطع می‌ش��د و بازاری که با 
زحم��ت و تلاش به دس��ت آمده بود نیز به‌آس��انی از 
دس��ت می‌رفت. درحقیقت این استمرار تولیدی نبود 
ک��ه به تجارت پایدار بینجامد. یکی دیگر از نکاتی که 
می‌توان اش��اره کرد این اس��ت که ما در کش��وری با 
محدودیت منابع که زندگ��ی می‌کنیم که این منابع، 
در اختیار همگان نیست. اختصاص این منابع محدود 
به‌نحو مناس��ب‌تر به حوزه‌های کاربردی مناسب یکی 
از نکانت بسیار مهم محسوب می‌شود. پس تخصیص 
مناس��ب منابع، بدون تبعیض یکی از ایده‌هایی است 
که به ادغام کمک می‌کند. در این میان، اجرای قانون 
هدفمندک��ردن یارانه‌ها نیز توجیه��ی که برای عملی 
ک��ردن ادغ��ام این دو وزاتخان��ه بود. البت��ه علاقه به 
کوچک کردن و چابک کردن و حذف بروکراسی‌های 
اداری یک��ی از اه��داف اساس��ی این ادغام اس��ت تا 
وزارتخانه چابک‌تر و منعطف‌تری داش��ته باش��یم  که 
جریان تولید و تجارت را تسهیل کرده و در نهایت به 

تولید صادرت‌گرا منجر شود.
   مس�ائلی که شما به آن اشاره کردید، ادغام 
س�ازمانی ای�ن دو وزارتخان�ه را به‌لح�اظ منطقی 
توجیه میک‌ند اما به هر حال با ادغام دو س�ازمان، 
این مش�کلات حل نخواهد ش�د. چ�ه راه‌ هایی  را 
ب�رای حل این مش�کلات در قالب ی�ک وزارتخانه 
مدنظ�ر ق�رار داده‌اید؟ ب�ه عنوان مثال کش�ور ما 
هم�واره علاقمند به تولید همه کالاها و محصولات 
ب�وده، بدون اینکه به ظرفیت‌ه�ا و مزیت‌های خود 
در ح�وزه تولید توجه کند. همچنین در مورد وضع 
تعرفه نیز هم�واره نظ�رات دو وزارتخانه بازرگانی 
و صنای�ع متفاوت بوده اس�ت. یکی طرفدار حقوق 
مصرفک‌نن�ده و دیگ�ری مدافع ح�ق تولیدکننده 
بوده است. اینها تنها گوش�ه کوچکی از مشکلات 
این حوزه اس�ت. وزارتخانه تش�کیل شده، چگونه 

 حذف فرآیندهای تصــدی‌گرایانه
 از وزارتخانه ادغامی

 وقتی آمارها 
 را نگاه
 می کنیم سهم ما 
در تجارت جهانی 
زیر یک درصد 
است. پس اگر 
بخواهیم جایگاه 
خوبی در فضای 
بین‌المللی داشته 
باشیم و منابع 
ارزی را توسعه 
 داده و وابسته
به نفت نمانیم، باید 
تولید را جهانی 
کنیم که ابزارها 
و سازوکارهای 
خود را می‌خواهد 
و چه بهتر که 
تولید را کنار 
تجارت بگذاریم تا 
ارتباطات ارگانیک 
بین این دو 
 وزارتخانه
 ایجاد شود

چند س�الی از مطرح ش�دن بحث ادغام وزارت بازرگانی و وزارت صنایع و معادن می‌گذرد اما در س�ال جاری 
بالاخره اولین مرحله از این ادغام کلید خورد تا در نهایت از این پس تولید و تجارت تنها یک متولی داش�ته 
باش�د. دوگانگی‌ه�ا و سیاس�تگذاری‌های متضاد در ح�وزه تولید و تج�ارت، تبعات زیادی به‌همراه داش�ته 
اس�ت که تنها یکی از آنها نارضایتی تولیدکننده، تاجر و مصرفک‌ننده است. حال با ادغام این دو وزارتخانه، 
همگان منتظرند تا  ایران با تولیدی صادرات‌گرا بخش بزرگ‌تری از بازار بین‌المللی را به خود اختصاص دهد.  
ادغ�ام  ه�دف  مهم‌تری�ن  را  موض�وع  ای�ن  بازرگان�ی  پژوهش‌ه�ای  و  مطالع�ات  موسس�ه  ریی�س 
می‌دان�د.   تج�ارت«  و  مع�دن  »صنع�ت،  وزارتخان�ه  تش�کیل  و  یکدیگ�ر  در  وزارتخان�ه  دو  ای�ن 
ب�ه گفته مهدی فتح‌ال�ه محور اصلی ادغام، ایجاد رویکرد حاکمیتی در وزارتخانه ادغامی اس�ت به‌نحوی که 
بخشی از فرآیندهایی که جنبه تصدی‌گری دارند باید حذف شوند. گفت‌و‌گوی ما را با وی، در ذیل می‌خوانید.

رئیس موسسه مطالعات و پژوهش‌های بازرگانی عنوان کرد

مریم موسی‌پور

گفت و گونــگا      ه 
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ادغــام

گروه‌ه�ای  هم�ه  ت�ا  میک‌ن�د  جهت‌گی�ری 
تولیدکنن�ده، ب�ازرگان و مصرفک‌ننده راضی 

باشند؟ 
 همانطور که اش��اره کردید، این مس��اله چند 
بعد دارد. یک بار نگاه ما س��ازمانی اس��ت به این 
معنا که می‌گوییم ادغام به‌درس��تی انجام ش��ده 
و س��ازمانی با ساختار و تش��کیلات و برنامه‌های 
مناس��ب طراح��ی کنیم. ای��ن یک بع��د قضیه 
اس��ت اما آنچ��ه ش��ما می‌گویید فرات��ر از ابعاد 
س��ازمانی است. اس��تراتژی ما برای ادغام، تولید 
صادرات‌محور اس��ت و این اس��تراتژی در قانون 
بر س��ایر اهداف این ادغام، غالب اس��ت. درحال 
حاضر باید در کش��ور به س��مت تولیداتی برویم 
ک��ه تولید آنه��ا برای ما اولویت داش��ته یا تولید 
در آن ح��وزه، برای ما مزایای نس��بی دارد. هیچ 
کش��وری نمی‌خواهد در همه حوزه‌ها، رتبه اول 
را کس��ب کند. این ادعا ادعای غلطی اس��ت. در 
حال حاضر نیز مدی��ران ما این رویکرد را دنبال 
نمی کنن��د.  ما در حوزه‌هایی اولویت داریم و در 
حوزه‌هایی نیز مزیت نسبی داریم و می خواهیم 
ای��ن مزیت‌ه��ای نس��بی را به مزیت‌ه��ای برتر 
تبدیل کنیم. اگر کش��وری بخواه��د در اقتصاد 
موفق باشد و سهم خود را در تجارت بین‌المللی 
افزایش دهد باید به س��مت اولویت‌ها برود و این 
اولویت‌ه��ا نیزمحدود هس��تند. جهت‌گیری‌های 
اس��تراتژیکی که دولتم��ردان در عرصه تولید و 
تج��ارت ب��ه آن می‌پردازند این اس��ت که برای 
تولی��د، طیف مح��دودی از تولیدات را داریم. در 
ح��وزه تجارت نی��ز طیف محدودی از کش��ورها 
به‌عنوان بازارهای هدف صادراتی انتخاب شده‌اند 
بنابرای��م ما در این حوزه ها به بلوغ رس��یده‌ایم. 
در حوزه مس��ائل دیگر که به آن اش��اره کردید 
نیز مطمئن باش��د برنامه‌ریزی‌های لازم صورت 
می‌گیرد تا ه��م تولیدکننده و هم مصرف‌کننده 
راضی باش��ند. به هر ح��ال اگر یک وزارتخانه در 
این م��ورد تصمیم‌گیری کند، تضادها به ش��کل 

بهتری برطرف خواهد شد. 
   ادغام به چه صورت پیاده‌سازی خواهد 
ش�د؟ به بی�ان بهتر چه س�ازمان‌هایی ممکن 
است در هم ادغام شوند و رویکرد ادغام‌های 

سازمانی به چه نحو خواهد بود؟ 
پی��ش از تصوی��ب ای��ن  ادغ��ام در مجلس، 
دوس��تانی که وظیفه بررس��ی کارشناس��ی این 
موضوع را برعهده داش��تند با نگاه زنجیره ارزش 
آن را بررسی کرده‌اند یعنی اینکه چه فرآیندهایی 
پش��ت س��رهم چیده ش��وند که یکپارچه‌سازی 
را دنب��ال کن��د. آنه��ا کارکرده��ا و فرآیندهایی 
که بای��د در وزارتخانه ادغامی طراحی ش��ود، از 
هم تفکیک کرده‌اند. برخ��ی فرآیندها اصطلاحا 
اصلی و تخصصی هس��تند یعنی اگر این کارکرد 
که برداش��ته شود س��ازمان از حیز انتفاع ساقط 
خواهد ش��د پس باید این نوع از فرآیندها حفظ 
شوند. برخی فرآیندها نیز فرآیندهای پشتیبانی 
است که بین دو وزارتخانه مشترک هستند مانند 
بخ��ش اداری مالی یا منابع انس��انی که می‌توان 
آنها را ب��ا یکدیگر، تلفیق کرد. اما برخی دیگر از 
فرآیندها نیز از جنس مدیریتی است. به هر حال 
این نوع از بررس��ی‌ها قبلا انجام ش��ده و حال به 
مدلی رس��یدیم که به این ادغام کمک می‌کند. 
اما محور اصلی ادغام، ایجاد رویکرد حاکمیتی در 
وزارتخانه ادغامی اس��ت. ما به‌دنبال تصدی‌گری 

نیستیم، بنابراین بخشی از فرآیندهایی که جنبه 
تصدی‌گری دارند باید از وزارتخانه ادغامی حذف 
شوند. همچنین در سازماندهی جدید به بخشی 
از فرآینده��ای ض��روری پرداخت خواهد ش��د 
بنابراین رویکرد حذف و اضافه در طراحی ادغام 
درنظر گرفته می‌ش��ود ک��ه به‌محض ارایه لایحه 

قابل انتشار است.
   آی�ا در م�ورد نیروه�ای فع�ال در این 
دو وزارتخان�ه فک�ری ش�ده اس�ت؟ برخ�ی 
 از نیروه�ا دغدغ�ه از دس�ت دادن کار خ�ود

 را دارند. 
 البت��ه ممک��ن اس��ت ای��ن ادغام ب��ه لحاظ  
تش��کیلات و منابع نیروی انس��انی عارضه‌هایی 
داش��ته باش��داما رئیس‌جمهور و وزیر بازرگانی، 
ق��ول داده‌اند که نیروهای دولت��ی دغدغه بیکار 
ش��دن نداش��ته باش��ند و این ادغام لطمه‌ای به 
پرس��نل وارد نکند. ممکن است جابجایی هایی 
انجام ش��ود ولی بنا نیس��ت نیرویی از کار بیکار 
ش��ود. البت��ه باید توجه داش��ته باش��ید که این 
وزارتخانه به دنبال ایجاد اش��تغال نیست و هدف 
دیگ��ری دارد اما اگر تولی��د صادرات‌گرا محقق 
شود، ارزش‌افزوده حاصل از آن می‌تواند اشتغال 

پایداری ایجاد کند.
   مهم‌تری�ن مش�کل ب�ر س�ر راه ادغام 
دو وزارتخان�ه بازرگانی و صنای�ع و معادن را 
چه می‌دانید؟ فکر میک‌نی�د این ادغام بدون 

کوچکترین مشکلی صورت پذیرد؟
ش��اید بزرگ‌ترین ریس��ک پیش روی ادغام، 
پرت ش��دن حواس��مان از ایج��اد یکپارچگی در 
تولید و تجارت و غافل ش��دن از آن باش��د. این 

بزرگ‌ترین مش��کل است که البته می‌توان آن را 
مدیری��ت کرد. درحال حاضر تلاش همه مدیران 
پروژه ادغام و معماران آن، اعم از مسئولان دولت 
و نمایندگان مجلس آن است که از فضای ادغام 

فیزیکی دور شویم. 
مش��کلات پیش روی ادغ��ام فیزیکی این دو 
وزارتخان��ه عریض و طویل نباید باعث ش��ود که 
از هدف یکپارچگی غافل ش��ده و تنها به سمت 
رفع تکلیف و ب��رای اینکه ادغامی صورت گرفته 
باش��د پیش رویم. قطعا این م��دل طرفدار ندارد 
و کس��ی به دنبال این نیست. ساز و کار تدارک 
دیده ش��ده برای ای��ن ادغام رس��یدن به حدی 
مورد نیاز از یکپارچگی باش��د. البته به‌طور حتم 
وقت��ی دو نهاد به این بزرگ��ی بخواهند در کنار 
هم قرار بگیرند با برخی اینرس��ی‌های مقاومتی 
مواجه خواهیم ش��د و تا ای��ن دو یکدیگر را پیدا 
کرده و تم��ام حلقه‌ها به‌صورت مناس��ب درهم 
چفت و بس��ت شود، زمان لازم است. اگر به این 
 نقطه برس��یم هدف یکپارچه‌سازی شکل گرفته

 است. 
   بسیار امیدوارانه صحبت میک‌نید.

ب��ه دلیل آنکه م��ا جنگ س��ازمان‌ها نداریم. 
جن��گ ما، جن��گ فرآیندها اس��ت، ام��ا به‌طور 
حت��م، کار نخواهد خوابید. به‌ط��ور حتم اگر به 
س��ازمانی نیاز نباشد، حذف خواهد شد یا برخی 
مدیران برکنار می‌شود. ممکن است سازمانی به 
وزارتخان��ه‌ای دیگر و یا حت��ی بخش خصوصی 
منتقل شوند. به هر حال مجوزهای این کار اخذ 
خواهد ش��د و ما امیدواری��م که هدف اصلی این 

ادغام یعنی تولید صادرات‌گرا محقق شود. 

البته ممکن است 
این ادغام به لحاظ  
تشکیلات و منابع 

نیروی انسانی 
عارضه‌هایی 

داشته باشداما 
رئیس‌جمهور و 

وزیر بازرگانی، قول 
داده‌اند که نیروهای 

دولتی دغدغه 
بیکار شدن نداشته 
باشند و این ادغام 
لطمه‌ای به پرسنل 

وارد نکند. ممکن 
است جابجایی هایی 
انجام شود ولی بنا 

نیست نیرویی از 
کار بیکار شود
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پرونـده ویـــــژه

  ط�ي روزهاي آتي ش�رح وظاي�ف وزارتخانه 
جديد صنع�ت ،معدن و تجارت ك�ه حاصل ادغام 
دو وزارتخان�ه بازرگاني و صنايع و معادن اس�ت به 
مجلس شوراي اسلامي‌ارسال خواهد شد، ارزيابي 

شما از ادغام اين دو وزارتخانه چيست؟
 بخش‌خصوص��ي از ادغ��ام دو وزارتخان��ه بازرگان��ي و 
صنايع و معادن اس��تقبال ميك‌ند اما بايد به خاطر داشته 
باش��يم كه اين ادغام بايد همانند ي��ك جراحي، دقيق، با 
ظرافت  و با مشورت همه دست‌اندركاران عرصه اقتصادي 
كشورصورت بگيرد تا در عرصه اقتصادي به نتايج مطلوب 
دس��ت بيابيم. تعدد دس��تگاه‌هاي دولتي كه گاها وظايف 
هم عرض دارند موجب بروز مش��كلاتي مي‌شود و اينكه ما 
با ادغام به دنبال حل ناهماهنگي‌هاي ميان دس��تگاه‌هاي 
دولتي و سياست‌هاي اقتصادي باشيم هدف بسيار مباركي 
است اما ادغام تنها راه حل رفع اين ناهماهنگي‌ها نيست.

   در ادغ�ام وزارتخانه‌هاي بازرگاني و صنايع و 
مع�ادن بايد چه روكيردي را دنبال كرد تا منجر به 

توسعه و رشد اقتصادي شود؟

 براي ادغام وزارتخانه‌هاي بازرگاني و صنايع و معادن 
به طورقطع كي روكيرد اس��تراتژكي وجود دارد و هدف 
از اين ادغام، ادغام س��اختمان‌هاي دو وزارتخانه مذكور 
نيس��ت. ادغام وزارتخانه‌هاي بازرگاني وصنايع و معادن 
همانند كي عمل جراحي بس��يار ظريف و دقيق اس��ت 
بنابراين باي��د اين جراحي به دقيق‌ترين ش��كل ممكن 
انجام ش��ود تا كمترين ضايعات را داشته باشد به همين 
دليل در بحث ادغام ش��اهد شنيده شدن صداي فعالان 
اقتصادي از س��وي مس��ئولان دولتي بودي��م زيرا براي 
ادغ��ام دو وزارتخان��ه لازم اس��ت تا مس��ئولان دولتي و 

بخش‌خصوصي به كي اجماع برسند.
   مهم‌ترين س�والات بخش‌خصوصي در مورد 
جزيي�ات ادغام وزارتخانه‌هاي بازرگاني و صنايع و 

معادن و هدف از اين ادغام چيست؟
 در مديري��ت كلان اقتصادي به‌ويژه در موضوع ادغام 
وزارتخانه‌ه��اي صنايع و معادن و بازرگاني چهار س��وال 
مطرح اس��ت كه بر مبناي آن بايد مش��خص ش��ود نگاه 
اقتصادي كه قرار است دنبال شود، آيا به اقتصاد مبتني 
ب��ر ب��ازار آزاد توجه دارد ي��ا اقتصاد حمايت��ي؟   البته 
اين نگاه مي‌تواند به سياس��ت‌هاي اس��تراتژكي تجاري 
كش��ور هم باش��د. درعين حال بايد مش��خص شود كه 
چه س��اختار اقتصادي را بايد ب��راي اين دو وزارتخانه به 

لحاظ اقتصادي در نظر گرفت. سومين موضوع تشيكلات 
دس��تگاه و موضوع چه��ارم هم، سياس��ت روزمره‌ براي 

مديريت اقتصادي است كه بايد مشخص شود.
   به عقيده ش�ما در بحث ادغ�ام دو وزاتخانه 
مذكور بايد به چه نكاتي بيشترين توجهات صورت 

بگيرد؟
 به طورقطع پ��س از ادغ��ام وزارتخانه‌هاي بازرگاني 
و صناي��ع و مع��ادن باي��د ب��ه س��مت ب��ازار رقابت��ي، 
خصوصي‌س��ازي و آزادسازي اقتصادي برويم و در بخش 
تجارت خارجي نيز بايد ديدگاه  اقتصادخارجي ايران نيز 
بايد به سمت باز بودن اقتصاد و افزايش تعاملات حركت 
كند. البته بايد به خاطر داش��ت كه براي سياست‌گذاري 
وزارتخانه‌هاي جديد ذهن را از مسايل مديريت اقتضايي 
كه مربوط به ش��رايط هدفمند كردن يارانه‌ها و يا اعمال 
تحريم از س��وي دشمنان اس��ت را خارج كرد و صرفا به 
اقتصاد داخلي و خارجي آزاد انديشيد و بر همين اساس 

نيز اقدام به سياست‌گذاري كرد.
   پ�س از اعالم تصمي�م دول�ت مبن�ي ب�ر 
كوچ‌كس�ازي دول�ت و ادغ�ام 8 وزارتخان�ه ب�ا 
هدف اجراي قانون ش�اهد برخي مخالفت‌ها با اين 
تصميمات بوديم، به عقيده ش�ما ادغام وزارتخانه 

در چارچوب قانون نبايد صورت مي‌گرفت؟
 ادغام وزارتخانه‌هاي مختلف در راستاي اجراي ماده 
53 قانون برنامه پنجم توس��عه اس��ت و اي��ن ادغام بايد 
ب��ه  نحوي انجام ش��ود كه منجر به كاهش بروكراس��ي 
اداري در كش��ور ش��ود‌ و به طورقطع بخش‌خصوصي از 
ادغام وزارتخانه‌هاي بازرگاني و صنايع و معادن و تشيكل 
وزارتخانه جديد صنعت، معدن و تجارت حمايت خواهد 

كرد.
   پس از ادغام مهم‌ترين وظيفه بخش‌خصوصي 
چيس�ت و محوري�ت اقتصاد كش�ور باي�د بر چه 

اساسي باشد؟
 به‌طورقطع فاصله گرفتن از تصدي‌گري توسط دولت 
وس��پردن امور ب��ه بخش‌خصوص��ي از مهم‌ترين اهداف 
دول��ت خواهد بود و اس��تراتژي ادغام باي��د با محوريت 
توليد انجام ش��ود  زيرا اگر تولي��دات ايران داراي مزيت 
رقابت‌پذي��ري ش��وند به‌طورحت��م كالاه��اي ايراني در 
بازارهاي هدف ماندگار خواهند شد البته در بحث ادغام 
نبايد از مباحث مربوط به تحقيق و توسعه اقتصادي نيز 
غفل��ت كنيم.  نكته ديگري ك��ه در ادغام وزارتخانه‌هاي 
بازرگان��ي و صنايع و معادن بايد به آن توجه ش��ود اين 
است كه سياس��ت‌هاي ابلاغي اصل 44 قانون اساسي از 
س��وي مقام معظم رهبري درصدد برون سپاري اقتصاد 
و افزاي��ش س��هم بخش‌خصوص��ي در اقتص��اد كش��ور 
اس��ت بنابراين پ��س از ادغ��ام بايد دولت در راس��تاي 
سياست‌گذاري و نظارت گام برداشته و فعاليت‌هايي كه 
قابليت واگ��ذاري دارند را به بخش‌خصوصي واگذار كند 
و به‌طور قطع عبور از اين مس��ير مي‌تواند هدف اصلي از 
 ادغام را كه همان كوچ‌كس��ازي دولت اس��ت را تسريع 

كند.
   ب�ه عقيده ش�ما به‌عن�وان كي كارش�ناس 
اقتص�ادي آي�ا ادغ�ام وزارتخانه‌ه�اي بازرگاني و 
صنايع و معادن مي‌تواند در رش�د صادرات كشور 

موثر واقع شود؟
 اگ��ر پ��س از ادغام بر مبن��اي ب��ازار آزاد داخلي و 
خارج��ي سياس��ت‌گذاراي‌هاي لازم را انج��ام داده و 
ب��ا اتخ��اذ تدابي��ري زمينه بهب��ود يكفي��ت و افزايش 
رقابت‌پذيري كالاهاي داخل��ي را فراهم بياوريم به‌طور 
حتم كيي از دس��تاوردهاي ادغ��ام دو وزارتخانه مذكور 
رش��د صادرات و ماندگاري كالاي ايران��ي در بازار‌هاي 

هدف خواهد بود.

پس از ادغام بايد 
دولت در راستاي 
سياست‌گذاري 
و نظارت گام 
برداشته و 
فعاليت‌هايي كه 
قابليت واگذاري 
دارند را به 
بخش‌خصوصي 
واگذار كند و 
به‌طور قطع 
عبور از اين 
مسير مي‌تواند 
هدف اصلي از 
ادغام را كه همان 
كوچ‌كسازي 
دولت است را 
تسريع كند

فعالان اقتصادي بخش‌خصوصي ش�ايد اين روزها براي خود سهم بيشتري از مشاركت در امور تصميم‌گيري 
و تصميم‌س�ازي مي‌خواهند زيرا پس از ابلاغ سياس�ت‌هاي كلي اصل 44 قانون اساس�ي بر حضور اين بخش 
در عرصه‌هاي مختلف اقتصادي تاكيد فراواني ش�ده اس�ت تا دولت به فعاليت‌هاي نظارتي و حاكميتي خود 
بيش�تر توجه كند. پ�س از اجراي قانون هدفممند كردن يارانه‌ها به‌طور قطع اي�ن روزها مهم‌ترين بحث داغ 
اقتصادي كش�ور، ادغ�ام وزارتخانه‌ها به ويژه بحث ادغ�ام وزارت صنايع و معادن و وزارت بازرگاني اس�ت. از 
آنجاي�ي ك�ه نحوه اين ادغام بر روي عملكرد فعالان اقتصادي كش�ور تاثير به‌س�زايي دارد به  س�راغ محمد 
نهاونديان رييس اتاق بازرگاني ايران رفتيم تا بدانيم از زماني كه زمزمه‌هاي ادغام دو وزارتخانه مذكور عنوان 
ش�د مهم‌ترين خواس�ته‌هاي بخش‌خصوصي چه بوده است.مش�روح اين گف�ت وگو را در ذي�ل مي‌خوانيد؛

فرزاد پویا

 ادغام وزارتخانه‌ها هدف
 مباركي است

رييس پارلمان بخش خصوصي:

گفت و گونــگا      ه 



اجتمــاعى | فرهنگى | اقتصـادى | شمـــاره  60 | مـــرداد مــاه 1390 

مرداد مــاه1390 شمـــاره60 

31

ادغــام

ادغام تولید و تجـــارت در  تاریخ
 بررس��ی‌‎ها نشانگر این اس��ت که وزارت تجارت هم 
در س��ال 1322 به وزارت بازرگان��ی و وزارت صنایع و 
معادن هم در همین س��ال به وزارت پیشه و هنر تغییر 
نام داده اس��ت. اما با ادغام همین دو وزارتخانه در سال 
1326 وزارتخان��ه جدی��دی به ن��ام »وزارت بازرگانی و 
پیشه و هنر« تغییر نام داده و در سال 1335 نیز همین 
وزارتخانه باز به وزارت اقتصاد ملی تغییر نام داده است. 
بعدها با گذش��ت 6 س��ال، وزارت اقتصاد ملی مجدد به 
دو وزارتخانه بازرگان��ی و صنایع و معادن تغییرنام داده 
و پ��س از آن، از تجمیع ای��ن دو وزارتخانه هم، وزارت 
اقتصاد تشکیل شده است که به نوعی در سالهای بعد از 
آن، به سه وزارتخانه بازرگانی، صنایع و معادن و اقتصاد 
و دارایی تغییر یافته است. در این میان مشاهده می‌شود 
ک��ه فرآیندهای ادغام و تجزیه وزارتخانه‌ها در س��الهای 
دور در ایران، همواره با تغییر دولتها و سلایق گوناگون، 
بسیار پر پیچ و خم بوده است. در نهایت در سال 1360، 
وزارت صنایع و معادن به دو وزارتخانه صنایع و معادن و 
معادن و فلزات تفکیک شده است. اما یکسال بعد همین 
وزارت صنای��ع و معادن خود به س��ه وزارتخانه صنایع، 
صنایع س��نگین و معادن و فلزات تبدیل شده است که 
در س��ال 1373 با ادغ��ام دو وزارتخانه صنایع و صنایع 
سنگین، وزارت صنایع به شکل فعلی تشکیل شده است 
و همچنان وزارت معادن و فلزات بر سر جای خود مانده 
اس��ت. در نهایت دول��ت وقت در س��ال 1379 تصمیم 
می‌گیرد که وزارت صنایع و وزارت معادن و فلزات را در 
هم ادغام کرده و وزارت صنایع و معادن به ش��یوه فعلی 
را تش��کیل دهد. از این رو می‌توان فرآیند پیچیده‌ای را 
برای ادغام وزارتخانه‌های بازرگانی و صنایع و معادن در 
نظر گرفت.  بنابرای��ن ادغامی که در حال حاضر مطرح 
ش��ده باید از چند نظر مورد توجه قرار گیرد. اول اینکه 
ای��ن آخرین ادغام نخواهد بود، دوم اینکه وزارت اقتصاد 
و حتی کشاورزی نیز در این ادغام می‌توانند مورد توجه 
قرار گیرند. سوم اینکه ادغام صرفا منجر به دستیابی به 
اهداف مدنظر نمی‌ش��ود و باید به الزامات آن نیز توجه 

شود. چه بسا ادغام‌های بسیاری صورت گیرد، 
اما نتیجه‌ای حاصل نش��ود. در این میان 

در تحقیقات��ی که در زمینه بررس��ی 
ادغ��ام وزارتخانه‌ها صورت گرفته 
اس��ت، نتایجی نظیر اینکه ادغام 
منجر به تقلیل هزینه‌ها و ارتقای 
بهره‌وری ش��ده؛ اما فرهنگ‌های 

س��ازمانی آنها با هم ادغام نش��ده 
و انج��ام ماموریت اصلی نهادهای 
ادغام ش��ده بهبود نیافته اس��ت، 
از دیگر یافته‌های  حاصل ش��د. 
این مطالعات مش��ابه این بود که 

نه تنه��ا عملکرد نیروی انس��انی 
بهب��ود چندان��ی پیدا نک��رده، بلکه 

می��زان رضایت‌مندی کارکن��ان از ادغام 
نیز کاهش یافته اس��ت. این شواهد بیانگر این 

اس��ت که ممکن است در این ادغام‌ها، به شرایط و 
الزامات پیش از ادغام توجه نش��ده باشد؛ بنابراین باید 

در این فرآیند، دقت نظر کافی را داشت.
 اگر بخواهیم نگاهی به موارد قانونی کوچک‌س��ازی 
دولت داشته باشیم مشاهده می‌شود که در قانون برنامه 
اول توس��عه و در ماده 32 آن، بر بهبود وضعیت موجود 
س��اختار اداری و حذف وظایف موازی و تکراری تاکید 
شد. موضوع ادغام برای وزارتخانه عریض و طویلی چون 
وزارت صنایع و معادن در دوران س��ازندگی با ادغام دو 
وزارتخان��ه فلزات س��نگین و وزارت صنایع بوجود آمده 
بود، تجربه جدیدی نیس��ت. این روند در برنامه دوم نیز 

ادامه داش��ت، اما از آنجایی که تلاش بیش��تر بر اصلاح 
وض��ع موجود بود، ای��ن اصلاحات راه ب��ه جایی نبرد و 
همچنان بر متورم شدن دولت افزوده می‌شد. در برنامه 
سوم، ش��ورای عالی اداری خلق ش��د. این شورا وظیفه 
داش��ت تا با به‌س��ازی و اص�الح نظ��ام اداری در ابعاد 
تش��کیلاتی و کاهش تصدی‌های دولت، منابع انسانی را 
مدیریت کند. حتی در ماده 2 قانون برنامه سوم به طور 
صریح تاکید ش��ده بود که فعالیت‌ه��ای مربوط به امور 
انرژی، امور کش��اورزی، دام، توس��عه وعمران روستایی، 
امور صنعت و معدن را در سه وزارتخانه تجمیع کنند. به 
جز بند مرتبط با انرژی، س��ایر بندها، طبق قانون برنامه 

سوم اتفاق افتاد. با این حال هنوز حجم 
دولت ب��زرگ و س��اختار 

و  تنب��ل  دولت��ی 

کرخت ب��ود. البته در زمانی ک��ه برنامه چهارم در حال 
تدوین بود، دولت هشتم دو وزارتخانه جدید را به جمع 
اعض��ای کابینه در دولت اضافه کرد. با توجه به آنکه در 
دول��ت هفتم، دو وزارتخانه جه��اد و معادن و فلزات در 
وزارتخانه‌های کش��اورزی و صنایع ادغام ش��دند، اما در 
عم��ل راه‌اندازی وزارتخانه‌های تع��اون و رفاه در دولت، 
تعداد وزارتخانه‌های دولت را از مرز 21 وزارتخانه بالاتر 
نبرد، ولی در عمل برنامه‌های مربوط به کوچک‌س��ازی 
دولت از نظر تعداد وزارتخانه‌ها منقضی ش��د. در برنامه 
چه��ارم همین رویه ادامه داش��ت. در ماده 137 قانون، 
دولت مکلف شد تا تشکیلات کلان دستگاههای اجرایی 
و وزارتخانه‌ه��ا را متناس��ب با سیاس��ت‌ها و 
احکام ب��ه منظ��ور اثربخش��ی کارآمد، 
یا  ادغ��ام  متناسب‌س��ازی، 

تجدیدساختار کند. 

تش�کیل، حذف، اضاف�ه و ادغام در خصوص وزارت بازرگانی و صنایع س�ابقه‌ای طولان�ی دارد که آغاز آن به 
دوره مشروطه برمی‌گردد. در واقع تجدید ساختار سازمانی، ادغام و تغییر نام همواره در مورد وزارتخانه‌های 
بازرگانی، اقتصاد و صنایع مطرح بوده است و این موضوع در خصوص وزارت صنایع بیشتر به چشم می‌خورد.  
مروری بر س�یر تحولات و ادغام‌های وزارت بازرگانی و صنایع نش�انگر این اس�ت که در س�ال 1300، وزارت 
فوائد عامه وجود داش�ته که ده س�ال بعد یعنی در س�ال 1310 به دو وزارتخانه »طرق و ش�وارع« و »اقتصاد 
ملی« تقس�یم ش�ده اس�ت. اما همین وزارت اقتصاد ملی نیز 6 س�ال بعد یعنی در س�ال 1316 خود به س�ه 
وزارتخانه »اداره کل تجارت«، »اداره کل فلاحت« و » اداره کل صناعت« تقس�یم ش�ده و البته در س�ال 1320 
نی�ز اداره کل تج�ارت ب�ه وزارت تجارت و اداره کل صناعت ب�ه وزارت صنایع و معادن تغییر نام داده اس�ت.

در تحقیقاتی 
که در زمینه 

بررسی ادغام 
وزارتخانه‌ها 

صورت گرفته 
است، نتایجی 

نظیر اینکه 
ادغام منجر به 
تقلیل هزینه‌ها 

و ارتقای 
بهره‌وری شده؛ 
اما فرهنگ‌های 

سازمانی آنها با 
هم ادغام نشده و 

انجام ماموریت 
اصلی نهادهای 

ادغام شده بهبود 
نیافته است، 

حاصل شد

یادداشتنــگا      ه 
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کش��ورهاي توس��عهي‌افته فرآيند ادغ��ام را تجربه 
ک��رده و از آن نتاي��ج مثبت��ي را به‌دس��ت آورده‌ان��د 
زي��را توليد بخش��ي از تجارت اس��ت و اگ��ر توليد و 
تجارت با يکديگر هماهنگي نداش��ته باش��ند به طور 
قطع اقتصاد کش��ور به رش��د و بالندگي کافي دست 
نميي ابد. براس��اس ابلاغ سياست هاي کلي اصل 44 
قانون اساس��ي از سوي مقام معظم رهبري بايد دولت 
به سمت گس��ترش فعاليت هاي نظارتي و حاکميتي 
چرخش بيش��تري يافته و فعاليت ه��اي اجرايي را به 
بخش خصوصي و تعاوني واگذار کند بنابراين با توجه 
به تعيين سياست‌هاي کلي اقتصاد کشور لازم است تا 
ادغام وزارتخانه‌ها در راس��تاي کوچک‌سازي و کاهش 

تصدي‌گري دولت صورت بگيرد.
 ادغ��ام وزارتخانه‌ه��اي صنايع و مع��ادن نيز يکي 
از طرح‌ه��اي ادغ��ام بود ک��ه از س��وي دولت مطرح 
ش��د و ش��ايد يکي از دلايل ادغام اي��ن دو وزارتخانه، 
همسوس��ازي فرآيند توليد و تجارت با يکديگر باشد 
زيرا در طي سال‌هاي گذشته ما همواره شاهد اختلاف 
نظر ميان بخش توليد و تجارت بوده‌ايم و دليل اين امر 
عدم مديريت و نظارت واحد بر روي بخش‌هاي توليد 
و تج��ارت بود زي��را متوليان بخش تولي��د همواره در 
انديشه افزايش تعرفه‌ها با هدف حمايت از توليد داخل 
بودند و مس��ئولان بخش تجارت ني��ز با هدف تنظيم 
بازار درصدد کاه��ش تعرفه‌ها بودند تا بدين طريق از 
مصرف‌کنن��دگان حمايت‌هاي لازم را به عمل بياورند 
و تف��اوت در ماموريت و ش��رح وظايف وزارتخانه‌هاي 
صنايع و مع��ادن و بازرگاني موجب مي‌ش��د تا ميان 
دو بخ��ش تولي��د و تج��ارت تعادلي ايجاد نش��ود. به 
بیان بهتر، وزارت صنايع و معادن مس��وول حمايت از 

توليدکنندگان  حقوق 
بازرگان��ي  وزارت  و 

از  حماي��ت  مس��وول 
بود  مصرف‌کنندگان  حقوق 

و همين امر موجب مي‌شد تا 
اين دو وزارتخانه گاها در مس��ير خلاف جهت يکديگر 
حرکت کنند.  مقام معظم رهبري بر توليد صادرات‌گرا 
توجه ويژه داش��ته و از متوليان امر خواس��ته‌اند تا در 
اين مس��ير گام بردارند زيرا توليد صادرات‌گرا يکي از 
ضروريات براي حضور در بازارهاي جديد و ماندگاري 

در بازارهاي هدف صادراتي فعلي اس��ت و حرکت در 
اين مس��ير مي‌توان��د منجر به کاهش واردات ش��ود 
بنابراين مديريت واردات و افزايش صادرات غيرنفتي 
کشور را مي‌توانيم از ديگر اهداف ادغام وزارتخانه‌هاي 

صنايع و معادن و بازرگاني بدانيم. 
متاس��فانه در ش��رايط فعل��ي برخ��ي از کالاهاي 
تولي��د داخل از قدرت رقابت‌پذي��ري کافي برخوردار 
نيس��تند و همين امر موجب ش��ده تا م��ا نتوانيم در 
 بازارهاي جديد صادراتي حضور پررنگ و قوي داشته

باشيم.
 از س��وي ديگر عدم حرکت توليد کشور به سمت 
تولي��د صادرات‌گرا و عدم افزايش قدرت رقابت‌پذيري 
کالاها موجب ش��ده تا به‌منظ��ور تامين حقوق و نياز 
مصرف‌کنندگان، شاهد افزايش واردات کالا به کشور 
باش��يم که البته ريشه اين مس��اله را نيز بايد در عدم 
همس��ويي ميان تولي��د و تجارت جس��تجو کرد. اگر 
اس��تراتژي، توليد صادرات گرا باشد بايد واردات براي 
تولي��د و توليد براي صادرات انجام ش��ود و لازمه اين 
ام��ر اعمال مديريت واحد براي بخش توليد و تجارت 
اس��ت تا از ه��ر دو بخش حمايت‌ه��اي لازم به عمل 
بيايد زيرا سياست‌ها و استراتژي‌هايي که قبل از ادغام 
داش��تيم ديگر پاسخگوي اهداف و سياست‌هاي کلان 

نيست.
 البته بايد به خاطر داش��ته باشيم که اگر مديريت 
واحدي ب��ر روي بخش‌هاي تولي��د و تجارت صورت 
بگي��رد به طورقطع اين مس��اله مي‌توان��د در کاهش 
قاچ��اق کالا به کش��ور موثر واقع ش��ود زي��را يکي از 

دلاي��ل قاچاق کالا به کش��ور به دلي��ل اتخاذ برخي 
از سياس��ت‌هاي تعرفه‌اي اس��ت که موجب مي‌ش��ود 
قاچ��اق کالا به کش��ور مقرون به‌‌صرفه باش��د.  هدف 
ادغ��ام وزارتخانه‌هاي صناي��ع و مع��ادن و بازرگاني، 
رش��د توليد، تجارت و ص��ادرات اس��ت و همين امر 
موجب ش��ده ت��ا ادغام اي��ن وزارتخانه‌ها ي��ک اقدام 
مبارک تلقي ش��ود زيرا با انجام  اين اقدام بس��ياري 
 از اختلاف‌نظرها مي��ان بخش توليد و تجارت برطرف

مي‌شود.
 اگ��ر ق��رار باش��د ميان تولي��د و ص��ادرات رابطه 
تنگاتنگي برقرار ش��ود وزارت بازرگاني که مسئوليت 
ص��ادرات و وزارت صناي��ع که مس��ئوليت توليد را به 
عهده دارند بايد در يک فضا کار کنند و اين مقدمات 
 مي‌گوي��د ک��ه ادغام اي��ن دو وزارتخانه کار درس��تي

است.
در زم��ان مس��ئوليت بن��ده در وزارت بازرگان��ي، 
موضوع ادغام  دو وزارتخانه صنايع و معان و بازرگاني 
مطرح ش��ده بود اما آن زم��ان فضا براي چنين کاري 
فراهم نبود ولي عملا از زير مجموعه‌هاي دو وزارتخانه 
يک نهاد مش��ترک به نام ش��وراهاي تولي��د و توزيع 
ش��کل گرفت و اگر اين امر رخ نم��ي‌داد به‌طور قطع 
 در توليد و تنظيم بازار برخي کالاها با مش��کل مواجه
مي‌ش��ديم.  به ه��ر ح��ال، وزارت صنع��ت، معدن و 
تجارت در حال ش��کل‌گيري است و اميدوارم تشکيل 
اين وزارتخانه بتواند زمينه رش��د  توس��عه اقتصادي 
 کشور را با کاهش واردات و افزايش صادرات غيرنفتي

 مهيا کند.
 از سوي ديگر 
عدم حرکت توليد 
کشور به سمت 
توليد صادرات‌گرا 
و عدم 
افزايش قدرت 
رقابت‌پذيري 
کالاها موجب شده 
تا به‌منظور تامين 
حقوق و نياز 
مصرف‌کنندگان، 
شاهد افزايش 
واردات کالا به 
کشور باشيم که 
البته ريشه اين 
مساله را نيز بايد 
در عدم همسويي 
ميان توليد و 
 تجارت
 جستجو کرد

يحيي آل اسحاق
وزير بازرگاني دولت ششم 

 توسعه اقتصادی کشور
  با ادغام وزارتخانه‌های صنعت و تجارت

یادداشتنــگا      ه 
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ادغــام

دولت با انجام مطالعات دقیق و کارشناس��ی دس��ت 
به ادغام وزارتخانه‌ها زده اس��ت. البت��ه انجام مطالعات 
و بررس��ی‌ها در رابط��ه با جای��گاه س��ازمانی برخی از 
وظای��ف مانند مدیری��ت چرخه آب به عن��وان یکی از 
مناب��ع تجدیدش��ونده، همچنی��ن برخی س��ازمان‌ها و 
دس��تگاه‌های تابعه وزارتخانه‌ها نظیر سازمان بهزیستی 
کش��ور و صندوق بازنشستگی کش��وری در دستور کار 
مجموعه‌ه��ای کارشناس��ی دولت قرار دارن��د و ممکن 
اس��ت تغییرات��ی نیز در ای��ن حوزه‌ها به وج��ود آید تا 
 برخ��ی نگرانی‌ها و تردیده��ای موج��ود در این زمینه 

رفع شود. 
در اين ميان، اصلاح تش��کیلات دولت به عنوان پایه 
اص�الح نظام اداری کش��ور، یکی از مواردی اس��ت که 
تمامی کارشناس��ان و صاحبنظران امر، بر آن اتفاق نظر 
دارند به گونه‌ای که از ابتدای پیروزی انقلاب اس�المی 
و در تدوی��ن قانون اساس��ی نیز با بی��ان ضرورت ایجاد 
نظ��ام اداری صحیح و حذف تش��کیلات غیرضروری در 
 اصل س��وم قانون اساسی به صورت ضمنی بر آن تاکید 

شده است. 
دولتمردان جمهوری اس�المی از بدو پیروزی انقلاب 
اس�المی تاکن��ون، ب��ا ش��ناخت و درک ای��ن ضرورت 
انکارناپذی��ر در چندین نوب��ت و در دولت‌های مختلف 
اقدام به اصلاح تشکیلات دولت با رویکرد منطقی‌سازی 
ان��دازه دولت و حذف تش��کیلات غیرضروری و وظایف 
موازی و تکراری کرده‌اند؛ به گونه‌ای که در اولین اقدام 
و در اجرای قانون مصوب 27 بهمن‌ماه سال 60 مجلس 
ش��ورای اسلامی لوایحی در س��ال‌های 1361 و 1362 
تنظی��م و تقدیم مجلس ش��د. همچنین در س��ال‌های 
1372، 1375، 1378 و 1385 طرح‌ها و لوایح دیگری 
ب��ا همین رویکرد در دس��تور کار دول��ت و مجلس قرار 
گرفتن��د که یک��ی از آنه��ا ادغ��ام وزارتخانه‌های جهاد 
س��ازندگی و کشاورزی و وزارتخانه‌های صنایع و معادن 

و فلزات است. 
تمام��ی طرح‌ها و لوایح پیش گفته ش��ده با رویکرد 
بازنگ��ری در نقش و ماموریت‌های دولت، حدود مداخله 
آن در ادامه امور کشور، حذف وظایف موازی و تکراری و 
چگونگی انجام وظایف دولت در زمینه اعمال حاکمیت 
و تصدی‌گری بوده اس��ت. رویکردی ک��ه از ابتدا مورد 
تاکید کارشناس��ان و صاحب نظران بوده و هس��ت. در 
همین راستا و در تدوین قانون برنامه پنجم توسعه و در 
ادامه روند مطالعات و اقدامات گذش��ته مجلس شورای 
اسلامی در ماده 53 قانون برنامه دولت را مکلف کرد تا 
تعداد وزارتخانه‌ها را تا پایان س��ال دوم اجرای برنامه از 

21 وزارتخانه به 17 وزارتخانه کاهش دهد. 

این در حالی اس��ت که در همین مقطع و با تصویب 
مصوب��ه‌ای دیگر در مجلس ش��ورای اس�المی با ادغام 
س��ازمان تربیت بدنی و س��ازمان ملی جوانان وزارتخانه 
جدی��د ورزش و جوان��ان تش��کیل و در عم��ل وظیفه 
دول��ت برای اجرای تکلیف قانونی خود در کاهش تعداد 
وزارتخانه‌ها به 17 وزارتخانه، با تاس��یس یک وزارتخانه 

جدید بسیار سخت تر شد. 
پ��س از تصوی��ب و ابلاغ قانون برنامه پنجم توس��عه 
کش��ور در مجلس ش��ورای اس�المی، دولت با توجه به 
تکلیف قانونی خویش و با عنایت به س��وابق مطالعاتی و 
کارشناسی گذشته دست به ادغام 8 وزارتخانه با یکدیگر 
و تش��کیل 4 وزارتخانه جدید زد؛ این در حالی است که 
از تع��داد 21 وزارتخانه موجود عن��وان چهار وزارتخانه 
امور خارجه، دادگس��تری، کشور و اطلاعات به صراحت 
در اصول 128، 160 و 176 قانون اساس��ی ذکر ش��ده 
است. همچنین ساماندهی دس��تگاه‌ها و وزارتخانه‌های 
فرهنگی و آموزش��ی در دستور کار شورای عالی انقلاب 
فرهنگی اس��ت. به علاوه اینکه وزارت دفاع و پشتیبانی 
نیروهای مسلح به لحاظ ماهیت کاری آن قابل ادغام در 

هیچ وزارتخانه دیگری نیست.
 بدی��ن ص��ورت و عم�اًل ح��دود 10 وزارتخان��ه از 
گزینه‌ه��ای مش��مول ادغام خارج می‌ش��وند؛ لذا دولت 
ب��ا مد نظ��ر ق��رار دادن ای��ن ملاحظات و ب��ا توجه به 
همپوش��انی وظایف بعض��ی از وزارتخانه‌ها همچنین با 
رویکرد حذف تش��کیلات غیرضروری و تجمیع وظایف 
موازی و گاهاً تک��راری اقدام به ادغام وزارتخانه‌های راه 
و ترابری با مس��کن و شهرسازی، کار و امور اجتماعی با 
رف��اه و تامین اجتماعی، صنایع و مع��ادن با بازرگانی و 

نفت و نیرو نموده است. 
وظایف وزارتخانه‌های مس��کن و شهرس��ازی و راه و 
ترابری در امور زیربنایی راه، شهرسازی، ساختمان‌های 
دولتی، مس��کن، مدیریت زمین شهری و حاشیه شهرها 
هم‌پوش��انی دارد و ضروری اس��ت در تهی��ه طرح‌های 
عمرانی، مطالع��ه، امکان‌س��نجی و برنامه‌ریزی مبتنی 
بر مطالعات س��رزمین، قبل از ش��روع ط��رح به صورت 

یکپارچه صورت پذیرد.
 تا اوایل دهه 1350 س��ازمان برنامه و بودجه مجری 
طرح‌های عمرانی بود و سایر دستگاه‌ها نقش بهره‌بردار 
از طرح‌های عمرانی را داش��تند؛ لیکن در سال‌های بعد 
تمام دس��تگاه‌های دولتی خود رأساً مجری و بهره‌بردار 

طرح‌های عمرانی شدند.
 در قان��ون برنام��ه پنجم توس��عه در م��اده )56( به 
موضوع تمرکز س��اخت و ساز س��اختمان‌های دولتی و 
عمومی قوه مجریه در وزارت مسکن و شهرسازی تأکید 
شده است. بر این اساس در دولت تصمیم گرفته شد تا 
این دو وزارتخانه ادغام شوند و لایحه مربوط به وظایف 
و اختیارات وزارتخانه جدید به مجلس ش��ورای اسلامی 
تقدیم ش��ود. وظایف وزارتخانه‌های بازرگانی و صنایع و 
معادن در راس��تای رویکرد تولید برای صادرات، واردات 

در خدمت صادرات و ایجاد تعادل بازار، توسعه صادرات 
غیرنفتی و بهبود فضای کس��ب و کار دارای هم‌پوشانی 

است.
به دلیل آنکه فعالیت‌های تولیدی و صنعتی مستلزم 
ن��گاه به ب��ازار داخلی و خارجی اس��ت ب��رای توجه به 
نیازهای بازارهای جهان��ی و ارتقای کیفیت محصولات 
صنعتی با توج��ه به اس��تانداردهای محصولات جهانی 
و رقابت‌ه��ای بین‌المللی، یکپارچگ��ی مدیریت و توجه 
اساس��ی به این بخش اجتناب‌ناپذیر است. بر این اساس 
دومی��ن مصوبه دولت ادغ��ام وزارتخانه‌ه��ای بازرگانی 
و صنای��ع و معادن بود که مراح��ل اجرایی آن در حال 

پی‌گیری است. 
وظای��ف وزارتخانه‌های نیرو و نف��ت در بخش انرژی 
دارای هم‌پوش��انی است. در حال حاضر به موجب قانون 
تأسیس وزارت نیرو؛ سیاست‌گذاری بخش انرژی کشور 
ب��ا وزارت نیرو اس��ت در حالی که بی��ش از 90 درصد 
انرژی برق کش��ور از نیروگاه‌های حرارتی و کمتر از 10 
درص��د آن از نیروگاه‌های برق آبی اس��ت. بدین ترتیب 
تولید برق کشور در واقع نوعی تبدیل حامل‌های انرژی 
اس��ت و انرژی اولیه این نیروگاه‌ها توسط وزارت نفت و 

شرکت‌های وابسته تأمین می‌شود.
ایج��اد وح��دت در برنامه‌ری��زی و سیاس��ت‌گذاری 
تأمی��ن انرژی کش��ور با توج��ه به ض��رورت جایگزینی 
انواع حامل‌های انرژی بایکدیگر،امکان پاس��خگویی در 
فرآین��د تولید، انتقال، توزیع و مص��رف انرژی را فراهم 
می‌کند. بخصوص با اجرای قانون هدفمندسازی یارانه‌ها 
ک��ه بخش اعظم آن مرب��وط به انواع تولی��دات این دو 
دستگاه اس��ت. این مدیریت یکپارچه در تصمیم‌گیری 

برای بخش انرژی بیشتر ضرورت می‌یابد. 
از س��وی دیگر ای��ن ادغ��ام س��تاد دو وزارتخانه را 
ش��امل می‌ش��ود و فعالیت‌های مربوط به آنها در قالب 
موسس��ات و شرکت‌های وابس��ته انجام می‌شود؛ ضمن 
اینک��ه فعالیت‌ها اغلب از نوع تصدی اس��ت و توس��ط 
بخش خصوصی انجام می‌ش��ود یا باید بش��ود. بنابراین 
وظایف حوزه ستادی وزارتخانه‌های نفت و نیرو به امور 
سیاست‌گذاری، برنامه‌ریزی و نظارت کلان محدود و در 
صورت ادغام از لحاظ حجم فعالیت‌ها و اندازه ستاد یک 
وزارتخانه به حد منطقی نزدیک می‌شود. وظایف وزارت 
کار و ام��ور اجتماعی و وزارت رف��اه و تأمین اجتماعی 
همان گونه ک��ه از نام آنها برمی‌آید دارای هم‌پوش��انی 

است. 
مأموری��ت اصل��ی وزارت کار و امور اجتماعی تنظیم 
رواب��ط کار و تنظی��م ب��ازار کار می‌باش��د. ب��ه همین 
دلی��ل مباحثی نظیر خدمات اش��تغال، بیم��ه بیکاری، 
برق��راری تس��هیلات رفاهی ب��رای کارگران، بازرس��ی 
کار، آموزش‌ه��ای مهارت‌ه��ای م��ورد نیاز ب��ازار کار و 
نظام‌ه��ای جبران خدمت، در قان��ون کار و قانون بیمه 
 بی��کاری ب��رای وزارت کار و ام��ور اجتماعی پیش‌بینی

 شده است. 
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 لطف اله فروزنده دهکردی
 معاون توسعه مدیریت و سرمایه

انسانی رئیس جمهور

در اين ميان، 
اصلاح تشکیلات 
دولت به عنوان 

پایه اصلاح نظام 
اداری کشور، 

یکی از مواردی 
است که تمامی 
کارشناسان و 
صاحبنظران 

امر، بر آن اتفاق 
نظر دارند به 
گونه‌ای که از 

ابتدای پیروزی 
انقلاب اسلامی و 
در تدوین قانون 

اساسی نیز با 
بیان ضرورت 

ایجاد نظام 
اداری صحیح و 
حذف تشکیلات 

غیرضروری 
در اصل سوم 

قانون اساسی به 
صورت ضمنی بر 

 آن تاکید 
شده است

 منطـــق کارشناسي دولت
 در ادغام    وزارتخانه‌ها

یادداشتنــگا      ه 
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پرونـده ویـــــژه

  با توجه به ش�رايط فعلي اقتصاد جهان، سهم 
سازمان‌هاي توس�عه‌اي در رشد و توسعه اقتصادي 
كش�ورهاي مختل�ف ب�ه چه مي�زان اس�ت و اين 

سازمان‌ها از چه اهميتي برخوردار هستند؟
در ق��رن بيس��تم با توجه به تح��ولات قرن و وقوع 
تجارت جهاني، كش��ورهاي گوناگون نس��بت به‌ايجاد 
سازمان‌هاي توسعه‌اي احساس نياز شديد پيدا كردند 
زيرا براي حماي��ت از توليد و تجارت خود لازم بود تا 

چنين سازمان‌هايي شكل بگيرد.
پس از احس��اس نياز نس��بت به‌ ايجاد سازمان‌هاي 
توسعه‌اي مقرر شد تا سه نوع از سازمان‌هاي توسعه‌اي 
در كش��ورهاي مختلف ايجاد شود كه‌اين سازمان‌هاي 
توس��عه‌اي در بخش‌هايي نظير حماي��ت از بنگاه‌هاي 
اقتصادي، توجه به رش��د و توس��عه صنعتي و تقويت 

جذب سرمايه‌گذاري خارجي ايجاد شدند.

    مهم‌ترين ماموريت س�ازمان‌هاي توسعه‌اي 
ك�ه در كش�ورهاي مختلف دني�ا ايجاد ش�ده‌اند، 

چيست؟

همانگون��ه ك��ه گفتم س��ازمان‌هاي توس��عه‌اي در 
كش��ورهاي مختلف دنيا در س��ه بخش ايجاد شد كه 
ماموريت كيي از اين س��ازمان‌ها، حمايت از بنگاه‌هاي 
اقتصادي در مس��ير فرآيند توس��عه ق��وي اقتصادي 
كشورها اس��ت و وظيفه آنها شناسايي بازارهاي برون 
مرزي، تقويت و توس��عه ارتب��اط بنگاه‌هاي اقتصادي 
با مش��تريان خود در كش��ورهاي ديگ��ر، جمع آوري 
اطلاعات بازار، شناسايي فرصت‌هاي سرمايه‌گذاري در 
خارج كش��ور و ارائه آن به فعالان اقتصادي در داخل 

كشور است.
گروه دوم اين س��ازمان‌ها با روكيرد رشد و توسعه 
صنعتي، حمايت از توس��عه بنگاه‌هاي سرمايه گذار در 
بخ��ش ف��ن آوري جديد و بنگاه‌هايي ك��ه در مناطق 
كمتر توسعه يافته‌ايجاد شده‌اند، تاسيس شدند تا عدم 
توازن توس��عه‌اي در كشورها را برقرار كرده و تا حدي 
ش��كاف‌هاي توس��عه‌اي را پر كنن��د و  طبيعتا از اين 
طريق بهترين ش��يوه براي كنترل فقر و مهاجرت نيز 

ابداع شد.
س��ومين گروه از س��ازمان‌هاي توسعه‌اي نيز با اين 
هدف ايجاد شدند كه با توجه به توسعه اقتصاد جهاني، 
ممانعت از شدت گرفتن خروج سرمايه از مرزها، ايجاد 
فرصت‌ه��اي س��رمايه‌گذاري خارجي اس��ت بنابراين 
وظايفي كه به هر كي از اين س��ازمان‌هاي توس��عه‌اي 

محول ش��ده نش��ان دهنده اهميت اين سازمان‌ها در 
 رش��د و توسعه  اقتصادي كش��ورهاي در حال توسعه

 است.
س�ازمان‌هاي  ك�ه  نقش‌هاي�ي  موثرتري�ن    
توس�عه‌اي م�ي توانن�د در اقتص�ادي كش�ورهاي 

مختلف ايفاء كنند، چيست؟
سازمان‌هاي توسعه‌اي موظف به معرفي فرصت‌هاي 
س��رمايه‌گذاري به س��رمايه گذاران خارجي، تسهيل 
س��رمايه‌گذاري خارج��ي در داخ��ل كش��ور، ايج��اد 
واحدهاي اقتصادي جديد، اش��تغال، ورود كارآفرينان 
جدي��د ب��ه ب��ازار كار و گس��ترش فناوري‌ه��اي نو و 

مديريت‌هاي جديد در اقتصاد است.

   آيا سازمان‌هاي توس�عه‌اي ايران نيز همانند 
س�ازمان‌هاي توس�عه‌اي تمام�ي كش�ورهاي دنيا 
تعريف و ايجاد ش�ده اس�ت و ما در هر س�ه زمينه 
در ايران سازمان توس�عه‌اي داريم و آيا با توجه به 
ش�رايط اقتصاد جهاني و اقتصاد اي�ران، ضرورتي 
ب�راي ايج�اد س�ازمان‌هاي توس�عه‌اي در كش�ور 

احساس مي‌شود يا خير؟
سازمان‌هاي توسعه‌اي ايران نيز همانند سازمان‌هاي 
توس��عه‌اي دنيا در س��ه بخش تجارت، توليد و جذب 
س��رمايه‌گذاري خارجي و داخلي ايجاد ش��ده اس��ت 
ام��ا بايد اين س��ازمان‌ها در ي��ك وزارتخانه و زير نظر 
كي دس��تگاه مديريت شود اما اين تمركز در مديريت 

سازمان‌هاي توسعه‌اي ايران وجود ندارد.
 اما در خصوص ايجاد سازمان‌هاي توسعه‌اي جديد 
در ايران بايد بگويم كه به عقيده من، تقويت نهادهاي 
ساخته شده  پيش نياز نهادسازي در كشور است يعني 
اگر س��ازمان‌هاي توس��عه‌اي موجود در مسير صحيح 
فعاليت‌ه��اي خود قرار نگرفته و س��از و كار مناس��ب 
ب��راي اقدام��ات آنها مهيا نش��ود ايجاد س��ازمان‌هاي 
توس��عه‌اي جديد به م��ا كمكي نخواهد ك��رد اما اگر 
زمينه فعاليت بهينه و تقويت س��ازمان‌هاي توسعه‌اي 
موجود به صورت مدون و برنامه‌ريزي شده انجام شود 
به طورقطع در شرايط تغيير و تحول اقتصاد جهان ما 
هم نياز به نهادس��ازي جديد در مسير توسعه خواهيم 
داشت. البته بايد به توسعه به‌عنوان كي شاخص چند 
وجهي نگريس��ته ش��ود و به‌منظور تقويت و تش��ديد 
آهنگ توس��عه كش��ور  بايد توس��عه زيرس��اخت‌هاي 
غيراقتصادي را با توس��عه زيرس��اخت‌هاي اقتصادي و 
با هماهنگي دس��تگاه‌هاي مختلف ايجاد كنيم اما در 
ش��رايط فعلي نيازي به ‌ايجاد س��ازمان‌هاي توسعه‌اي 
جديد در كشور نداريم اما در بخش‌هاي غير اقتصادي 

لازم است تا سازمان‌هاي توسعه‌اي ايجاد شود.

   پيش�نهاد ادغ�ام وزارتخانه‌ه�اي بازرگاني و 
صنايع و معادن كه س�ازمان‌هاي توسعه‌اي حمايت 
از تولي�د و تجارت در آنها قرار دارد، مطرح ش�ده 
اس�ت آي�ا اي�ن ط�رح در وضعي�ت س�ازمان‌هاي 
توس�عه‌اي تاثيري خواهد داش�ت يا خير و پس از 
ادغام آي�ا ضرورتي ب�راي تقويت اين س�ازمان‌ها 

احساس مي‌شود يا خير؟
ادغ��ام وزارتخانه‌هاي صنايع و مع��ادن و بازرگاني 
نبايد محدود به‌اين مساله شود كه صرفا دو وزارتخانه 
زير كي چتر قرار بگيرند بلكه بايد كي ماموريت جديد 
براي آنها تعريف ش��ده و براساس آن جابجايي بخشي 
از زيرممجموعه‌ه��اي وزارتخانه‌ه��اي ادغامي صورت 

بگيرد.
فرآين��د ادغ��ام وزارتخانه‌هاي صناي��ع و معادن و 
بازرگاني از حيث هم‌راستا كردن سياست‌هاي تجاري 

 لزوم تعيين جايگاه مناسب براي 
سازمان‌هاي توسعه‌اي در فرآیند ادغام

در دنياي كنوني تجارت آزاد به مهم‌ترين مساله اقتصاد دنيا تبديل شده است و كشورهاي مختلف با استفاده 
از ش�يوه‌‌هاي گوناگون س�عي دارند تا علاوه بر تثبيت جايگاه خود در اقتصاد جهاني، سهم بيشتري از بازار 
و تج�ارت دنيا را نيز به خود اختصاص دهند بنابراين براي تحقق اين هدف از ابزارهايي مانند س�ازمان‌هاي 
توس�عه‌اي به‌منظور شناس�ايي واقعي�ات بازاره�اي جهاني، فرصت‌ه�اي ص�ادرات، واردات و ... اس�تفاده 
مي‌كنند به همين علت س�ازمان‌هاي توسعه‌اي در رش�د تجارت و اقتصاد هر كشوري سهم به‌سزايي دارد.

در اي�ن خص�وص ب�ا پدرام س�لطاني عض�و هيات‌رئيس�ه ات�اق بازرگاني اي�ران و ات�اق بازرگان�ي تهران 
و كي�ي از فع�الان اقتص�ادي كش�ور ب�ه گفت‌و‌گ�و نشس�ته‌ايم ك�ه مش�روح  آن را در ذي�ل مي‌خوانيد:

عضو هيات رئيسه اتاق بازرگاني ايران عنوان کرد

ملیحه خورده پا

پس از احساس 
نياز نسبت به‌ 
ايجاد سازمان‌هاي 
توسعه‌اي مقرر 
شد تا سه نوع 
از سازمان‌هاي 
توسعه‌اي در 
كشورهاي مختلف 
ايجاد شود كه‌اين 
سازمان‌هاي 
توسعه‌اي در 
بخش‌هايي 
نظير حمايت 
از بنگاه‌هاي 
اقتصادي، 
توجه به رشد و 
توسعه صنعتي 
و تقويت جذب 
سرمايه‌گذاري 
خارجي ايجاد 
شدند

گفت و گونــگا      ه 
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ادغــام

و اقتصادي كش��ور مي تواند كي اقدام مناسب قلمداد 
ش��ود اما نكته مه��م، تعيي��ن جايگاه مناس��ب براي 
سازمان‌هاي توسعه‌اي است كه با توجه به هدفگذاري 
رش��د اقتصادي و تولي��د ناخالص مل��ي و داخلي در 
سند چش��م انداز و برنامه‌هاي توس��عه‌اي كشور لازم  
اس��ت تا نقش سازمان‌هاي توس��عه‌اي به صورت ويژه  
مشخص ش��ود و در  فرآيند ادغام بايد تمركز بر روي 
توس��عه سازمان‌هاي توسعه‌اي باش��د.تا كنون روكيرد 
وزارت صناي��ع و مع��ادن  در قبال بخ ش��توليد صرفا 
كي روكيرد حمايتي ب��وده و وزارت بازرگاني نيز كي 
روكي��رد حفاطتي ت��وام با توس��عه را در پيش گرفته 
البت��ه وزارت بازرگاني در كن��ار اين روكيرد به كنترل 
بازار و توس��عه صادرات نيز توجه  داش��ته است اما در 
جريان اين تلفيق بايد روكيرد هر دو بخش به س��مت 
توس��عه اقتصادي كشور  باشد و اين امر  مي تواند دو 
وزارتخانه را ادغام را موفقيت همراه كرده و ايران را با 

توسعه تجارت جهاني همگام كند.

   اهميت عملكرد سازمان‌هاي توسعه‌اي ايران 
در بخ�ش تج�ارت در پذي�رش عضوي�ت ايران در 

سازمان تجارت جهاني به چه ميزان است؟
ایران طي چند س��ال آينده عضو س��ازمان تجارت 
جهان��ي مي‌ش��ود بنابراي��ن اقتصاد آن در ش��رايطي 
قرار دارد كه بايد س��ازمان‌هاي توس��عه در بخش‌هاي 
مختلف تقويت ش��ده و فعاليت آنها چش��مگير‌تر شود 
زيرا ما  براي همگامي با تجارت جهاني بايد سياس��ت 
گذاري‌ه��اي لازم را در اقتصاد كش��ور انجام دهيم تا 
آس��يب پذيري اي��ران در زم��ان عضوي��ت كامل در 
س��ازمان تجارت جهاني كاهش يافته و دستاوردهاي 
پيوستن ايران در س��ازمان تجارت جهاني به حداكثر 
برسد بنابراين اگر روكيرد سازمان‌هاي ما كي روكيرد 
غير توسعه‌اي باش��د قطعا نتيجه برعكس عايد كشور 
خواهد ش��د. البته بايد به خاطر داشته باشيم كه براي 
توس��عه اقتصاد ايران بايد س��ه حركت جدي و اساسي 
نظير‌ترس��يم نقش��ه راه براي توس��عه تجارت خارجي، 
ج��ذب س��رمايه‌گذاري داخل��ي و خارج��ي و تدوي��ن 
اس��تراتژي صنعتي انجام ش��ود البته نبايد نس��بت به 
صادرات و واردات دو نگاه متفاوت داش��ته باش��يم زيرا 
تجربه جهاني نش��ان داده كه اقتص��اد با كي بال نمي 
توان��د حركت كند بلكه بايد ص��ادرات و واردات با هم 
رش��د كنند و سياست‌هاي استراتژكي مي تواند آهنگ 

رشد اقتصاد را افزايش دهد.

   ارزياب�ي ش�ما از موفقي�ت س�ازمان ج�ذب 
س�رمايه‌گذاري خارج�ي به‌عن�وان كي س�ازمان 
توس�عه‌اي در بخش جذب س�رمايه‌گذاري خارجي 

چيست؟
در خصوص موفقيت س��ازمان سرمايه‌گذاري ايران 
ب��راي جذب س��رمايه‌گذاري خارجي در كش��ور بايد 
بگويم كه متاس��فانه آهنگ س��رمايه‌گذاري داخلي و 
خارجي و نرخ تش��يكل س��رمايه ثاب��ت در ايران طي 

سال‌هاي اخير به شدت كند شده است.
اگرچه طي دو س��ال گذش��ته ميزان سرمايه‌گذاري 
خارجي كشور به كي تا كي و نيم ميليارد دلار رسيده 
و مجموع جذب س��رمايه‌گذاري خارجي ايران در سال 
2009 و 2010 حدود س��ه ميلي��ارد دلار بوده كه‌اين 
رقم در مقايسه با كشورهاي رقيب ايران در حوزه چشم 
انداز از جمله عربس��تان بس��يار ناچيز است زيرا ميزان 
جذب سرمايه‌گذاري خارجي عربستان در سال 2010 
بيش از 37 ميليارد دلار  و ميزان جذب سرمايه‌گذاري 
خارجي‌تريكه 25 ميليارد دلار اس��ت و اين ارقام نشان 

مي ده��د كه‌اي��ران در جذب س��رمايه‌گذاري خارجي 
نس��بت به رقباي خود بسيار عقب اس��ت و ما حتي با  
هدفگ��ذاري ك��ه در برنامه پنجم توس��عه براي جذب 
سرمايه‌گذاري خارجي انجام ش��ده نيز فاصله بسياري 
داريم زيرا در اين برنامه، ميزان جذب س��رمايه‌گذاري 
خارجي ايران براي هر س��ال 50 ميلي��ارد دلار تعيين 
ش��ده اما فاصله‌اين هدفگذاري با مي��زان واقعي جذب 
س��رمايه‌گذاري خارج��ي ايران رقم بس��يار فاحش��ي 
اس��ت بنابراين به س��هولت مي توان افت ميزان توليد 
ناخال��ص ملي كش��ور را پي��ش بيني ك��رد زيرا تحقق 
ه��دف 50 ميليارد دلاري براي جذب س��رمايه‌گذاري 
خارجي غيرممكن اس��ت. علاوه براينكه‌ايران در بخش 
جذب س��رمايه‌گذاري خارجي بس��يار كند اس��ت لازم 
بگوي��م كه ميزان س��رمايه‌گذاري داخلي نيز به ويژه از 
س��وي بخش‌خصوصي بس��يار كند ش��ده كه علت اين 
مس��اله واگذاري مس��ئوليت س��رمايه‌گذاري داخلي به 
بخش دولتي و ش��به دولتي اس��ت و اين امر به رقابت 
غيرمنصفانه ميان بخش‌خصوصي و دولتي دامن مي‌زند.

   آيا توس�عه تجارت براي تحقق هدف رشد و 
توسعه اقتصادي ايران كفايت مي‌كند؟

اگر براي رش��د صنعت كشور اقدام به تدوين استراتژي 
صنعت��ي نكنيم و مي��زان و نوع س��رمايه‌گذاري و تقويت 
زيرس��اخت‌هاي صنعتي كشور مش��خص نشود باز هم در 
ح��وزه صنعت از اهداف س��رمايه‌گذاري و رش��د توس��عه 
اقتص��ادي عقب خواهي��م ماند.صنعت و تج��ارت دو بال 
توسعه اقتصادي است كه اگر به هر كي از آنها كمتر توجه 
كني��م به‌طورقطع اين مس��اله بر روي بخ��ش ديگر  تاثير 
خواهد گذاش��ت. اگر در بخش تجارت تغييرات نرم‌افزاري 

و اصلاح رويه و قرارداد را نداش��ته باش��يم ب��ازاري براي 
ف��روش توليدات صنعتي به وجود نياورديم و اگر به بخش 
صنع��ت نيز توجهات لازم نش��ود به طورقط��ع ما توليدي 
براي صادرات نخواهيم داش��ت بنابراين تمركز دو سازمان 
توسعه‌اي تجارت و صنعت پس از ادغام دو وزاتخانه صنايع 
و مع��ادن و بازرگان��ي در وزارت جديد تج��ارت و صنعت 
نشان دهنده ‌اين واقعيت است كه اگر ما تعريف صحيحي 
از صنعت و تجارت و سازمان‌هاي توسعه‌اي نداشته باشيم 

قطعا اين دو بخش مخل كيديگر خواهند بود.

   پ�س از ادغ�ام دو وزارتخانه صنايع و معادن 
و بازرگان�ي و ايج�اد وزارتخان�ه جدي�د تج�ارت، 
مس�اله سازمان‌هاي توسعه‌اي از چه درجه اهميتي 
برخ�وردار خواهد بود و آيا پ�س از ادغام مي‌توان 
سازمان‌هاي توسعه‌اي موجود را حذف كرد يا خير؟

 ب��زرگ ش��دن وزارتخان��ه جديد اگ��ر غفلتا موجب 
كوچ��ك قلمداد كردن س��ازمان‌هاي توس��عه‌اي ش��ود 
طبيعت��ا وزارتخان��ه جدي��د را ب��ه كي دي��وان  تبديل 
خواهد كرد زيرا بي‌توجهي به سازمان‌هاي توسعه‌اي در 
وزارتخانه جديد تجارت و صنعت موجب مي‌ش��ود تا ما 
با  بوروكراس��ي بزرگ‌ت��ر از دو وزاتخانه قبل و غفلت از 
وظايف اصلي دو وزارتخانه قبلي روبرو ش��ويم. با توجه 
به برنامه‌ريزي‌هايي كه تا كنون در س��طح كلان كشور 
انجام شده است انتظار داريم كه در مسير رشد و توسعه 
اقتصادي كش��ور و با توجه به برنامه‌هاي چهارم و پنجم 
توسعه كش��ور و تعيين رشد اقتصادي 8 درصدي نقش 
سازمان‌هاي توس��عه‌اي در اقتصاد كشور پررنگ‌تر شود 
زيرا وجود اين سازمان‌ها براي تحقق اهداف برنامه‌هاي 

توسعه‌اي و سند چشم‌انداز كشور بسيار موثر است.

اگر براي رشد 
صنعت كشور 
اقدام به تدوين 

استراتژي 
صنعتي نكنيم 
و ميزان و نوع 
سرمايه‌گذاري 

و تقويت 
زيرساخت‌هاي 
صنعتي كشور 
مشخص نشود 

باز هم در حوزه 
صنعت از اهداف 

سرمايه‌گذاري 
و رشد توسعه 
اقتصادي عقب 

خواهيم ماند
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در بح��ث ادغام اولین نکت��ه و مهم‌ترین آن؛ توجه به 
س��اختار یا اهداف وزاتخانه ادغامی اس��ت. بدین ش��کل 
ک��ه ماموریت‌ها، اه��داف و وظای��ف وزارتخان��ه جدید 
صنع��ت، معدن و تجارت بر اس��اس سیاس��ت‌های کلی 
اصل 44 قانون اساس��ی ش��کل گیرد. نکته ش��اخص و 
مهم این سیاس��ت‌ها، تبدیل نقش دولت از تصدی‌گری 
به سیاس��ت‌گذاری، هدایت و نظارت اس��ت که باید در 
اساسنامه و ساختار وزارتخانه ادغامی مورد توجه جدی 
واقع ش��ود. در گذشته به لحاظ عدم ارتباط مناسب بین 
دو وزارتخانه بازرگانی و صنایع و معادن، مش��کلاتی در 
ای��ن حوزه‌ها وجود داش��ت اما اگر با ای��ن ادغام، فرایند 
تصمیم‌گیری و تصمیم‌س��ازی کوتاه ش��ده و درحقیقت 
تصمیم��ات بر اس��اس منافع ملی نه منافع بخش��ی و یا 
توج��ه ب��ه بخش خاصی از اقتصاد کش��ور گرفته ش��ود 
می‌ت��وان آن را ب��ه فال نی��ک گرفت. بنابرای��ن به‌طور 
طبیع��ی کلیت قضیه مورد تایید اس��ت، تنها نکته مهم 
و اصل��ی نیز توجه وی��ژه این وزارتخانه ب��ه ماموریت‌ها، 

اهداف و درحقیقت اس��تراتژی با توجه به شرایط جدید 
اقتص��ادی بر اس��اس ابلاغی��ه اصل 44 قانون اساس��ی 
 ک��ه تاکید آن بر دست‌کش��یدن دول��ت از تصدی‌گری
اس��ت.  دو بحث مهم در موض��وع تصدی‌گری نیز بحث 
آزادس��ازی و خصوصی‌سازی اس��ت. مسلما بهتر آن بود 
که در چند س��ال گذشته آزادس��ازی و خصوصی‌سازی 
ب��ه نحوی مطلوب ص��ورت می‌گرفت و س��پس نیز این 
ادغ��ام انجام می‌ش��د. اما درح��ال حاضر آزادس��ازی و 
خصوصی‌س��ازی حداق��ل در ح��وزه ای��ن دو وزارتخانه 
ب��ه نحو مطلوب انجام نش��ده و انتظار ما این اس��ت که 
وزارتخانه جدید به س��رعت این دو فرآین��د را به انجام 
برس��اند. هنوز بس��یاری از فرایندهای این دو وزارتخانه 
در حیطه تصدی‌گرایانه اس��ت که حتما باید  آزادسازی 
و واگذار ش��ود. بس��یاری از مس��ئولیت‌ها و امور باید یه 
تش��کل‌ها منتقل ش��ده یا به‌طور کلی فرآیند آن حذف 
شود. از طرف دیگر، بسیاری از بنگاه‌های اقتصادی هنوز 
تحت پوشش این دو وزارتخانه هستند که بر اساس اصل 
44 باید به بخش‌خصوصی واگذار شوند. پس بعد از نگاه 
کلی به اهداف، ماموریت‌ها و وظایفی که برای وزارتخانه 
جدید تدوین می‌ش��ود، در بخش اجرا نیز باید به‌سرعت 
این دو فرآیند آزادسازی و خصوصی‌سازی‌ در وزارتخانه 

شکل بگیرد. 
خوش��بختانه بخش‌خصوص��ی نی��ز اع�الم آمادگی 
کرده‌است تا مسئولیت هر بخش��ی که وزارتخانه جدید 
حاض��ر به واگذاری آن باش��د، برعهده گی��رد. بدین‌نحو 
وزارتخانه جدید به یک وزارتخانه سیاس��ت‌گذار تبدیل 
خواهد ش��د. اما س��وال مهمی که باید آن را مدنظر قرار 
داد آن اس��ت که وزارتخانه‌هایی ک��ه در طول ایام عمر 
خود همیش��ه در ام��ور تصدی‌گرایانه حضور داش��تند، 
چگون��ه می‌توانند با همان افراد تبدیل به یک وزارتخانه 
سیاستگذار شوند. بنابراین باید افرادی که در برنامه‌ریزی، 
سیاس��تگذاری و در نظام مدیریت کلان تسلط دارند در 
این وزارتخانه حضور داش��ته باش��ند تا ب��ا حفظ رعایت 
حقوق بخشی از پرسنلی که در این دو وزارتخانه حضور 
دارند، س��اختاری جدید برای ان دو وزارتخانه پایه‌ریزی 
کرد که اس��اس کار آن سیاستگذاری و هدایت و نظارت 
در ح��وزه صنعت، مع��دن و تجارت باش��د چراکه تضاد 
سیاس��ت‌های این دو وزارتخانه در بخش تولید و تجارت 
بارها مشکل‌ساز شده اس��ت.  متاسفانه تاکنون بسیاری 
از سیاس��ت‌هایی که منافع مل��ی و منافع اقتصادی ما را 
در حوزه تولید مدنظر قرار داده در تضاد با سیاست‌های 
وزارت بازرگان��ی ب��رای تنظیم بازار و رس��اندن کالا به 
قیمت مناس��ب به دس��ت مردم بوده اس��ت. ب��ه عنوان 
مث��ال هر س��اله، مقداری از نیاز داخلی ش��کر در داخل 
تولید شده و مابقی آن باید از راه واردات تامین شود اما 
گاها نگاه‌ها بخشی بوده و اختلاف‌نظرهایی وجود داشته 
مبنی بر اینکه مثلا تعرفه ش��کر چقدر باید باشد؟ میزان 
ورود ش��کر تا چه میزان اس��ت، یا در چه فصلی از سال 
ش��کر وارد ش��ود؟ چرا که ملاک عمل این دو وزارتخانه 
به‌ط��ور مجزا حمای��ت از صنعت و تولید ی��ا حمایت از 
بازرگان��ی و مصرف‌کننده بوده اس��ت.  حال اگر این دو 
وزارتخانه، یک وزارتخانه اقتصادی باشد، وزیر آن نیزهم 
مس��ائل تولید و دلهره و نگرانی‌ها و ه��م تنظیم بازار را 
به‌طور کام��ل می‌داند. پس اگر تصمیم‌گیری در یک جا 
انجام ش��ود، این تصمیم‌گیری با حفظ همه مصالح ملی 
می‌تواند بسیار کمک‌کننده باشد و بسیاری از مشکلاتی 

که داشتیم با این ادغام حل شود. 
البت��ه باید به این نکته توجه ش��ود که اصولا تجارت 
و تولی��د، دو حلق��ه متصل به هم هس��تند. بنابراین اگر 
به‌ص��ورت اغراق‌آمی��زی ای��ن وزارتخانه به یک س��مت 
وارد ش��ود، س��مت دیگر لطمه می‌خ��ورد. تولید از یک 
ط��رف تامین مواد اولیه اس��ت که تجارت اس��ت و یک 
طرف فروش داخلی و خارجی اس��ت که باز هم تجارت 
اس��ت. تجارت ما واردات یا صادرات اس��ت. واردات باید 
در داخ��ل ب��ه فروش برس��د که بخش��ی از آن توس��ط 
تولیدکننده خریداری می‌شود که صادرات هم محصول 
همین تولید اس��ت که باید صادر ش��ود ک��ه هر دو بال 
یک پرنده و جداناپذیر هس��تند. بنابراین اگر بین تولید 
 و تج��ارت تع��ادل ایجاد ش��ود، هیچ مش��کلی به‌وجود 

نخواهد آمد. 

 لزوم توجه به آزادسازی
 و خصوصی‌سـازی در ادغام

مهدی راسخ
دبیر کل اتاق بازرگانی تهران

مسلما بهتر آن 
بود که در چند 
سال گذشته 
آزادسازی و 
خصوصی‌سازی 
به نحوی مطلوب 
صورت می‌گرفت 
و سپس نیز 
این ادغام انجام 
می‌شد. اما 
درحال حاضر 
آزادسازی و 
خصوصی‌سازی 
حداقل در حوزه 
این دو وزارتخانه 
به نحو مطلوب 
انجام نشده و 
انتظار ما این است 
که وزارتخانه 
جدید به سرعت 
این دو فرآیند را 
به انجام برساند

یادداشتنــگا      ه 
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 ايـده‌هايي جـديد براي 
وزارتخانه‌اي نوپا

با توجه به 
روكيرد دولت 

مبني بر كاهش 
تصدي‌گري‌هاي 

دولت و واگذاري 
تصدي امور 
غيرحاكميتي 
و تخصصي 
به تشكل‌ها، 

به‌نظر مي‌رسد 
بهترين راهكار 

كه اتفاقا بايد در 
شرح وظايف 

وزارتخانه 
ادغامي نيز 

مدنظر قرار گيرد، 
واگذاري تنظيم 

بازار محصولات 
و كالاهاي 

مختلف به تشكل 
تخصصي آن 

باشد

اي��ن روزها ش��اهد اجرايي‌ش��دن آئين‌نامه هيات 
دول��ت درخصوص ادغ��ام وزارت بازرگاني و صنايع و 
معادن هس��تيم. ازنظر نگارنده بنا ب��ه همان دلايلي 
كه وزارت صنايع در وزارت بازرگاني ادغام مي‌ش��ود؛ 
به‌نظرمي‌رس��د وزارت جهاد كش��اورزي ني��ز بايد در 
وزارت بازرگان��ي ادغام ش��ود. در اين‌صورت به جاي 
وزارت صنع��ت، مع��دن و تج��ارت، وزارت »توليد و 

تجارت« خواهيم داشت. 
همانگون��ه ك��ه صاحب‌نظ��ران اذع��ان ميك‌نند؛ 
بازرگان��ي و جه��اد  وزارتخانه‌ه��اي  درحال‌حاض��ر، 
كش��اورزي برخي مشكلات اجرايي با كيديگر دارند و 
علت اين امر، نه به‌خاطر سياس��ت‌هاي دو وزارتخانه؛ 
بلكه به‌ علت تداخل وظايف س��اختاري آن دو است. 
جه��ت رفع اي��ن اصطكا‌كها دو س��ناريو را مي‌توان 
متصور شد. س��ناريو نخست، شامل واگذاري كامل و 
بدون قيد و ش��رط امور مربوط به كالاهاي كشاورزي 

به وزارت جهادكشاورزي مي‌شود.
 اين س��ناريو به‌عنوان كي سناريوي ضعيف كه به 
‌طور موقت مس��ئله را حل ميك‌ند، ارزيابي مي‌شود؛ 
چراكه محصولات كش��اورزي نيز نوعي كالاي تجاري 
هس��تند كه بازرگاني و تجارت آنه��ا، نيازمند نگاهي 
تخصصي اس��ت و اي��ن تخصص، در حيط��ه وزارت 

بازرگاني قرار دارد. 
در سناريوی دوم، طرح ادغام وزارت كشاورزي در 
وزارت بازرگاني مطرح مي‌شود كه در آن، محصولات 
كشاورزي نيز در كنار محصولات صنعتي قرار گرفته 
و وزارتخان��ه ادغام��ي يعني هم��ان وزارت »توليد و 
تجارت«، مس��ئوليت برنامه‌ريزي، توس��عه و مديريت 
محص��ولات كش��اورزي را از صف��ر تا ص��د برعهده 

مي‌گيرد. 
همچنين در س��ناريوي س��ومي هم به‌نظر 

مي‌رس��د امور مرب��وط ب��ه حمل‌ونقل نيز 
باي��د ج��زو وظاي��ف كلي��دي وزارتخانه 
ادغام��ي قرار گي��رد. اين مه��م باتوجه به 
ادغ��ام همزم��ان وزارت راه و تراب��ري كه 

حمل‌ونقل جزو وظايف اي��ن وزارتخانه بود 
با وزارت مس��كن و اصلاح س��اختار و وظايف 
اي��ن وزارتخان��ه، به‌طور همزمان ب��ا كمترين 

چالش و مش��كل قاب��ل انجام خواهد ب��ود. براي اين 
پيش��نهاد دو دليل اصلي وجود دارد. نخست اينكه با 
توجه به ادغام وزارتخانه‌هاي راه و ترابري و مس��كن 
و شهرس��ازي، وزارتخانه جديد ب��ه ‌نوعي وزارت امور 
زيربنايي خواهد بود؛ بنابراين حمل‌ونقل كه از جنس 
ام��ور زيربنايي نيس��ت در وزارتخان��ه جديد مغفول 
خواهد ماند و به حاش��يه رانده خواهد شد، مي‌تواند 
 در س��اختار وزارت صنع��ت، مع��دن و تج��ارت قرار

گيرد. 
البته به‌ط��ور كلي، حمل‌ونقل كي��ي از مهم‌ترين 
بخش تجارت محسوب مي‌ش��ود و همه‌جا به عنوان 
كيي از فعاليت‌هاي كليدي لجس��تكي تجاري مطرح 
است. بنابراين گزافه نيست چنانچه ادعا شود متولي 
ام��ور حمل‌ونقل در س��اختار قديم ني��ز بايد وزارت 
بازرگاني باش��د و ن��ه وزارت راه ‌و ترابري. به عبارت 
ديگ��ر، گرچه فراه��م كردن زيرس��اختهاي موردنياز 

حمل‌ونقل همچ��ون، راه، ريل، فرودگاه و مانند اينها 
در حيط��ه وظايف وزارت راه قرار مي‌گيرد؛ ولي خود 
حمل‌ونقل هيچ سنخيتي با وظايف وزارت راه نداشته 
و همانگونه كه عنوان ش��د، اتفاقا كيي از فعاليت‌هاي 
كليدي و مهم حوزه بازرگاني و تجارت اس��ت. دليل 
دوم قرارگرفت��ن مقوله حمل‌ونقل در ش��رح وظايف 
وزارتخان��ه جدي��د؛ كاهش موازيك‌اري‌ه��ا و تداخل 
وظايف بين دس��تگاه‌هاي حاكميتي است. باتوجه به 
روكيرد وزارت ادغامي به ‌نظر مي‌رس��د كه س��ازمان 
حماي��ت از مصرفك‌نن��ده و توليدكنن��ده باي��د از 
مجموعه وزارتخانه ادغامي منفك شده و زيرمجموعه 

سازمان تعزيرات حكومتي قرار گيرد.
 از س��وي ديگر، با توجه به روكي��رد دولت مبني 
بر كاهش تصدي‌گري‌ه��اي دولت و واگذاري تصدي 
ام��ور غيرحاكميتي و تخصصي به تش��كل‌ها، به‌نظر 
مي‌رسد بهترين راهكار كه اتفاقا بايد در شرح وظايف 
وزارتخان��ه ادغام��ي نيز مدنظر قرار گي��رد، واگذاري 
تنظيم بازار محصولات و كالاهاي مختلف به تش��كل 

تخصصي آن باشد. 
در اين صورت، دول��ت و وزارتخانه به‌جاي درگير 
ش��دن با تنظيم بازار ه��زاران كالا و محصول و انجام 
تنظيم بازار درس��طح جزء، تنظيم بازار را به تش��كل 
تخصص��ي واگذار كرده و با نظ��ارت عاليه بر عملكرد 
تشكل‌ها، تنظيم بازار را در سطح كلان انجام خواهد 
داد. به همين منظور، در ساختار جديد دفتر توسعه و 
مديريت تشكل‌ها، پيشنهاد شده كه وظيفه مديريت 
و نظارت عاليه بر تش��كل‌ها را برعهده بگيرد. در اين 
مي��ان زنجيره تولي��د و تجارت را مي‌ت��وان همچون 
قطاري پنداش��ت كه بر اس��اس آن نقش بخش‌هاي 

توليد و تجارت تبيين مي‌شود.
 همانگون��ه كه در ي��ك قط��ار، لوكوموتيو آن كه 
قسمت كوچكي از كل قطار است، اما مركز فرماندهي 
و رهبري كل قطار بوده و واگن‌ها به‌دنبال لوكوموتيو 
حرك��ت ميك‌نند؛ بنابراين مي‌توان چنين نقش��ي 
را ب��راي بخش‌هاي تجارت و توليد كي كش��ور 
متصورشد. به‌ عبارت ديگر، بخش تجارت كي 
كش��ور بايد مركز فرماندهي و رهبري كل 
زنجيره توليد و تجارت بوده و بخش توليد 
و صنع��ت و حتي كش��اورزي همچون 
واگن‌هاي قطار، بايد دنباله‌روي اين 
لوكوموتيو و مس��ير تعيين شده از 

سوي آن باشند.

 مجتبي سليماني سه‌دهي
 كارشناس موسسه مطالعات و پژوهش‌هاي بازرگاني

یادداشتنــگا      ه 
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پرونـده ویـــــژه

كيي از تكاليفي 
كه قانون برنامه 
پنجم براي دولت 
تعيين كرده، 
كوچك شدن بدنه 
دستگاه اجرايي 
است كه كيي 
از چند گزينه 
تحقق اين مهم، 
كاهش تعداد 
وزارتخانه‌ها‌ از 
مسير ادغام است. 
اما آنچه مسلم 
است، اين اتفاق 
با مقاومت‌هايي 
روبرو است كه 
در مقاطع مختلف 
موجب كند شدن 
 جريان 
ادغام مي‌شود

ادغام، اجباري براي بهره‌وري؛ 
بهــره‌وري، الــزامي براي توسعه

كي�ي از تكاليف�ي ك�ه قان�ون برنام�ه پنجم ب�راي دولت تعيي�ن ك�رده، كوچك ش�دن بدنه دس�تگاه اجرايي اس�ت كه كي�ي از چن�د گزينه تحقق اي�ن مهم، 
كاه�ش تع�داد وزارتخانه‌ه�ا‌ از مس�ير ادغ�ام اس�ت. اما آنچه مس�لم اس�ت، اين اتفاق ب�ا مقاومت‌هاي�ي روبرو اس�ت كه در مقاط�ع مختلف موجب كند ش�دن 
جري�ان ادغ�ام مي‌شود.گذش�ته از برخ�ي مقاومت‌ه�ا ك�ه جنب�ه سياس�ي دارد، بيش�ترين مقاومت‌ها از س�وي بخش�ي اس�ت، كه نه ب�ا هدف كارش�كني در 
كار دول�ت و قان�ون بلك�ه در پاس�خ ناخواس�ته ب�ه كيي از صف�ات دروني آدم�ي، يعن�ي مقاومت در براب�ر تغيير، موج�ب كند ش�دن جريان ادغام مي ش�وند.

ايستادگي در برابر تغييرات، كيي از خصوصيت‌هاي بشري است و اگرچه علم به اهميت و مصالح كي موضوع مي تواند، از بروز اين عكس العمل ممانعت نمايد، اما نمي توان توقع 
داشت، كه تمامي افراد و گروه‌ها به كي اندازه، به اهميت انجام كي كار اعتقاد داشته باشند و براي رسيدن به هدف‌هاي بزرگ پذيراي مشكلات و عواقب حاصل از تغيير باشند.
ب�ه  مس�وليت‌ها  واگ�ذاري  و  خصوصي‌س�ازي  ايس�تگاه  در  تنه�ا  اي�ن  از  پي�ش  ك�ه  دول�ت  بدن�ه  كوچ‌كس�ازي  قط�ار  اس�ت،  مس�لم  آنچ�ه  ام�ا 
اي�ن قط�ار گري�زي  مقاومت‌ه�ا  و علي‌رغ�م هم�ه  دارد  پي�ش روي خ�ود  اي�ن پ�س  از  ني�ز  را  ايس�تگاه جدي�دي  توق�ف مي‌ك�رد،  بخ�ش خصوص�ي 
ش�د. خواه�د  تم�ام  كش�ور  مجموع�ه  ض�رر  ب�ه  نهاي�ت  در  ك�ه  ش�ده  حرك�ت  كندش�دن  موج�ب  تنه�ا  مخالفت‌ه�ا  و  داش�ت  نخواه�د  حرك�ت  از 

گزارشنــگا      ه 
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ادغــام

پيشگامي صنعت و تجارت 
در ميان گزينه‌هاي موجود ادغام وزارت صنايع و معادن 
در وزارت بازرگاني، جدي‌ترين گزينه موجود است، چنانكه 
در ميان گزينه‌هايي كه قوه مجريه براي ادغام در نظر گرفته 
است، كيي‌شدن اين دو وزارتخانه با شتاب بيشتري در حال 
اجرايي شدن است. ادغام اين دو وزارتخانه نيز به نوبه خود 
مخالفان و منتقداني دارد، كه شايد بتوان گفت كه در ميان 
مباحث مطرح شده، موضوع عدم انطباق برنامه‌هاي توليدي 

و تجاري كشور بيش از همه مورد بحث قرارگرفته است.
در واقع گروهي كه اي��ن موضوع را مطرح ميك‌نند، بر 
اين باور هستند كه نمي‌توان توليد وتجارت را در كي كاسه 
ريخت و هر دوي آنها را تواماً  مديريت كرده و مورد حمايت 

قرارداد.
مطرح شدن اين موضوع در شرايطي كه وسعت بازار كي 
كش��ور مي‌تواند به اندازه مصرفك‌نندگان همه جهان باشد 
و كش��ورها امروز تنها به تولي��د رقابتي براي تجارت جهاني 
مي‌انديشند، به‌مثابه اين است كه در عصري فناوري اطلاعات 
و توس��عه سيس��تم‌هاي ماهواره‌اي گروهي از انتقال پيام با 
دود و يا اس��تفاده از چاپارهاي تيز رو اس��ب سوار سخن به 
ميان آورند. اين روش‌ها اگرچه در زمان خود بهترين گزينه 
بودند، اما امروز از آنها تنها در تاريخچه ارتباطات س��خن به 
ميان مي‌آيد و كم توس��عه يافته‌ترين جوامع نيز از تلفن به 
عنوان ابتدايي‌ترين وسيله ارتباطي استفاده ميك‌نند. مي‌توان 
مدعي ش��د، آنان كه با ادغ��ام صنعت و تجارت به اين دليل 
ك��ه اين دو مبحث اقتصادي از هم مجزا هس��تند، مخالفت 
ميك‌نند، گروهي هس��تند كه همچنان به اقتصاد چرتكه‌اي 
اعتقاد دارند و استفاده از ماشين حساب را به دليل پيچيدگي 
آن نمي‌پذيرند، حال آنكه بسياري ماشين حساب را به‌عنوان 
كي ابزار پيش پا افتاده كنار گذاشته‌اند. اين تفاوت ديگاه‌ها 
موجب ش��ده تا بخش��ي از فعالان اقتصادي و آنان كه به هر 
دليل��ي در جمع صاحبنظران ق��رار مي‌گيرند، چون وزنه‌اي 
سنگين حركت كشور به سمت توسعه را كند كنند. اما آنچه 
غيرقابل انكار اس��ت، بايد پذيرفت كه براي پيشرفت بايد در 
كلاس درس كش��ورهاي توسعي‌افته نشس��ت و آنچه را كه 
ايشان آموخته‌اند، بازآموخت، چراكه براي تجربه برخي امور 
بايد هزينه بالايي پرداخت و اين درحالي ك‌ه امكان استفاده 
از تجربه ديگران ميسر است، امري عقلاني به نظر نمي‌رسد. 
آنچه مس��لم است امروز در كش��ورهاي توسعهي‌افته و حتي 
بس��ياري از در حال توس��عه‌ها توليد و تجارت چنان در هم 
آميخته شدنه‌اند، كه كش��يدن خط فاصله ميان آنها عملا ً 
امكان‌پذير نيست و بايد اعتراف كرد كه رتبه بهره‌وري در اين 

كشورها با ديگران فاصله‌اي بعيد پيدا كرده است.

بهره‌وري هدف‌گذاري اوليت‌دار ادغام
كيي از مباحثي كه در خصوص ادغام مطرح مي‌ش��ود 
و متاس��فانه حتي برخي موافقان اي��ن طرح نيز مجدانه بر 
آن پافشاري ميك‌نند، انجام تكليف قانوني دولت در ادغام 
وزارتخانه‌ها اس��ت. اگرچه رعايت قانون به‌طور اولا وظيفه 
تمامي مردم كشور بوده و شخصيت‌هاي حقوقي بالاخص 
در دس��تگاه مجريه بيش از ديگران مكل��ف به رعايت آن 
هس��تند، اما آنچه در اين مسير بايد مورد توجه قرارگيرد، 

روح قانون و هدف قانون گذار از تصويب آن است.
در واقع بايد ديد كه هدف از ادغام وزارتخانه‌ها خصوصاً  
در مورد كيي‌شدن وزارتخانه‌هاي صنايع و معادن و بازرگاني 
چيس��ت و چرا قانون مصرانه بر كوچك ش��دن بدنه دولت 

تايكد ميك‌ند؟
شايد بتوان با بيان كي كلمه و تفهيم آن، هم موافقان را 

در حمايت از اين طرح ياري رساند و هم به مخالفان پاسخي 
داد كه ديگر بهانه‌اي براي مخالفت نداشته باشند و آن كي 
كلمه بهره‌وري است. متاس��فانه بايد پذيرفت كه بهره‌وري 
معنايي نامأنوس در اقتصاد ايران است، مفهومي كه فراموش 
كردن آن باعث ش��ده تا علي رغم در اختيار داشتن تمامي 
ابزار توس��عه، از رس��يدن به آن باز بمانيم. در حالكيه نبوغ 
و نخبگي كيي از ش��هرت‌هاي ايرانيان در ميان مردم ديگر 
سرزمين‌ها اس��ت و منابع خدادادي ايران به اندازه‌اي است 
كه بدون اغراق از مجموع داشته‌ها چندين كشور فراتر است 
و همچنين نيروي كار س��ختك وش و دسترسي به راه‌هاي 
ترانزيت��ي و تجاري اعم از زميني، دريايي و هوايي از مزاياي 
حس��رت‌برانگيز ايران زمين است، اما متاسفانه جاي خالي 
بهره‌وري در قريب به اكثريت فعاليت‌هاي اقتصادي موجب 
شده تا اقتصاد ايران براي سال‌هاي طولاني تك محصولي و 
وابسته به درآمد خام‌فروشي باشد و اين در حالي است كه در 
دهه اخير و با ترجمه درستي كه گروهي حداقلي از بهره‌وري 
به‌دس��ت آوردند، موفقيت‌هاي اقتصادي كش��ور به‌صورت 
تزايدي رو به افزايش گذاش��ته اس��ت. اگرچه ب��راي ادغام 
وزارتخانه‌ها‌ و كوچ‌كس��ازي بدنه دول��ت، دلايل متعددي 
مطرح اس��ت، اما در جريان ادغ��ام وزارت صنايع و معادن و 
وزارت بازرگاني آنچ��ه مي‌تواند به عنوان هدف اصلي مورد 
توجه قرار گيرد، افزايش بهره‌وري در فعاليت‌هاي اقتصادي 

كشور بالاخص در سرفصل‌هاي توليد و تجارت كالا است.

جاي خالي بهره‌وري در نقشه راه توليد و تجارت
بي‌ش��ك آنچه موجب ش��ده تاكنون بخش عمده‌اي از 
توليدات داخلي حتي در بازارهاي داخل كشور، توان رقابت 
با رقباي خارجي را نداشته باشند و در بازارهاي صادراتي نيز 
مشكلات عديده صادركنندگان را مغلوب كند، جاي خالي 
بهره‌وري در نقشه اشتباه ترسيم شده بهبود وضعيت توليد 

و توسعه صادرات غيرنفتي است.
متاس��فانه خط فاصله بي��ن اقتصاددانان دانش آموخته 
با اقتصادگران تجربي موجب ش��ده تا اي��ن دو گروه براي 
تحقق اهداف اقتصادي كش��ور نقشه‌هايي جداگانه ترسيم 
كنند، نقش��ه‌هايي كه به دليل اس��تفاده از دو زبان و روش 
بيگانه با هم، هيچگاه فرصت انطباق را نيافته و حتي هيچ 
گروه اين شهامت را نداشته تا با ترجمه اندوخته‌هاي خود، 
از داش��ته‌هاي گروه ديگر براي تكميل آنچه در دست دارد 
بهرمند شود و نتيجه اين شده كه هر كدام پس از مدت‌ها 
سرگرداني بيان مي كنند كه راه موفقيت را نيافته اند و به 

ديگران توصيه ميك‌نند كه گشتيم نبود، نگرديد نيست.
آنچه مس��لم اس��ت، علم از به��ره‌وري تعريف��ي دارد و 
تجرب��ه تعريفي ديگر، اما براي موفقي��ت در بازار امروز كه 
حتي مزيت رقابتي نيز تضمينك‌ننده، صددرصدي موفقيت 
نيس��ت، تعريف هيچ كدام كامل نبوده و تنها شرط تكامل 
اين مبحث، در كنار هم گذاشتن اين تعاريف براي به دست 

آوردن مفهومي جديد است.
اما باي��د ديد نقش وزارتخانه جديدالتاس��يس صنعت، 
معدن و تجارت در اين بازتعريف بهره‌وري و عملياتي كردن 

آن چه خواهد بود؟
بر اس��اس مس��تندات تاريخي ايراني��ان مردمي بازرگان 
بوده‌اند و كش��اورزي را به‌عنوان مي��راث اجداد خود محترم 
مي‌‌ش��مردند. موقعيت جغرافيايي ايران زمين در محلي كه 
قاره كهن از غرب و قاره س��بز از ش��رق، همسايگي كيديگر 
را پذيرفته‌اند، از كي سو و تملك بر دو مرز آبي در شمال و 
جنوب كه به ساكنان قفقاز و مجاوران صحرا يخ‌زده سيبري 
اجازه مي‌دهد تا از كريدور ش��مال به جنوب با باديه‌نشينان 
صحاري گرم جنوب غرب آسيا و شمال آفريقا ارتباط بر قرار 
كنند، موجب شد تا ايرانيان پيش از انقلاب صنعتي بازرگاناني 
متبحر باش��ند. اگرچه برخي صنايع ميراث تاريخي ايرانيان 
است، اما با ورود مستش��اران غربي به دربار پادشاهان ايران 

و علاقه ش��ديد تقليد از اروپايي‌هايي، در دوره‌هاي مختلف 
و توسط اس��تعمارگران كش��ورهاي غربي صنايع گوناگون 
وارد خاك ايران شدند.   در مقام مقايسه ميان صنايع بومي 
اي��ران زمين با آنچه مي توان آنه��ا را صنايع وارداتي خواند، 
مش��خص مي‌ش��ود كه هر آنچه از صنعت ك��ه بومي ايران 
بوده  همچون روح لطيف، هنرمند و ش��اعر مسلك ايرانيان، 
لطافتي مثال‌زدني داش��ته و چنان است كه هم مي‌توان به 
آنها نام صنعت داد و هم آنها را هنر ناميد، چون هنر صنعت 
فرش‌بافي، گليم، جاجيم، گب��ه و زيلوبافي يا همه صنايعي 

كه به دليل ظرافتشان امروز آنها را صنايع دستي مي‌ناميم.
در مقابل هر آنچه از صنعت وارد ايران شد چون صاحبان 
اصليش��ان يعني مردم س��رزمين‌هاي غربي روحي سخت 
داش��تند و ظاهر خش��ن، چنانكه مي‌توان از اوليت صنايع 
وارداتي به اسلحه‌س��ازي اش��اره كرد، كه ادامه آن به ورود 
صنايعي چون خودروسازي و ديگر صنايع سنگين انجاميد. 
به هرحال آنچه در اين خصوص اهميت دارد، علاقه ايرانيان 
در سده‌هاي گذشته به امر تجارت بوده كه همچنان نيز اين 
روند ادامه دارد و امروز ش��اهد اين هس��تيم كه با در محور 
قرارگرفتن صادرات غيرنفتي، زمان رس��يدن به موفقيت‌ها 
بس��يرا كوتاه‌تر از روندي اس��ت كه در عرصه صنعت اتفاق 
مي‌افتد. اما تفاوت دنياي امروز با قرون گذشته در اين است 
كه كشورها بايد كالايي براي تجارت داشته باشند، تا بتوانند 
تجاري موفق باش��ند و حتي تبديل شدن به مركزي براي 
ترانزيت و صادرات مجدد نيز نيازمند اين مهم است، از اين 
رو اقتصاد كشور براي رسيدن به صادرات غيرنفتي كه براي 
آن برنامه‌ريزي كرده بايد به توسعه صنعتي برسد كه بتواند 
از صادرات پشتيباني كند و در بازخواني اين پرونده از آخر 
به اول نيز به اين نتيجه مي‌رس��يم كه بايد ماشين تجارت 
كش��ور به گونه اي قدرتمند باشد كه بتواند توليدات داخل 
را در بازارهاي جهاني عرضه كند. در واقع بايد گفت توليد 
و تجارت در زنجيره اي قرار گرفتند كه اولين آخرين حلقه 
آن به اولين حلقه متصل است و جدا كردن كي حلقه يعني 
از هم گس��يختگي اين زنجيره، زنجيره‌اي كه تنها مشروط 
به اتصال همه حلقه‌ها به هم دوام و بقا ميي‌ابد و جدا شدن 
اتصال آن در كي نقطه باعث توقف اين چرخه خواهد شد.

در ص��ورت پذيرفتن اين تعريف ب��ه اين نتيجه خواهيم 
رسيد كه كاس��تي‌هايي كه تا كنون در بخش صنعت و هم 
در بخش تجارت مش��هود بوده حاصل از هم گس��يختگي و 
ي��ا حداقل اتصال ضعيف حلقه‌ها بوده و ش��ايد تنها راه حل 
آن، كي��ي ش��دن مديريت كلان توليد و تجارت اس��ت تا با 
اتخاذ سياست‌هاي كيسان توليدي و تجاريف شرايطي فراهم 
ش��ود كه واژه نه چندان آش��ناي بهره‌وري، آنچنان كه بايد 
ب��ا اقتصاد ايران انس پيدا ك��رده و فعالان صنعت و تجارت 
ايران به اين باور برس��ند كه بهره‌وري كه مي‌تواند، متضمن 
بقاي هر دو بخش باشد، در قالبي تعريف مي‌شود كه صنعت 
و تجارت كي ه��دف را دنبال كنند. در بياني ديگر مي‌توان 
گف��ت آنچه از بهره‌وري تعريف و به كار گرفته ش��ده به اين 
دليل كه تك بعدي بوده به نتيجه نرس��يده است، چراكه در 
دنياي امروز كه س��خن از تج��ارت جهاني در بازار به پهناي 
گستره جهاني مطرح است، بهره‌وري تعريفي جديد دارد به 
اين معنا كه در بخش صنعت باي��د ابزارها به‌گونه‌اي به كار 
گرفته ش��وند، كه بهره‌وري تجارت هدف نهايي آنها باشد و 
در مقاب��ل برنامه‌هاي تجاري باي��د به‌گونه‌اي به مرحله اجرا 
درآين��د كه بهره‌وري صنعت را به ارمغ��ان آورند. در چنين 
ش��رايطي بايد پذيرفت در كش��وري چون ايران كه به لطف 
داشته‌هاي خدادادي و دلبستگي به اقتصاد تك محوري نفتي 
از گردونه پيش��رفت‌هاي صنعتي و تجاري باز مانده، جبران 
عقب ماندگي‌ها جز با مديريتي واحد براي صنعت و تجارت 
حداقل براي مقطعي از زمان كه بخشي از خلاء‌ها و كاستي‌ها 
جبران شود، امري گريزناپذير است و ايجاد وزارتخانه صنعت 

و تجارت اولين گام براي تحقق اين مهم است.

بي‌شك آنچه 
موجب شده 

تاكنون بخش 
عمده‌اي از 

توليدات داخلي 
حتي در بازارهاي 

داخل كشور، 
توان رقابت با 
رقباي خارجي 

را نداشته باشند 
و در بازارهاي 
صادراتي نيز 

مشكلات عديده 
صادركنندگان را 
مغلوب كند، جاي 

خالي بهره‌وري 
در نقشه اشتباه 

ترسيم شده بهبود 
وضعيت توليد و 
 توسعه صادرات

غيرنفتي است

حسن عرب باصری
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پرونـده ویـــــژه

 بهبود عملکرد اصناف تولیدی
 با ادغام 

اصناف اگرچه براس��اس قانون نظام صنفی به‌عنوان 
زیرمجموعه وزارت بازرگانی فعالیت دارند اما این بخش 
دربرگیرنده طیف وسیعی از فعالیت‌های تولید، توزیع، 
خدم��ات و خدمات فنی کالاها و خدمات هس��تند که 
بخش زیادی از فعالیت‌های زنجیره تامین کالا و خدمات 
در کش��ور همچون تولید، واردات، حمل ونقل، ذخیره 
سازی، فرآوری، بس��ته‌بندی و در نهایت عمده‌فروشی 
و خرده‌فروش��ی کالاه��ا و خدم��ات را دربرمی‌گی��رد.  
بدین‌ترتیب اگرچه وزارت صنایع در برخي مواقع وزارت 
بازرگانی را متهم به عدم توجه به دغدغه وزارت صنایع 
یعنی اولویت به تامین کالاهای مورد نیاز از محل تولید 
داخ��ل كرده اما در مقاب��ل وزارت بازرگانی نیز، وزارت 
صنایع را به عدم توجه به واحدهای تولیدی براي تولید 
محصولات صنعتی باکیفیت و با قيمت مناسب براساس 
معیاره��ای مدنظر مصرف‌کنندگان متهم کرده اس��ت. 
اختلاف ای��ن دو وزارتخانه در تعریف اصناف تولیدی و 
صنایع کوچک تا حدی است که اين مساله موجب عدم 
امکان استفاده هر یک از این دو گروه از تولیدکنندگان 

از حمایت‌های دولت، در حوزه وزارتخانه مربوطه ش��ده 
اس��ت. بدین‌ش��کل که اصناف تولیدی امکان استفاده 
از تس��هیلات وزارت صنای��ع به واحده��ای تولیدی را 
نداش��ته‌اند و صنایع کوچک و متوس��ط از حمایت‌های 
وزارت بازرگان��ی برخ��وردار نبوده‌اند. ح��وزه فعالیت و 
وظای��ف وزارتخانه‌ه��ای بازرگانی و صنای��ع را اگرچه  
مي‌ت��وان به‌صورت جداگانه )بخش تولی��د و بازرگانی( 
تفکیک كرد اما به‌صورت کلان این دو وزارتخانه متولی 
برنامه‌ریزی و سیاستگذاری فرآیند زنجیره تامین کالاها 

و خدمات هستند. 
براین اس��اس نیز دولت برای ساماندهی نظام تولید 
و توزیع کالاها و خدمات کشور درجهت توجه همزمان 
ب��ه اهداف متعالی حمایت از تولید کالاها و خدمات در 
داخل کش��ور از یک طرف و همچنین توجه به رعایت 
حداقل استانداردهای مربوط به حقوق مصرف‌کنندگان 
درکلی��ه مراحل فرآیند تولید، تجارت و عرضه کالاها و 
خدمات از طرف دیگر، در نهایت اقدام به ادغام این دو 

وزارتخانه مهم و اساسی كرد.
 در سالیان گذشته همواره اختلاف‌های زیادی بین 
مس��ئولین بازرگانی و صنایع ومعادن کشور در ارتباط 
با عدم توجه به اه��داف، ارزش‌ها و دغدغه‌های مدنظر 
این دو وزارتخانه، توسط دیگری وجود داشته است. در 
ای��ن زمینه وزارت بازرگانی متول��ی تنظیم بازار کالاها 

و خدم��ات، دغدغه عرضه کالاه��ا و خدمات به قیمت 
و کیفیت مناس��ب برای مصرف‌کنندگان را در مناطق 
مختلف کش��ور داشته که باتوجه به این هدف دربرخی 
مواقع، اولویت تامی��ن کالاها و خدمات مورد نیاز برای 
تنظیم بازار را ب��ه جای تامین از محل تولیدات داخل، 
به تامین از طریق واردات از س��ایر کشورها داده است. 
در ه��ر حال ادغ��ام این دو وزارتخان��ه، موجب برطرف 
شدن این موضوعات و توجه همزمان به تامین نیازهای 
بازار داخلی از محل تولیدات استاندارد و مناسب کشور 
مي‌ش��ود. البته تحقق این اهداف منوط به برنامه‌ریزی 
و سیاس��تگذاری مناسب توسط مس��ئولین جدید این 
وزارتخانه است؛ همچنين جاي اميدواری بسياري است 
كه سایر مش��کلات مربوطه به تداخل مدیریت صنایع 
کوچک و متوس��ط و اصناف تولیدی نی��ز با ادغام این 
دو وزارتخانه برطرف شود و با سیاستگذاری واحد براي 
کلیه واحدهای تولیدی کش��ور موجب بهبود وضعیت 
تولی��د محصولات مرغوب در فضای رقابتی در کش��ور 

شود.
در هرح��ال وزارتخانه‌های متول��ی تولید و بازرگانی  
کش��ور، بای��د با توجه ب��ه منافع کلان اقتصاد کش��ور، 
برنامه‌ریزی و سیاست‌گذاری كنند. هرچند همواره بايد 
توجه داش��ت که در هر اقتصادی، نظ��ام توزیع کالاها 
و خدمات)بازرگانی(، موتور رش��د بخشهای تولیدی در 
کشور اس��ت.  درنتیجه با اصلاح مش��کلات ساختاری 
اقتص��اد کش��ور همچون ق��راردادن تنها ی��ک متولی 
دولت��ی برای س��اماندهی نظام تولید، ت��دارک وتوزیع 
کالاه��ا و خدم��ات در جهت مناف��ع مصرف‌کنندگان، 
مدنظ��ر  متعال��ی  اه��داف  ب��ه  دس��تیابی  زمین��ه 
 دولتمردان یعنی رش��د و توس��عه اقتصاد کشور میسر

خواهد شد. 
بدین‌ترتیب بنگاه‌های مختلف تولیدی مي‌بايست در 
یک فضای رقابتی و با استفاده از ابزار و روش‌های نوین 
فعالیت، در جهت کس��ب روزی ح�الل اقدام به رقابت 
در س��رمایه‌گذاری و به تب��ع آن تولید کالاها وخدمات 
مطلوب در داخل کشور و عرضه آنها به‌مصرف‌کنندگان 
داخلی و خارجی كنند. همچنين سیاس��ت‌های دولت 
ني��ز بايد در جهت حمایت از تولید کالاها و خدمات در 
بنگاه‌های تولیدی کش��ور و دربرگیرنده همه بنگاه‌های 
تولیدی کش��ور چه بنگاه‌های کوچک، متوسط و بزرگ 
زیرمجموع��ه صنایع کش��ور و یا اصن��اف تولیدی زیر 
مجموعه تش��کل‌های صنفی باش��د. البته همواره باید 
توجه داش��ت که موتور رش��د تولی��د کالاها و خدمات 
در بازاره��ای داخل��ی و صادرات به س��ایر کش��ورها، 
برعه��ده بنگاهه��ای کوچ��ک و ب��زرگ بازرگان��ی که 
 عمدتا در ایران در زیرمجموع��ه اصناف فعالیت دارند،

 می‌باشد.
 براین اس��اس لازم اس��ت دول��ت حمایت‌های لازم 
برای رش��د و توس��عه بنگاه‌های بازرگانی عمده‌فروشی 

و خرده‌فروشی را مدنظرداشته باشد.

داود چراغي
عضو هيات علمي موسسه مطالعات و 

پژوهش‌هاي بازرگاني اگرچه وزارت 
صنایع در برخي 
مواقع وزارت 
بازرگانی را متهم 
به عدم توجه به 
دغدغه وزارت 
صنایع یعنی 
اولویت به تامین 
کالاهای مورد نیاز 
از محل تولید داخل 
كرده اما در مقابل 
وزارت بازرگانی 
نیز، وزارت صنایع 
را به عدم توجه 
به واحدهای 
تولیدی براي 
تولید محصولات 
صنعتی باکیفیت 
و با قيمت 
مناسب براساس 
معیارهای مدنظر 
مصرف‌کنندگان 
متهم کرده است

یادداشتنــگا      ه 

40
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دنیای مــجازی

پايگاه اطلاعات تنظيم بازاركالا

اطلاعات مي‌تواند 
هسته مر كزي 
تصميم‌گيری، 
سياستگذاري 

و هرنوع 
برنامه‌ريزي باشد 
و بانك اطلاعاتي 

جايگاهي جهت 
نگهداري از اين 
اطلاعات است 

ايجاد توسعه در 
برنامه‌هاي وزارت 
بازرگاني و دولت 

همواره وجود 
داشته و اكنون 

نيز بيش از پيش 
مورد نظر مي‌باشد 

و وجود اطلاعات 
گسترده در 

 زمينه‌هاي مختلف
 ) از جمله تنظيم 

بازار كه از 
وظايف اصلي 

وزارت بازرگاني 
است( مي‌تواند از 

شاخص‌هاي عمده 
توسعه باشد

1-  بيان موضوع و ضرورت انجام آن:
ب��ي ترديد كيي از دغدغه‌هاي اساس��ي ه��ر دولت ايجاد 
ثب��ات و تعادل در بازار كالا و خدمات اس��ت آنچه موجب 
مي‌ش��ود بازار كي كالا از ثبات نس��بي برخ��وردار بوده و 
درش��رايط مختلف از ش��و‌كهاي اقتصادي در امان باشد 
اتخاذ سياس��ت‌هاي مناس��ب و به‌جا درهنگام بروز بحران 
است درواقع در تمام بازارهاي جهان هميشه وجود بحران 
محتمل است با اين حال دولتي موفق خواهد بود ومي‌تواند 
آثار بروز بحران را براي قشر توليدكننده ومصرفك‌ننده به 
حداقل برساند كه قابليت مديريت بحرا ن واتخاذ سياست 
مناسب را داشته باش��د. اين امرميسر نمي‌شود مگر آنكه 
تواناي��ي رصدكردن متغيير‌هاي اثرگذار و پيش‌بيني رفتار 

آنها را داشته باشد.
 2- ارتب�اط طرح با برنامه‌ها و سياس�ت‌هاي كلان وزارت 
بازرگاني )ارتباط با سندهاي بالادستي ديگرمانند برنامه 

چهارم، چشم انداز ايران  و.... (
اطلاعات مي‌تواند هسته مر كزي تصميم‌گيری، سياستگذاري 
و هرنوع برنامه‌ريزي باش��د و بانك اطلاعاتي جايگاهي جهت 
نگهداري از اين اطلاعات اس��ت ايجاد توس��عه در برنامه‌هاي 
وزارت بازرگان��ي و دولت همواره وجود داش��ته و اكنون نيز 
بيش از پيش مورد نظر مي‌باش��د و وجود اطلاعات گسترده 
در زمينه‌ه��اي مختلف ) از جمله تنظي��م بازار كه از وظايف 
اصلي وزارت بازرگاني اس��ت( مي‌تواند از شاخص‌هاي عمده 
توس��عه باش��د. اما وزارت بازرگاني به‌خاط��ر درگير بودن در 
امرتامين، توزيع كالا وتنظي��م بازار داخلي جهت تامين نياز 
جامعه و تصميم س��ازي بهتر درجهت بالا بردن رفاه جامعه 
نيازبه اطلاعات جامع وصحيح درخصوص كالاهاي اساسي و 
جود دارد تا با دسترسي سريع به اطلاعات بتواند تصميمات 
صحيح‌تري را اتخاذ کند كه راه‌اندازي پايگاه اطلاعاتي تنطيم 

بازار گامي اساسي در اين راه است.
3- اه�داف پ�روژه: بيان اه�داف اصل�ي و فرعي طرح و 

ارتباط آنها با ساير اهداف معاونت، سازمان، موسسه :
طراحي و ايجاد بانك جامع اطلاعات كالايي و بررسي مستمر 
اطلاع��ات مربوط به عرض��ه وتقاضاي كالاهاي اس��تراتژكي 
حس��اس وضروري به‌منظور شناس��ايي دامنه نوسان قيمت 

كالاها وكمك در ايجاد تعادل بازار.
طراحي وايجاد برنامه‌هاي كارب��ردي براي انجام تحليل‌هاي 

مناسب اقتصادي به‌منظور دستيابي به هدف فوق.
كيسان‌سازي آمارهاي پراكنده در حوزه تنظيم به‌منظور ايجاد 

وحدت رويه در تصميم‌گيري مراحل شكل‌گيري.
4- تاريخچه طرح: شامل سابقه كار، وضعيت پيش از آغاز 
طرح، بيان مس�ايل و دش�واري‌هاي سابق به‌همراه الحاق 
برخي از گزارشهای مكتوب، تصويري و رسانه‌هايی مانند 

عكس، فيلم:
در طي س��ال‌هاي گذشته دفتر توس��عه بازار كالا و خدمات 
مب��ادرت به تهي��ه نرخنامه‌اي ش��امل كليه اق�الم خوراكي 
پوش��اك، لوازم خودرو، لوازم‌خانگ��ي و... به‌صورت هفتگي و 
ماهيانه مي‌نمود ولي از س��ال 85 به‌منظ��ور ايجاد محيطي 
مناس��ب جه��ت تصميم‌گي��ري مس��ئولان محت��رم جهت 

سياستگذاري‌هاي لازم در نظر گرفته شد.
5- س�ابقه ط�رح :ش�امل زم�ان ش�روع، زم�ان پايان، 
دست اندركاران و مسئولين انجام پروژه، همكاران كليدي 
طرح: )زمان شروع طرح از سال 1385 - زمان تكميل كار 

سال 1386 و تاكنون ادامه دارد(
6-  قلم�رو پروژه :ش�امل ح�وزه عملكرد ط�رح از نظر 
جغرافيايي، تعداد نفر تحت پوش�ش پ�س از انجام طرح، 
بازه زمان�ي اجرا، طيف مخاطبان و در مجموع بيان حوزه 

اثرگذار طرح:
حوزه عملكردطرح ش��امل كل كشور مي‌باش��د. دولتمردان 
و پژوهش��گران مخاطبان طيف هس��تند و درمجموع جهت 

تصميم‌گيري‌ها وسياست‌گذاري‌هاي آتي اثربخش خواهد بود.
7- مختصات طرح :ش�امل هزينه‌ه�اي انجام طرح، ابعاد 

طرح، نفرساعت و : ... 
ابعاد طرح شامل 21 قلم كالا و 5 قلم نهاده‌هاي آن مي‌باشد 
ك��ه اكنون ب��ا 541 مولف��ه و ح��دود 12500 داده كيي از 
سايت‌هاي جامع در امر كالايي است . اميد است به‌عنوان كي 
سايت مرجع تنظيم بازار كالا درسطح ملي مورد بهره‌برداري 

قرارگيرد.
8- مراحل انجام طرح :فازبندي انجام طرح به‌همراه شرح 

هركي از مراحل:
مرحله اول انتخاب كالاها وشناسايي متغير‌ها ومولفه‌ها:

با برگزاري جلسات متعدد و برسي‌هاي كارشناسي كالاهاي 
ذيل به‌عنوان كالاهاي منتخب تعيين شد برنج، روغن، سيمان 
خاكس��تري، تيرآهن وميلگرد، فولاد، انواع كاغذ، لاس��تكي 
وتيوپ، س��يب، پرتقال، پي��از، س��يب‌زميني، ذرت، عدس، 
نخود، كنجاله سويا، لوبيا، تخم‌مرغ، گوشت قرمز، گوشت‌مرغ، 

لبنيات، شكر .
به‌منظور شناس��ايي مولفه‌هاي اصلي كالا، با كس��ب نظرات 
وپيش��نهادات ساير دس��تگاه‌ها ش��ش مولفه توليد، تجارت 
خارج��ي، اقدامات حمايتي، توزيع مص��رف وقيمت به‌عنوان 

مولفه‌هاي اصلي تعيين شد.
پس از برگزاري جلس��ات متعدد و بحث وبررس��ي متعدد 
وجلس��ات كارشناس��ي درخصوص مولفه‌ه��اي مورد نظر 
حدود  514 مولفه به‌عنوان متغير‌هاي مورد نظر در پايگاه 
اطلاعات تنظيم بازار كالا مش��خص ش��د تا كارشناس��ان 
مربوطه نسبت به جمع‌آوري آمار واطلاعات كالاها در كي 
دوره زماني 26 ساله از 1360تا ابتداي 1384 به بعد  اقدام 

کنند.
مرحله دوم جمع‌آوري آمار واطلاعات كالاها:

در اين مرحله كه از س��خت‌ترين ودشوار ترين مرحله كار در 
پايگاه اطلاعات تنطيم بازار كالا مي‌باشد كه از ابتداي آذر ماه 

1385 انجام گرفت شامل مراحل ذيل بود:
    جم��ع‌آوري اطلاع��ات پراكنده موجود مرتبط با هر كالا 

در وزارت بازرگاني 

     رجوع به كتابخانه وس��ايت‌هاي مربوطه به‌منظور كسب 
آمار واطلاعات كالاها 

     مكاتبه ومراجعه مس��تقيم به وزارتخانه‌ها ودستگاه‌هاي 
متولي آمار  اطلاعات مربوط به هر كالا

 مرحله سوم ايجاد سايت » پايگاه اطلاعات تنظيم بازار کالا« 
اين مرحله همزمان با مرحله جم��ع‌آوري آمار و اطلاعات از 
ابتداي آذر ماه س��ال 1385 ، توسط شرکت  راهبر انجام شد 
كه مراحل انجام فعاليت‌ها در ايجاد س��ايت پايگاه اطلاعات 

تنظيم بازار كالا شامل موارد زير مي‌باشد.
فاز ش��ناخت،  فاز تحلي��ل ،  فاز پياده‌ س��ازي ، فاز آموزش 

وراه‌اندازي آزمايشي، فاز راه‌اندازي و تحويل سيستم
 مرحله چهارم ورود آمار و اطلاعات به سايت پايگاه اطلاعات 

تنطيم بازار کالا و اصلاحات سايت 
اين مرحله از اوايل بهمن ماه س��ال 1385 به ش��رح زير آغاز 

شد. 
اراي��ه آم��ار و اطلاعات هر كالا به ش��ركت راهبر جهت درج 

در سايت 
مراجعه كارشناس��ان به ش��ركت راهبر جهت رفع نواقص و 

تكميل آمار و اطلاعات كالاها 
ارايه پيشنهادات به شركت راهبر درخصوص اصلاحات سايت 
شامل اصلاح گرافكيي سايت تصحيح، در دسترسی آسان به 

اطلاعات و... 
9- خروجي‌ه�ا، دس�تاوردهاي كنون�ي و نتاي�ج حاصله 

به‌همراه تصاوير و فيلم‌هاي وضعيت كنوني:
اراي��ه اطلاعات جامع درخصوص توليد، توزيع، قيمت، میزان 
مص��رف، اقدامات حمايت��ي وتجارت خارج��ي و ... در مورد 

كالاهاي اساسي ونهاده‌هاي آنها
قابلي��ت گزارش‌گيري‌ه��اي متن��وع و پويا از طريق س��ايت 

اطلاع‌رساني  به‌صورت فايل اكسل و نمودار‌هاي گرافكيي
قابليت به‌روزرس��اني بانک اطلاعاتي كالا به‌صورت اتوماتكي 
از طريق لينك به ساير س��ازمان‌هاي داخل وخارج از وزارت 
بازرگاني، كالاهايي كه دراين سيس��تم مدنظر قرار گرفته‌اند 
عبارتند از: برنج، شكر، روغن‌نباتي، سيمان خاكستري، فولاد، 
تيرآهن وميلگرد، انواع كاغذ، لاستكي و تيوپ، سيب، پرتقال، 
پياز، س��يب‌زميني، جو، ذرت، عدس، نخ��ود، لوبيا، كنجاله 
 سويا، پودرماهي، تخم‌مرغ، گوشت‌قرمز، گوشت‌مرغ ولبنيات

 مي‌باشد.
10-  دستاوردهاي آتي طرح :شامل هدفگذاري‌هاي آتي 
و نتايج مورد انتظار آينده و گام‌هاي طراحي ش�ده بعدي 
و زمان اجراي هركي که در تنظيم بازار نقش موثر داشته 
و درتصميم‌گيري‌هاي اقتصادي راهنما و خط مشي‌دهنده 

است .
11-  س�اير م�وارد: از جمل�ه س�اختار اجراي�ي، موانع و 

محدوديت‌هاي اجرايي و...: 
عدم همكاري برخي از دس��تگاه‌ها در ارائه آمار از ابتدا سبب 
عدم دسترس��ي به آمار ش��ده اس��ت )عليرغم پيگيري‌هاي 
متع��دد( عدم وجود آمار در برخي متغيرها، عدم پش��تيباني 
مطلوب و مناس��ب از س��امانه مربوطه علي‌رغم بررسي وارائه 

مشكلات موجود به شركت راهبر
12-  فهرست تصاوير و فيلم‌ها و مدارك پيوست:
  سایت www.cmrd.ir  و اطلاعات موجود در آن

www.cmrd.ir
معرفینــگا      ه 
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رئیس جمهوری تاکید کرد:

هوشـــمندی اصناف در اجرای هدفــمندی یارانه ها
رئيس‌جمهوري اس�المي ايران با اش��اره به 
نقش اصناف در اج��راي قانون هدفمند كردن 
يارانه‌ه��ا گفت: اصناف انصافا هوش��مندانه اين 

طرح را جلو بردند.
به گ��زارش ايرن��ا، محم��ود احمدي‌نژاد به 
مناس��بت روز مل��ي اصناف در جمع روس��اي 
اصناف و اتحاديه‌هاي صنفي افزود: بسياري به 
دنبال اين بودند كه با اجراي اين قانون بتوانند 
خراش��ي بر چهره ملت ايران بياندازند و خللي 

در كار ايجاد كنند.
در اين مراسم كه با حضور وزير دادگستري، 
جم��ع كثيري از اصن��اف، معاون��ان و مديران 
وزارتخانه‌هاي بازرگان��ي، اقتصاد و امور دارايي 
و ... برگزار ش��د. رئيس‌جمهوري با بيان اينكه 
خيلي‌ها ني��ز خواب‌هاي عجيب و غريبي ديده 
بودند كه با اجراي اين طرح جمهوري اسلامي 
و ملت ايران به‌هم خواهد ريخت، اظهارداشت: 
شهادت مي‌دهم اصناف در بخش‌هاي كليدي 

هوشمندانه اين طرح را به جلو بردند.
احمدي‌ن��ژاد ب��ا ي��ادآوري مديريت خوب 
اصناف در بازار ش��ب عيد، تصريح كرد: اصناف 

بازار شب عيد را بسيار خوب مديريت كردند.

تاكيد بر ساماندهي جديد نظام توزيع 
نظام  رئيس‌جمه��وري، س��اماندهي جديد 
توزي��ع را از كاره��اي بزرگ برش��مرد و گفت: 
در نظ��ام توليد و در نظ��ام توزيع اتلاف نيروي 
انس��اني، منابع و وقت وجود دارد. احمدي‌نژاد 
با بيان اينكه اصناف از قشر زحمتك‌ش جامعه 
هس��تند، اظهار داشت: اصناف نقش مهمي در 
توليد، اقتصاد، زندگي مردم و حتي در مسايل 
فرهنگي و سياسي كشور دارند. رئيس‌جمهوربا 
بي��ان اينك��ه اصن��اف ب��ازار را به‌خوب��ي اداره 
ميك‌نن��د، تصريح ك��رد: ما اعتق��اد نداريم كه 
دولت بايد بالاي سر اصناف باشد چرا كه خود 

اصناف به خوبي از عهده اين كار برمي آيند.
احمدي‌نژاد با اش��اره به نظام مالياتي، اظهار 
داشت: در مورد ماليات زماني كه با خود اصناف 
هماهنگ ش��د، اين كار بهتر انجام و ماليات‌ها 
بهتر وصول شد. احمدي‌نژاد اظهار داشت: من 
‌به‌عنوان فردي كه همه جاي ايران را ديده و با 

ويژگي‌هاي آن آش��نا هستم مي‌گويم كه ايران 
و ايرانيان ظرفيت فتح قله‌هاي بزرگ پيشرفت 
و توسعه و ارايه الگويي موفق و عزت آفرين به 

جهان را دارند.
وي خاطرنش��ان ك��رد: به‌رغ��م توطئه‌هاي 
ش��ياطين و دش��منان، ما مي‌تواني��م به هدف 
بزرگ خود نائل شويم و اين ماموريت ما است.

رئيس‌جمه��وري همچني��ن اج��راي موفق 
هدفمن��دي يارانه‌ه��ا را معج��زه ب��زرگ ملت 
برخ��ي  هرچن��د  گف��ت:  و  دانس��ت  اي��ران 
مي‌گفتند ب��ا اجراي اين طرح م��ردم و دولت 
ب��ه زمي��ن مي‌خورند و حتي كس��ي مي‌گفت 
ب��ا اجراي اي��ن طرح ش��ما در انتخابات بعدي 
راي نخواهي��د آورد و زمي��ن خواهيد خورد اما 
اي��ن طرح با موفقيت اجرا ش��د و مردم و همه 
 اقش��ار به بهترين شكل در اجراي آن همكاري

 كردن��د. وي افزود: من به اين گونه افراد اعلام 
ك��ردم مهم انتخاب ش��دن من و يا شكس��ت 
دول��ت نيس��ت بلكه مه��م تحقق اي��ن هدف 
 اس��ت كه سال‌ها مس��وولان در پي اجراي آن

 بودند. رئيس‌جمهوري خاطرنشان كرد اعتقاد 

ما اين است كه 75 ميليون ايراني مي توانند با 
اراده و ت��وكل به خ��دا كوه‌ها را از جا بركنند و 
حماس��ه‌ها خلق كنند و دشمنان ما نيز دقيقا 
از اي��ن موضوع نگران هس��ند و آگاه ش��ده‌اند 
كه اگر ايرانيان فرصتي يابند براي پيش��رفت و 
توسعه از آن غافل نخواهد شد و علت دشمني 
و س��نگ‌اندازي آن��ان در برابر پيش��رفت‌هاي 
ملت اي��ران نيز همين واقعيت اس��ت، آنان از 
اي��ن واهمه دارن��د كه اي��ران و ايراني در همه 
 عرصه‌ها پيش��رفته و الگويي براي ديگر ملت‌ها

 ش��ود. رئيس‌جمه��وري اضافه ك��رد: آنان از 
س��اختن بمب اتمي توس��ط ما نگران نيستند 
بلكه بم��ب واقعي را ملت اي��ران مي‌دانند كه 
مي‌توانند هركاري را كه اراده كردند انجام دهند 
و در اين صورت ديگر جايي براي آنان نخواهد 
 بود و ب��ه همين دليل از مل��ت ايران عصباني

 هستند.  احمدي‌نژاد گفت: با اين حال آنان بايد 
بدانند كه اگر حتي تمام قدرت و امكانات خود 
را نيز بسيج كنند، آرزوي به خاك رساندن كمر 
ملت ايران را به گور خواهند برد.احمدي‌نژادافزود: 
آن  از  متزلزل‌ت��ر  اس��تكباري  س��ردمداران 

 هس��تند ك��ه بتوانند ب��ه ملت ايران آس��يبي
 برسانند.

    سال 90؛ سال مديريت قيمت‌ها
وزير بازرگاني  نيز در مراسم روز ملي اصناف 
گفت: امس��ال بايد همانند سال گذشته، سال 
مديريت قيمت‌ها باش��د. مه��دي غضنفري با 
قدرداني از همراهي اصناف در مقاطع مختلف 
انق�الب اس�المي با دول��ت و م��ردم گفت: از 
بزرگ‌تري��ن گام‌هاي تعامل ح��وزه هدفمندي 
يارانه‌ها بود كه آثار آن همچنان ديده مي‌شود. 
دكتر غضنفري افزود: همانطور كه مديريت بازار 
پيش از اجراي قانون هدفمندي يارانه‌ها بسيار 
اهميت داش��ت، روند ثبات قيمت‌ها و مديريت 
آن پ��س از اجراي قانون ني��ز از اهميت بالايي 
برخوردار اس��ت و اصناف دراي��ن زمينه نقش 

بسيار تعيينك‌ننده‌اي دارند.
وزير بازرگاني درباره اصناف گفت: با گروهي 
از افراد بسيار متعهد به جمهوري اسلامي ايران 
مواجه هس��تيم و هرگاه حركتي در راس��تاي 
مناف��ع ملي مورد نياز بوده بلافاصله پيش��قدم 
مي‌ش��وند. وي از اصناف ‌به‌عنوان بزرگ‌ترين و 
گسترده‌ترين ساختار غيردولتي نام برد و افزود: 
اكنون 90 درصد بنگاه‌هاي كوچك و متوس��ط 
متعلق به اصناف اس��ت. وزير بازرگاني با اشاره 
به وجود 2.5 ميليون واحد صنفي در كش��ور و 
اينك��ه از اين تعداد كي ميلي��ون و 850 هزار 
داراي پروانه كس��ب هس��تند، گفت: سهم 17 
درص��دي از كل توليد ناخالص داخلي كش��ور 
بيانگر اهميت اين قشر در اقتصاد كشور است.
 وي در ادام��ه اظه��ارات خ��ود به تش��ريح

12 مح��ور فعالي��ت اصناف پرداخ��ت و گفت: 
اصناف ب��ا نظ��ام و به‌ويژه دولت نه��م و دهم 
همراهي خوبي داش��ته‌اند و اي��ن همكاري در 
 تنظيم بازار و هدفمندي يارانه‌ها كاملا مشهود

است. 
دكتر غضنفري درباره نخستين محور مورد 
نظر خ��ود گفت: اصناف در تاري��خ قبل و بعد 
از انقلاب اس�المي همواره پيشتاز فعاليت‌هاي 
سياس��ي و اجتماعي بودند و در دوران انقلاب 
اس�المي نيز كي��ي از اركان اساس��ي حركت 

          عدم رعايت حقوق مصرفك‌نندگان در هنگام خريد از دست‌فروشان
اردبيل - بكي زاده سرپرست سازمان بازرگاني استان اردبيل درخصوص رعايت حقوق مصرفك‌نندگان اظهار 
داشت: حقوق مصرفك‌ننده حقوقي است كه كليه عرضهك‌نندگان كالا و خدمات عرضه شده مطابق با ضوابط 
و ش��رايط مندرج در قوانين و يا مندرجات قرارداد مربوطه يا عرف مي‌بايست در معاملات رعايت كرده و كليه 

خسارات مادي و معنوي ناشي از عيوب يا عدم انطباق كالا يا خدمات را طبق قوانين جاري جبران كند .
          تشيكل 185 پرونده تخلفات صنفي در آذربايجان شرقي 

آذربايجان شرقي - معاون نظارت و بازرسي سازمان بازرگاني استان ، در نشست خبري با خبرنگاران  
از 18 هزار بازرسي براي شناسايي كم‌فروشان و متقلبان در راستاي اجراي طرح نظارتي ويژه نظارت بر 

يكفيت و كمّيت كالاهاي بسته بندي شده خبر داد.
           برگزاري اولين جلسه اشتغال و سرمايه‌گذاري استان در سازمان بازرگاني

البرز- پورحيدري رئيس سازمان بازرگاني استان،  در اين جلسه با اشاره به افق شاخص‌هاي توسعه در كشور و 
لزوم بازنگري در حوزه اشتغال‌زايي ، بهره‌گيري مناسب از فرصت‌ها را براي گذر از اين مرحله با اهميت دانست .

          امكان صدور پروانه كسب اينترنتي فراهم شد 
بوشهر- رئيس اداره امور اصناف سازمان بازرگاني بوشهر از امكان صدور پروانه كسب به‌صورت اينترنتي 
جهت متقاضيان خبر داد و گفت: بر اساس تمهيدات انديشيده شده در اين زمينه و در اولين گام امكان 
ثبت نام متقاضيان پروانه كسب به‌صورت اينترنتي و بدون حضور فيزكيي در محل اتحاديه‌هاي صنفي 

از طريق درج مشخصات و درخواست آنان فراهم شده است.
          برگزاري جلسه كميسيون نظارت شهرستان تهران  

تهران - به گزارش روابط‌عمومي سازمان بازرگاني استان، در اين نشست دريافت هرگونه مبلغ تحت 
عنوان خود ياري توس��ط اتحاديه صنف نمايش��گاه‌هاي اتوميبل از هركي از اعضاء يا متقاضيان  پروانه 
كسب ممنوع اعلام شد. چنانچه اتحاديه مربوطه جهت انجام امور طرح‌ها و برنامه‌هاي خود نياز به اخذ 
خود ياري داشته باشد مي‌بايست با ارائه موارد مورد نياز نسبت به اخذ مجوز از مجمع مربوطه با تعيين 
سقف مبالغ دريافتي از هركي از اعضاء اقدام و سپس نسبت به دريافت خود ياري بر اساس آيين‌نامه 

اجرايي ماده 31قانون نظام صنفي اقدام كند.
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بازرگانی داخـلی

 تدوين بيش از 500 برنامه عملياتي
 در وزارت بازرگاني براي تحقق 10 هدف 

          آغاز خريد تضميني گندم مازاد بر نياز كشاورزان چهارمحال و بختياري  
چهارمحال‌و‌بختياري- مدير شركت غله وخدمات بازرگاني دولتي ايران درچهارمحال وبختياري گفت: 
امسال گندم مازاد بر نياز كشاورزان از اول تيرماه با مشاركت بخش‌خصوصي در هشت مركز خريداري و 

ذخيره آغاز شد . 
          لزوم توجه به اجراي بسته حمايتي اصناف 

خراس�ان‌رضوي- عل��ي صف��رزاده با اش��اره به جاي��گاه ويژه اصن��اف در هم��ه عرصه‌ها بوي��ژه عرصه 
اقتصادي كش��ور، افزود: در اس��تان حدود 190 هزار واحد صنفي در س��ه بخ��ش توليدي ، خدماتي فني 
 و توزيعي خدماتي و در4033 عنوان رس��ته صنفي ش��امل496 اتحادي��ه و21 مجمع امور صنفي فعاليت 

مي كنند . 
           رتبه پنجم هسته مطالعات بازرگاني در جشنواره پژوهش بازرگاني 

خراسان‌شمالي - رئيس سازمان بازرگاني استان ، از  كسب رتبه پنجم هسته مطالعات و پژوهش‌هاي 
بازرگاني در  چهارمين جشنواره پژوهش بازرگاني سال 89خبر داد . 

          همكاري گسترده كردستاني‌هاي در اجراي طرح نظارتي ويژه هدفمند سازي يارانه‌ها 
كردس�تان- معاون بازرسي و نظارت س��ازمان بازرگاني كردستان با اعلام اين خبر افزود: در راستاي اجراي 
طرح نظارتي ويژه هدفمندسازي يارانه‌ها كه از تاريخ  89/8/1 لغايت1390/03/18 تعداد 83هزار و 547 واحد 

صنفي و غيرصنفي در بخش‌هاي مختلف توليدي، توزيعي خدماتي و خدمات فني مورد بازرسي قرار گرفت.
          برگزاري جلسه كارشناسي ساماندهي مبادلات مرزي شهرستان پاوه  

كرمانشاه- روابط‌عمومي سازمان بازرگاني استان اعلام كرد: اولين جلسه كارشناسي ساماندهي مبادلات 
مرزي شهرس��تان پاوه با حضور نمايندگان س��ازمان بازرگاني، اداره كل تعاون، فرمانداري شهرستان و 

مديران عامل تعاوني‌هاي مرزنشينان درمحل اداره بازرگاني شهرستان پاوه برگزار شد.
          تحقق 100 درصدي مصوبات استاني در بخش بازرگاني 

گيلان- مديركل برنامه‌ريزي و امور اقتصادي استانداري گيلان،  با بيان اينكه وزارت بازرگاني بيشترين 
همكاري را با اين استانداري در راستاي تحقق مصوبات سفرهاي استاني داشته است، از محقق شدن 

100 درصدي مصوبات بخش بازرگاني در دور اول و دوم سفرها خبر داد.

مردم��ي ب��ه ش��مارمي‌آمدند، بنابراي��ن نقش 
آن��ان در حمايت‌ه��اي مالي و معن��وي دوران 
 قبل از انقلاب اس�المي نيز بركس��ي پوشيده

 نيس��ت. وي ادامه داد: صنوف گروهي متدين 
و آگاه به كس��ب و كار هستند و آنها در دوران 
انقلاب اس�المي پش��تيبان راه امام )ره( بودند 
و در پي��روزي انقلاب اس�المي نقش مهمي را 
عهده‌دار ش��دند. از نظر وزي��ر بازرگاني بازار از 
جمله موثرترين نهادها و سازمان‌هاي اجتماعي 
در تعامل بين دولت و مردم است و رابطه بين 
بازار، مرجعي��ت و روحانيت همواره كي رابطه 
با كش��ش‌هاي معنوي و روحاني بوده و اصناف 
هميش��ه در كنار روحانيت پيش��تبان انقلاب 

بودند.
وي در بخ��ش ديگري از س��خنان خود به 
تشريح ساير محورهاي فعاليت اصناف پرداخت 
و اف��زود: دفاع مق��دس، اصناف و س��ازندگي، 
هدفمن��دي يارانه‌ه��ا، تنظي��م ب��ازار، حقوق 
مصرفك‌ننده، اصلاح نظ��ام توزيع، صادرات و 
تشيكل خوشه‌هاي صنفي و صادراتي، اشتغال، 
فناوري، اصن��اف و آينده از جمل��ه اين موارد 

هستند.
دكتر غضنف��ري در ادامه گف��ت: تحرك و 
پوياي��ي، فه��م و دانايي، تعام��ل و همكاري از 
جمله موضوعاتي اس��ت كه اصناف همزمان با 
اجراي قانون هدفمن��دي يارانه‌ها مدنظر خود 

قرار داده‌اند.

 صدور كي ميليون و 800 هزار
 كارت اصناف 

وي تصري��ح ك��رد: تامين و ذخيره‌س��ازي، 
عرضه مستقيم و برپايي نمايشگاه‌ها، نظارت و 
بازرسي، اطلاع‌رساني و تنوير افكار عمومي جزو 
اهم فعاليت‌هاي صنوف در حوزه تنظيم بازار به 

شمار مي‌آيد.
وزي��ر بازرگاني با اش��اره بر اينك��ه در حال 
حاض��ر 300 مجم��ع صنفي و بالغ بر هش��ت 
هزار اتحاديه صنفي در حال فعاليت هس��تند، 
افزود: فعاليت 24 اتحاديه كشوري، 40 شركت 
اس��تاني، 28  و  سراس��ري، 240 منطق��ه‌اي 
فروشگاه زنجيره‌اي و خرده‌فروشي و صدور كي 
ميليون و 850 هزار كارت اصناف از نشانه‌هاي 
حض��ور ج��دي اصن��اف در اقتصاد محس��وب 

مي‌شود.
اش��تغال بي��ش از ش��ش ميلي��ون نفر در 

واحدهاي صنف��ي موضوع ديگري بود كه وزير 
بازرگاني به آن پرداخت و ادامه داد: 601 هزار 
واح��د صنفي مجه��ز به دس��تگاه كارت‌خوان 
هس��تند و 75 هزار واحد صنف��ي به صندوق 

مكانيزه تجهيز شده‌اند.
وي ب��ا اش��اره براينكه حلق��ه مياني ارتباط 
مي��ان توليدكنن��ده و مصرفك‌نن��ده اصناف 
هس��تند، گف��ت: همان‌ط��ور كه تولي��د مهم 
ب��وده و تامي��ن كالا ب��راي مردم ض��روري به 
نظرمي‌رس��د، اصناف نیز در اي��ن ميان نقش 
بنابراي��ن گ��زارش،  تعيينك‌نن��ده‌اي دارن��د. 
در اي��ن مراس��م محمدعلي ضيغم��ي، معاون 
وزير بازرگاني در توس��عه بازرگان��ي داخلي از 
اصن��اف ‌به‌عن��وان جامعه‌اي ب��زرگ و گروهي 
 تاثيرگ��ذار نام برد كه به‌خوب��ي به ايفاي نقش 

مي‌پردازند.

  جلوگيري اصناف از هرگونه نوسان
 غيرقانوني قيمت‌ها

در ادامه اين مراس��م، رئيس شوراي اصناف 
كش��ور با تايكد ب��ر اينكه اصن��اف در مقاطع 
مختل��ف دول��ت را همراهي ميك‌نن��د، اظهار 
داش��ت: صن��وف در اجراي قان��ون هدفمندي 
يارانه‌ها ‌به‌عنوان پيشاني قانون وارد عمل شدند.

به گفته قاسم نوده‌فراهاني، اصناف ‌به‌عنوان 
پيشاني قانون عمل كردند و توانستند با نظارت 
و كنت��رل قيمت‌ه��ا، تامين كالا م��ورد نياز و 
برخورد قانوني با هرگونه تخلف از نوس��انات و 
كمبود نامتعارف و غيرقانوني قيمت‌ها در بازار 
جلوگيري كنند تا اين طرح بزرگ اقتصادي با 

قدرت و اقتدار ادامه يابد.
به گ��زارش ش��بكه اطلاع‌رس��اني توليد و 
تج��ارت اي��ران، وي اين موض��وع را نيز گفت 
 ك��ه براي نظارت بر بازار در س��ال 89 بيش از

 10 ميليون بازرسي از واحدهاي صنفي انجام 
ش��د. فراهاني افزود: امس��ال نيز كه از س��وي 
رهبر معظم انقلاب اس�المي به نام سال جهاد 
اقتصادي نامگذاري ش��ده اصناف با برنامه‌هاي 
علم��ي و دقيق ضمن كنت��رل و نظارت دقيق 
دربازار با هرگونه رفتارهاي اقتصادي غير قانوني 

و غيرمجاز مقابله مي‌شود.
در اين مراس��م ب��ه تع��دادي از واحدهاي 
صنفي نمونه و كميس��يون‌هاي نظارتي توسط 
رئيس‌جمه��وري، ل��وح تقدير اه��دا و از كارت 

اصناف رونمايي شد.

وزير بازرگاني از تدوين بالغ بر 500 برنامه 
عملياتي در وزارت بازرگاني براي پيش�برد 
اه�داف 10 گان�ه ح�وزه بازرگان�ي مبني بر 
س�ند چشم‌انداز بيست ساله و برنامه پنجم 

توسعه خبر داد.
به گزارش ش��بكه اطلاع‌رس��اني بازرگاني 
اي��ران )ش��ابا(، دكتر مهدي غضنف��ري اعلام 
كرد: با ش��روع فرآين��د تدوي��ن برنامه پنجم 
توس��عه در كش��ور، وزارت بازرگاني همگام با 
س��اير دستگاه‌هاي اجرايي و در راستاي تحقق 
اهداف سند چشم‌انداز بيست ساله و همچنين 
سياس��ت‌هاي ابلاغي از س��وي مق��ام معظم 

رهبري، اقدامات عملي خود را آغاز كرد.
وزير بازرگاني ضمن بيان اينكه اين اقدامات 
با توجه به راهبردهاي توسعه بازارهاي رقابتي، 
نوين‌س��ازي بازرگاني داخلي، توسعه صادرات 
غيرنفتي، گسترش تجارت الكترونكي و توسعه 
سرمايه انس��اني در وزارت بازرگاني آغاز شده 
است، تصريح كرد: از آنجايي كه تدوين لايحه 
برنام��ه پنجم براس��اس كي نظام مش��اركتي 
مدنظر بود، لذا تعامل سازنده‌اي با دستگاه‌هاي 

ديگر با محوريت وزارت بازرگاني، انجام شد.
وزير بازرگاني با ذكر اينكه در اين جلس��ات 
نمايندگان چندين دستگاه و مجموعه دولتي 
و خصوصي حضور داشته‌اند، اظهار داشت: در 
نتيجه اين اقدام، برنامه‌هاي مربوط به تجارت 
داخلي و تنظيم بازار، توسعه صادرات غيرنفتي 
ب��ا تايكد بر صادرات خدمات ب��ا فن‌آوري بالا، 

تجارت الكترونكي��ي، مديريت روابط خارجي، 
تامين مالي بين‌المللي و سرمايه‌گذاري خارجي 

تهيه و تدوين شد. 
دكتر غضنفري خاطرنش��ان ك��رد: احصاء 
10 ه��دف و بيش از 40 برنام��ه راهبردي در 
راس��تاي اهداف اسناد بالادس��تي به‌ويژه مفاد 
لايحه برنامه پنجم توس��عه، نتيجه اقدامات و 
راهبردهاي برنامه پنج س��اله وزارت بازرگاني 
اس��ت ك��ه از آبان ماه س��ال 89 ب��ا برگزاري 
كارگاه‌هاي آموزشي براي مديران و كارشناسان 
ح��وزه برنامه‌ريزي وزارت بازرگاني و تش��ريح 
متدولوژي تدوين برنامه‌ها ش��روع شد و براي 
اولين ب��ار در هر كي از واحده��اي وزارتخانه 
»كميت��ه تخصص��ي تدوين برنامه« تش��يكل 
گرديد. به گفته وي، حاصل تلاش و هماهنگي 
مس��تمر واحدهاي 17 گان��ه وزارت بازرگاني، 
تدوي��ن بي��ش از 500 برنامه ذي��ل اهداف و 
راهبردهاي اين وزارتخانه در راس��تاي پيشبرد 
برنامه پنجم توس��عه و تحقق فرمايشات مقام 

معظم رهبري، است.
وزي��ر بازرگان��ي برنامه‌ه��اي س��ال 1390 
وزارتخان��ه متب��وع خ��ود را در س��ه ح��وزه 
تقس��يم‌بندي كرد و گفت: در حوزه بازرگاني 
خارجي حدود 150 برنامه، در حوزه بازرگاني 
داخلي كه ش��ش دس��تگاه وزارت بازرگاني را 
شامل مي‌شود بيش از 210 برنامه و در حوزه 
زيرساخت‌ها و پشتيباني را حدود 190 برنامه 

عملياتي تدوين و براي اجرا ابلاغ شده است. 
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          آغاز مرحله ثبت نام متقاضيان شركت در طرح ميزان 
مركزي- رئيس س��ازمان بازرگاني اس��تان ، در پنجمين جلسه طرح ميزان گفت:طرح ميزان با هدف 

حمايت از توليدات داخلي صورت گرفته است. 
          بررسي پخت نان و يكفي سازي آرد در رشت 

گيلان- رئيس سازمان بازرگاني استان در جلسه بهبود وضعيت پخت نان در شهرستان رشت،  ضمن 
تايك��د به نانوايان جه��ت انجام وظايف كامل خ��ود در فضاي اجراي قانون هدفمندك��ردن يارانه‌ها ، 
اظهارداشت: با توجه به گزارش‌هاي واصله مردمي مي‌بايست درخصوص پخت نان مرغوب و فراهمك‌ردن 

رضايت شهروندان تلاش كرد.
          امضاي تفاهم‌نامه همكاري ميان شركت توانير و شوراي اصناف مازندران 

مازندران- رئيس س��ازمان بازرگاني اس��تان ، با اعلام اين خبر گفت: اين تفاهم‌نامه در زمينه اصلاح 
الگوي مصرف، راهبردها و سياست‌هاي دولت در قانون هدفمندي يارانه‌ها به‌منظور آموزش و آگاه‌سازي 
گس��ترده و فراگير مشتركان بخش مصرف تجاري در زمينه مديريت مصرف برق با همكاري سازمان 

بازرگاني مازندران في‌مابين شركت توانير مازندران و شوراي اصناف استان مازندران رسيد. 
          تدابير تنظيم بازار براي ماه رمضان 

همدان- رئيس سازمان بازرگاني استان گفت: با اشاره به نزدكيي ايام ماه مبارك رمضان اظهارداشت‌: 
اصناف و بازاريان اس��تان همدان، همچون سال‌هاي گذشته در نظر دارند محصولات و اقلام مورد نياز 

مردم در ماه مبارك رمضان را با پنج تا 15 درصد تخفيف عرضه كنند.
          افتتاح كارگاه آموزش فرش دستباف در شهرستان بندرخمير 

هرمزگان- به گزارش روابط‌عمومي س��ازمان بازرگاني اس��تان، كارگاه آموزش مقدماتي بهبافي فرش 
دستباف با حضور مسوولين و كارشناسان سازمان بازرگاني استان افتتاح شد .

          ضرورت توجه به زيرساخت‌هاي تجاري 
س�منان- معاون برنامه‌ريزي اس��تانداري  در گفت و گو با خبرنگار شبكه اطلاع رساني بازرگاني ايران 
)شابا(‌، اجراي مصوبات سفرهاي استاني دولت و عملياتي شدن آن در حوزه بازرگاني را ارزنده دانست و 

ضرورت توجه بيشتر به ايجاد زيرساخت‌هاي تجاري در استان را مورد تايكد قرار داد.

در مراس�مي با حضور مه�دي غضنفري‌، 
س�لطانخواه،  و ‌نس�رين  بازرگان�ي  وزي�ر 
مع�اون علم�ي و فن�اوري رئيس‌جمهوري، 
تفاهم‌نام�ه‌اي تح�ت عنوان كش�ف ب�ازار، 
تجاري‌سازي و توس�عه صادرات محصولات 

فناورانه دانش بنيان به امضا رسيد.
به گ��زارش ايرنا، در اين تفاهم‌نامه هش��ت 
م��اده‌اي، 10 زمين��ه همكاري مي��ان وزارت 
بازرگان��ي و معاونت علمي و فناوري رياس��ت 
جمهوري به چش��م مي‌خورد ك��ه در بند‌هاي 
پن��ج و ش��ش آن ب��ه ترتي��ب ب��راي 2 نهاد 
امضاكننده تعهداتي قيد شده است. مدت اين 
تفاهم‌نامه از تاريخ امضا و مبادله آن چهار سال 
اس��ت كه در پايان دوره و براس��اس ارزيابي و 
نتايج به دس��ت‌آمده قاب��ل تمديد خواهد بود. 
هم��كاري مش��ترك در زمين��ه دس��تيابي به 
بازارهاي جديد، تحيكم و گس��ترش صادرات 
محصولات با فناوري برتر به‌ويژه در كشورهاي 
اسلامي، معرفي دستاوردهاي علمي و فناوري 
و بهره‌گي��ري از ظرفيت‌هاي موجود دو طرف 
در راس��تاي رش��د و توس��عه توانمندي‌ه��اي 

فناورانه، معرفي محصولات، خدمات و توليدات 
دانش‌بنيان و برگزاري نمايش��گاه‌هاي مرتبط 
از جمل��ه زمينه‌هاي هم��كاري توافق حاصله 

به‌شمار مي‌رود.

معرف��ي  جه��ت  در  ت�الش  همچني��ن   
نش��ان‌هاي تج��اري برتر در كش��ور در حوزه 
كالاها و موسس��ات دانش‌بنيان در عرصه‌هاي 
حض��ور  از  حماي��ت  خارج��ي،  و  داخل��ي 

در  دانش‌بني��ان  ش��ركت‌هاي  و  موسس��ات 
بازاره��اي ه��دف، بهره‌گي��ري از ظرفيت‌هاي 
م��ادي و معن��وي وزارت بازرگان��ي و معاونت 
فناوري رياس��ت جمهوري ديگ��ر محورهايي 
 اس��ت ك��ه در تفاهم‌نام��ه م��ورد توج��ه قرار

گرفت. 
براي��ن اس��اس مقرر ش��د ت��ا كارگروهي 
به‌منظورپيگي��ري مف��اد تفاهم‌نام��ه، تامي��ن 
مناب��ع و امكان��ات م��ورد ني��از، متش��كل از 
نماين��دگان منتخب وزارت بازرگاني و معاونت 
 علم��ي و فناوري رياس��ت جمهوري تش��يكل

 ‌شود.
 اين كارگروه هر س��ه ماه ي��ك بار گزارش 
اقدامات انجام‌شده را تنظيم و از طريق مقامات 
مس��وول به اط�الع دو مجموع��ه امضاكننده 
مي‌رس��اند. پيش از امضاي تفاهم‌نامه، حميد 
صاف��دل، مع��اون وزي��ر بازرگاني در توس��عه 
روابط اقتصادي و رئيس كل س��ازمان توسعه 
تج��ارت ايران گزارش��ي از روند آماده‌س��ازي 
 تفاهم‌نام��ه و راه‌هاي گس��ترش هم��كاري را

 ارائه كرد.

هدفمند‌س�ازي  قانون  اجراي  فلس�فه 
يارانه‌ه�ا واقع�ي ش�دن قيمت‌ه�ا بود و 
ب�ا توجه به توزي�ع نق�دي يارانه‌ها ديگر 
جاي هيچگونه گل�ه‌اي از افزايش منطقي 
وج�ود قيمت‌ه�ا  ش�ده  كارشناس�ي   و 

 ندارد.
مع��اون برنامه‌ري��زي و ام��ور اقتص��ادي 
وزي��ر بازرگان��ي در گفت‌وگ��و ب��ا ش��بكه 
اطلاع‌رس��اني بازرگاني ايران )شابا(، با بيان 
اين مطلب گف��ت: هرگون��ه افزايش قيمت 
در چارچ��وب قان��ون و ب��ا تاييد س��ازمان 
حمايت مقبول بوده و نش��ان‌دهنده اجراي 
يارانه‌ه��ا هدفمند‌س��ازي  قان��ون   صحي��ح 

 است.
 محم��ود دودانگ��ه، تغيي��رات قيمت��ي 
ناش��ي از اجراي قانون هدفمن��دي يارانه‌ها 
و با مجوز س��ازمان حمايت را روند طبيعي 
قان��ون هدفمن��دي دانس��ت و ادام��ه داد: 

بخش��ي از افزايش‌ها نيز متاث��ر از بازارهاي 
جهان��ي ب��وده ك��ه اين م��ورد ني��ز كاملا 
 طبيع��ي ب��وده و نمي‌ت��وان ب��ا آن مقابل��ه

 كرد. 
دودانگه با اشاره به آمارهاي منتشر شده 
از طرف بانك جهاني مبني بر افزايش بيش 
از 50 درص��دي قيم��ت كالا و خدم��ات در 
سراسر جهان از سال 2009 تا كنون‌، افزود: 
ب��ا در نظر گرفتن اين آمارها و مقايس��ه آن 
با رش��د قيمت‌ها در داخل مشاهده مي‌شود 
ك��ه بازاره��اي داخلي تاثير بس��يار كمي از 
 رش��د جهاني قيمت كالا و خدمات داش��ته

 است.
وي، كنت��رل ب��ازار و قيمت‌ه��ا را نتيجه 
هم��كاري تمام��ي دس��تگاه‌هاي ذيرب��ط و 
برنامه‌ريزي مناس��ب وزارت بازرگاني اعلام 
ك��رد و گفت: ب��ر اس��اس آماره��اي بانك 
جهان��ي از س��ال 2009 ت��ا كن��ون قيمت 

جهاني گروه ان��رژي 45 درصد، محصولات 
 غير انرژي 62 درصد،محصولات كش��اورزي

51 درص��د، چربي‌ه��ا و روغن‌هاي خوراكي 
 64 درص��د، غ�الت 36 درصد، م��واد خام
160 درصد و مواد معدني و فلزات 89 درصد 
رشد داشته اس��ت كه بازار ايران با كمترين 
 تاثير‌پذيري از اين رون��د دوران آرام را طي

 ميك‌ند.
 مع��اون برنامه‌ري��زي و ام��ور اقتصادي 
وزي��ر بازرگان��ي در ادامه با اش��اره به رصد 
روزانه و لحظه به لحظ��ه بازار و فرايندهاي 
ج��اري در آن، تصريح ك��رد: در حال حاضر 
اطلاعات مربوط به 285 قلم كالا و خدمات 
جم��ع‌آوري و پ��ردازش مي‌ش��ود و 89 قلم 
كالاي اولوي��ت‌دار ني��ز ب��ه ص��ورت مرتب 
رصد و بر پاي��ه آن برنامه‌ري��زي و اقدامات 
 لازم ب��راي كنت��رل و تنظيم ب��ازار صورت 

مي‌گيرد.

امضا ی تفــاهم‌نامه  همكاري   در حوزه فـــناوري‌هاي پيشرفته

تاثير‌پذيري كم بازارهاي داخلي از رشد جهاني قيمت‌ها

ها 
ان‌
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          انجام بيش از 15 هزار بازرسي 
سيس�تان و بلوچستان- شناس��ايي بيش از 680 واحد متخلف در طول طرح نظارتي ويژه يكفيت و 

كميت و بسته‌بندي در سيستان و بلوچستان صورت پذيرفته است .
          اولويت خريد كالاهاي توليدي توسط مردم استان

فارس- رئيس س��ازمان بازرگاني استان، از مردم و اصناف فارس خواست خريد محصولات و كالاهاي 
توليد داخل و كارخانه‌هاي استان را در اولويت قرار دهند .

          نصب بر چسب قيمت و مشخصات روي كالاها ضروري است 
قزوين- حس��ن جمش��يديها  با اش��اره به ماده ۴۵ قانون نظام صنفي افزود: از محاسن اجراي قانون 
هدفمندس��ازي يارانه‌ها، واقعي ش��دن قيمت‌ها و عرضه و رقابت كالاهاي با يكفيت در بازار اس��ت و 
محصولات بييك‌فيت و فاقد استاندارد، جايگاهي در بين خريداران و مصرف كنندگان نخواهند داشت.

          بيش از 13 هزار بافنده در قم بيمه شدند 
قم- امير محمدي‌چهر در گفت‌وگو با خبر نگار فارس در قم اظهار داش��ت: صنعت قاليبافي از جمله 

صنايعي اس��ت كه در بين ديگر اصناف بس��يار مظلوم مانده و در گذشته از امكاناتي كه كارگران ديگر 
صنايع برخوردار بودند، محروم بوده است.

          اعلام آمادگي اصناف كردستان براي تنظيم بازار  دررمضان 
كردس�تان- رئيس اداره تنظيم بازار سازمان بازرگاني  اس��تان،  بااعلام اين خبر افزود: باهمت اصناف 
و بازاريان كردس��تان و در جهت حمايت همه جانبه اين قش��ر زحمتك‌ش در جهت كنترل قيمت‌ها 
و تنظي��م ب��ازار، اصن��اف و بازاريان اس��تان اعلام آمادگ��ي  كردند بازار اس��تان را در اي��ام ماه مبارك 
 رمض��ان بدون هيچ مش��كل خاصي كالا و اجناس مصرفي هم اس��تاني‌هاي محت��رم را تامين و توزيع

 كنند.
          اجرا شدن طرح ضيافت در استان كرمان 

كرم�ان- رئيس س��ازمان بازرگاني اس��تان كرمان در نشس��ت مطبوعات��ي اعلام داش��ت : در طرح 
 ضياف��ت ، مايحت��اج مورد ني��از مردم براي م��اه مبارك رمضان ب��ا قيمت و يكفيت مناس��ب عرضه

 خواهد شد.

در كارگروه حل مشكلات اصناف به رياست 
دكتر مسعود موحدي قائم‌مقام وزير بازرگاني 
گزارش�ي درخص�وص روند پيش�رفت اجراي 
ط�رح آمارگي�ري از واحدهاي صنف�ي ارائه و 
مش�كلات اصناف مطرح و مقرر شد‌ هر كي از 
دستگاه‌هاي ذيربط اقدامات و بررسي‌هاي لازم 

را براي رفع اين مشكلات انجام دهند‌.
ب��ه گ��زارش ش��بكه اطلاع‌رس��اني بازرگاني 
ايران)ش��ابا(، در ابتداي اين نشست كه با حضور 
معاون توس��عه بازرگاني داخلي وزارت بازرگاني، 
رئيس ش��وراي اصناف كش��ور، رئيس مركز امور 
اصناف و بازرگانان و نمايندگاني از بانك مركزي، 
شهرداري، سازمان ميراث فرهنگي و گردشگري 
برگزار ش��د، دكتر مهدي فتح‌اله، رئيس موسسه 
مطالع��ات و پژوهش‌ه��اي بازرگاني، با اش��اره به 
اج��راي ط��رح آمارگيري از واحده��اي صنفي و 
بازرگاني براي اندازه‌گيري و تحليل شاخص‌هاي 
بهره‌وري‌‌، كيي از اه��داف در بخش‌هاي مختلف 
اقتصاد، توليد و تجارت را ارتقاي بهره‌وري عنوان 
كرد و افزود‌: اين طرح در راستاي تحقق بخشيدن 
به اهداف سند چشم‌انداز جمهوري اسلامي ايران 
مبني ‌بر دستيابي به جايگاه اول اقتصادي، علمي و 
فناوري در منطقه و ضرورت رشد سريع و مستمر 
اقتصادي كه لازمه آن رشد سريع بهره‌وري است، 

دنبال مي‌شود‌.
رئي��س موسس��ه مطالع��ات و پژوهش‌ه��اي 
بازرگاني در ادامه، اظهار داش��ت: بر‌اساس برنامه 
پنجم توس��عه، متوسط رشد سالانه ارزش افزوده 
بخش بازرگاني 8/4 درصد اس��ت كه 2/4 درصد 
آن كه معادل با 12 هزار ميليارد ریال  است بايد 
از طريق افزايش بهره‌وري محقق ش��ود و اين امر 
ض��رورت توجه به ارتقاي به��ره‌وري براي بخش 
بازرگاني و بخش‌هاي ديگر را دو چندان ميك‌ند.

وي افزاي��ش به��ره‌وري در بخش‌ه��اي خرد 
و كلان را مس��تلزم ي��ك برنامه‌ري��زي جام��ع و 
منس��جم و تقسيم كار ملي دانست و گفت: قطعاً 
پيش‌نياز كي برنامه جامع طراحي و پياده‌س��ازي 
نظام جريان مديريت اطلاعات اس��ت. لذا در فاز 
ابتدايي اجراي ط��رح ما براي برنامه‌ريزي هر چه 
بهتر نيازمند آمار و ارقام و اطلاعات دقيق هستيم. 
وي گفت: در حال حاضر س��طح بهره‌وري نيروي 
كار بخش بازرگاني نس��بت به كشورهاي در حال 
توس��عه و برخي كشورهاي همسايه مانند تريكه 
نيازمن��د ارتقاي جدي اس��ت به‌طوري كه ميزان 
به��ره وري به ازاي هر هزار نفر ش��اغل در بخش 
بازرگان��ي در س��ال 2004، 37 ميليون دلار و در 
س��ال 2005، 38 ميليون دلار بوده اس��ت. قائم 
مقام معاونت برنامه‌ري��زي وزارت بازرگاني افزود: 
طرح آمارگي��ري از واحدهاي صنفي در س��طح 

ملي و اس��تاني تدوين شده است و در اين طرح، 
آمارگي��ري از 105 هزار واحد صنفي در سراس��ر 
كشور انجام شد و نتايج آن به تفكيك استان‌ها و 
در سطح 34 فعاليت تعميم خواهد شد كه نشانگر 
بع��د ملي اجراي اين طرح اس��ت. دكتر فتح‌اله با 
اذع��ان به اينك��ه در تهيه مس��تندات تخصصي 
جلسات متعددي با مركز آمار ايران، سازمان ملي 
بهره‌وري و وزارت تعاون برگزار شده است ، ادامه 
داد: در اج��راي اين ط��رح 1500 مامور آمارگير، 
بازرس و كارشناسان مس��وول همكاري داشته و 
96 درصد پرسش‌نامه‌ها تكميل شده است. رئيس 
موسس��ه مطالعات و پژوهش‌هاي بازرگاني اظهار 
داش��ت: فرآيند اج��راي طرح آمارگيري در س��ه 
گام مطالعه و تهيه مس��تندات فني و سازماندهي 
اجرا، اجراي عمليات ميداني در سطح كل كشور 
و اس��تخراج و انتش��ار ج��داول نهاي��ي و تحليل 

يافته‌هاي طرح دنبال مي‌شود.
اين مقام مسوول اضافه كرد : پس از استخراج 
نتايج طرح آمار گيري از واحدهاي صنفي مي‌توان 
شاخص‌هاي بهره‌وري جزئي و بهره‌وري كل عوامل 
توليد و شاخص‌هاي تحليلگر بهره‌وري را محاسبه 
و نقاط قوت و ضعف را به تفكيك هر استان و در 
34 فعاليت صنفي و بازرگاني شناس��ايي و از آن 
در تدوين و اج��راي برنامه جامع بهبود بهره‌وري 
بازرگاني استفاده كرد‌. در ادامه اين جلسه، برخي 
از مش��كلات اصناف همچون مس��ايل مربوط به 
تاس��يس ش��هر‌كهاي صنفي و انتق��ال صنوف 
آلاينده به خارج از محدوده شهرها از جمله صنف 
آبكاران مطرح ش��د. عدم تميكن فرمانداري‌ها و 
ش��هرداري‌ها در برخي از شهرستان‌هاي كشور و 
مشخص شدن وضعيت آژانس‌هاي كرايه اتومبيل، 
از ديگر مش��كلات مطرح ش��ده در اين جلس��ه 
بود. همچنين برخي مش��كلات ناش��ي از وجود 
ناهماهنگي و تداخل قانوني ميان اصناف و سازمان 
ميراث فرهنگي درخصوص صدور مجوز فعاليت و 
نظ��ارت بر واحدهاي صنف��ي پذيرايي بين‌راهي، 
هتل‌ها، مهمان‌پذيرها در اس��تان‌هاي آذربايجان 
غربي، زنجان، اردبيل، يزد، مركزي، همدان مطرح 
و جهت رفع آن پيش��نهاد شد تا استعلام لازم از 
ادارات كل گردشگري توسط اتحاديه‌هاي صنفي 
‌به‌عن��وان كيي از ملا‌كه��اي اصلي جهت صدور 
پروانه كس��ب در رسته‌هاي صنفي مذكور مشابه 

صنف صرافان يا ناشران دريافت شود‌.
براس��اس اين گزارش، براي رفع مشكل صدور 
مجوز و تاس��يس پاس��اژها و مراكز خريد توسط 
شهرداري‌ها بدون هماهنگي با اصناف و نيز بدون 
توجه به س��قف صنفي، پيش��نهاد داده شده كه 
فعالي��ت هرگونه واحد صنفي در اين قبيل مراكز 

مي‌بايد با مجوز اتحاديه‌هاي صنفي صورت گيرد

تحقق سالانه 12 هزار ميليارد   ریال  از طريق افزايش بهره‌وري  

تخصيص 50 ميليارد تومان اعتبار براي  اجراي برنامه آمايش تجاري 
وزير بازرگاني گفت: براس�اس ماده 34 قانون بودجه امس�ال، 50 ميليارد تومان اعتبار براي 

اجراي برنامه آمايش تجاري اختصاص ميي‌ابد.
به گزارش شبكه اطلاع‌رساني توليد و تجارت ايران )شاتا(، دكتر مهدي عضنفري طي سخناني اظهار داشت: 
طبق اين ماده قانوني به دولت اجازه مي‌شود از محل فروش اموال وزارت بازرگاني، شركت‌هاي تابعه و وابسته، 
مبلغ 50 ميليارد تومان در قالب كم‌كهاي فني و اعتباري پس از واريز به خزانه در اختيار وزارت بازرگاني قرار 
دهد. وزير بازرگاني افزود: براين مبنا، منابع مالي با رعايت قوانين و مقررات براي طرح و اجراي برنامه آمايش 

تجاري، توسعه زيرساخت‌هاي بازرگاني و اصلاح ساختار در چارچوب آيين نامه مصوب به مصرف مي‌رسد. 

راه‌اندازي سامانه الكترونيكي فروش گندم
رئيس مركز پژوهش‌هاي غلات اعلام كرد: س�امانه الكترونيكي فروش گندم از اول تير ماه به‌صورت 

پايلوت در منطقه سه آغاز شده و از مردادماه به‌صورت كامل در سراسر كشور اجرايي شد.
حيدرعلي‌هاشمي در گفت‌وگو با شبكه اطلاع‌رساني بازرگاني ايران )شابا( اعلام كرد: با اجراي اين طرح، خريداران 
گندم دولتي مي‌توانند با مراجعه به سامانه الكترونكيي، گندم مورد نياز خود را سفارش داده و خريداري كنند. به 
گفته‌هاشمي، خريداران از طريق اين سيستم مي‌توانند علاوه بر انتخاب مقدار و نوع محصول، منطقه و استان مورد 
نظر خود براي خريد گندم را نيز تعيين ك‌نند. وي تصريح كرد: پس از اجراي آزمايشي اين طرح و رفع مشكلات 

احتمالي، سامانه الكترونكيي فروش گندم از اول مرداد ماه امسال به صورت كامل در سراسر كشور اجرايي ‌شد.
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پايان تثبيت قيمت و قيمت‌گذاري دولتي 

           افزايش سهم شمالغرب كشور از توليد ناخالص 
آذربايجان ش�رقي - رئيس س��ازمان بازرگاني استان،  گفت: تشيكل كميته همكاري‌هاي اقتصادي و 
روابط خارجي اس��تان‌هاي شمالغرب كه در دور سوم سفرهاي هيات دولت به آذربايجان شرقي مورد 
تصويب و اجرا درآمد است گامي بلندي در جهت طرح مطالبات و نياز‌هاي اقتصادي منطقه شمالغرب 

كشور براي توسعه مناسبات اقتصادي در سطح بين الملل مي باشد .
          رسيدگي به شكايات مردمي در حوزه ارتباطات و فن‌‌آوري 

بوش�هر- رئيس سازمان بازرگاني استان، گفت: براس��اس تمهيدات سازمان حمايت مصرفك‌نندگان 
وتوليدكنندگان تفاهم‌نامه همكاري پايش و كنترل س��رويس‌هاي ارتباطي و فنآوري اطلاعات ميان 8 
دس��تگاه اجرايي نظير سازمان تنظيم مقررات وارتباطات راديويي، سازمان تعزيرات حكومتي، سازمان 
حمايت از مصرفك‌نندگان و توليد كنندگان، س��ازمان فناوري اطلاعات ايران، س��ازمان نظام صنفي 
رايانه‌اي كشور، پليس اطلاعات و امنيت عمومي، شركت ارتباطات زيرساخت و پليس آگاهي به امضاء 

رسيده است.

          مشاركت30 درصدي واحد‌هاي صنفي درطرح ضيافت رمضان 
 چهارمحال‌و‌بختياري- اس��ماعيل كاوياني درنشس��ت هماهنگي طرح ضيافت رمضان گفت: صاحبان

 30 درصد از واحدهاي صنفي شهرستان شهركرد براي برگزاري فروش فوق العاده درايام ماه مبارك 
رمضان استقبال واعلام آمادگي كرده‌اند.

          واگذاري بازرسي از واحدهاي صنفي به سازمان‌هاي مردم‌نهاد 
چهارمحال‌و‌بختي�اري- مه��رداد مهري گفت: واگذاري بازرس��ي از واحدهاي صنفي به س��ازمان‌هاي 
مردم‌نه��اد در مدت پنج س��ال انجام خواهد ش��د و  باتوجه به برنامه‌ريزي‌ه��اي صورت گرفته تقويت 
سيستم‌هاي نظارتي و پيشگيري از تخلفات اقتصادي با هدف هدفمندكردن بازرسي و نظارت بر بازار 
كالا، خدمات و حمايت از مصرف كنندگان در طول كي برنامه پنج ساله در دستور كار قرار گرفته است.

          برگزاري كارگاه آموزشي جهت آموزش كارشناسان فرش 
خراس�ان‌رضوي- در اين كارگاه آموزش��ي كه با حضور كارشناس��ان و رابطين فرش دستباف ادارات 
بازرگاني 25 شهرستان استان در محل اين سازمان برگزار شد، عملكرد 6 ماهه اين ادارات درخصوص 

ط�رح روابط‌عمومي پاك براي نخس�تين بار از 
س�وي وزارت بازرگاني به نهمين دوره جايزه ملي 

محيط زيست ارائه شد.
ب��ه گ��زارش ش��بكه اطلاع‌رس��اني بازرگاني 
ايران )ش��ابا(، س��يدعليرضا ش��جاعي، مديركل 
روابط‌عموم��ي وزارت بازرگان��ي، اي��ن ط��رح را 
مجموع��ه‌اي از اهداف اصلي و ذاتي در راس��تاي 
حفظ محيط زيست دانست و افزود: استفاه بهينه 
از مناب��ع طبيعي و خ��دادادي، پرهيز از آلودگي 
محيط زيست، روابط‌عمومي مبتني بر يادگيري 
و توسعه فرهنگ مسووليت‌پذيري در حفظ زمين 
پاك از جمل��ه اهداف ط��رح روابط‌عمومي پاك 

است.
 مش��اور وزي��ر بازرگان��ي ب��ا بي��ان اينك��ه 
روابط‌عموم��ي پاك با اس��تفاده از امكانات نوين 
در انجام فعاليت‌ها، فرصت‌هاي بسياري را فراهم 
ميك‌ند، عدم استفاده يا اس��تفاده ناچيز از مواد 
طبيعي جبران‌ناپذير مثل كاغذ، بازگش��ت مواد 
قاب��ل بازيافت به چرخه مص��رف، ايجاد فرهنگ 
صرفه‌جويي و استفاده صحيح از مواهب طبيعي 
و گس��ترش فعاليت‌هاي فرهنگي ب��ا روش‌هاي 
غيركاغذي )الكترونكيي( را از جمله فرصت‌هاي 
طرح روابط‌عمومي پاك اعلام كرد. شجاعي گفت: 
با بكارگيري اين روكيرد، روابط‌عمومي‌ها همچنان 
ب��ه فعاليت‌ه��اي جاري خ��ود ادام��ه مي‌دهند 
و هيچگون��ه كاس��تي در حج��م برنامه‌ها، تنوع 
فعالي��ت و نيز چتر تبليغاتي آنان روي نمي‌دهد؛ 
تنه��ا ابزارها تغيير ميك‌ند و در واقع ش��يوه‌هاي 

س��نتي متداول از جمله كاغذي جاي خود را به 
ابزارهاي نوين تبليغات و اطلاع‌رساني مي‌دهند. 
اين مقام مسوول عدم استقبال از روش‌هاي نوين 
ب��ه دليل ديدگاه‌ها و عادات س��نتي مخاطبان و 
نبود زيرساخت‌ها و امكانات لازم را تهديدي براي 
روابط‌عمومي‌ها دانس��ت و در تشريح شيوه‌هاي 
پيش��نهادي روابط‌عمومي‌ پ��اك در بخش‌هاي 
انتشارات، اخبار و تبليغات سازمان، افكارسنجي و 
اتوماسيون اداري اظهار داشت: اختصاص بخشي 
از تيراژ و توزيع انتش��ارات دس��تگاه‌ها بر مبناي 
نسخه‌هاي الكترونكيي به جاي نسخه‌هاي كاغذي 
و قرار دادن آنها بر روي وب‌سايت رسمي، ضمن 

جلوگيري قابل توج��ه در مصرف كاغذ به حفظ 
محيط زيست نيز كمك ميك‌ند. شجاعي افزود: 
كارشناس��ان معتقدند بيش از 60 درصد ترددها 
در س��طح ش��هر براي دريافت اطلاعات است و 
 كمت��ر از 40 درص��د مربوط ب��ه گرفتن خدمت

است.
 وي خاطرنش��ان ك��رد: طراحي خبرنامه‌هاي 
الكترونكي��ي جه��ت درج اخبار س��ازمان، ارائه 
گزارش‌هاي تصوي��ري، اس��تفاده از راه‌حل‌هاي 
الكترونكيي به جاي ابزارهاي سنتي، ايجاد بخش 
نظرس��نجي، مطرح كردن سوالات روز به صورت 
گزين��ه‌اي در س��ايت، فراهم ك��ردن امكان اخذ 

پيش��نهادات و انتقادات در قالب نامه‌هاي كوتاه 
و تقويت سيستم‌هاي اطلاع‌رساني و پاسخگويي 
غيرحضوري به شهروندان ضمن تسهيل و تسريع 
ارائه خدمات و دريافت بازخورد سريع، به كاهش 
رفت و آمد ش��هروندان نيز كمك شايان توجهي 

ميك‌ند. 
مش��اور وزي��ر بازرگان��ي تايكد ك��رد: اجراي 
برنامه‌ه��اي نوين علاوه بر مزيت‌هاي ياد ش��ده، 
از نظ��ر مالي و هزين��ه‌اي نيز مزاياي��ي دارد كه 
سازمان‌ها مي‌توانند بخشي از اين صرفه‌جويي در 
هزينه‌ها را صرف اجراي طرح‌هاي زيست‌محيطي 
و مش��اركت در حف��ظ محي��ط زيس��ت كنند.  
مديركل روابط‌عمومي وزارت بازرگاني، افتخارات 
كسب‌ شده توس��ط اداره كل متبوع خود در اين 
زمينه را مورد توجه ق��رار داد و افزود: افتخاراتي 
همچون كسب رتبه برتر ارتباطات الكترونكيي از 
ششمين سمپوزيوم بين‌المللي روابط‌عمومي‌ها و 
همچنين كسب رتبه اول خبرنامه الكترونكيي از 
جشنواره ملي انتشارات روابط‌عمومي‌ها، گواهي 
 ب��ر تمركز فعاليت‌ه��اي الكترونكي��ي اين واحد

است. 
شجاعي در پايان خواستار افزوده شدن بخشي 
با عنوان روابط‌عمومي پ��اك در دوره‌هاي بعدي 
برگزاري جايزه ملي محيط زيس��ت شد و اظهار 
اميدواري ك��رد تا در آينده بتوان ش��اهد رقابت 
روابط‌عمومي نهادها و س��ازمان‌هاي مختلف در 
اين زمينه بوده و در حفظ محيط زيس��ت گامي 

موثر برداشته شود.

پيشنهاد طرح روابط‌عمومي پاك از سوي وزارت بازرگاني 

مع��اون بازرگان��ي داخل��ي وزارت بازرگان��ي با 
اش��اره به مصوبه آخرين جلس��ه كارگروه كنترل 
ب��ازار در مبني بر واگذاري تنظي��م بازار به اصناف 
در مورد قيمت‌گذاري‌ه��ا عنوان كرد: طبق قانون، 
قيمت‌گ��ذاري توس��ط دول��ت صرفا ب��ه كالاهاي 
اساسي، حساس و ضروري محدود مي‌شود و بقيه 
قيمت‌ها به مجامع و ش��وراها واگذار شده و برخي 
نيز قيمت‌هاي صنفي هس��تند كه كميته نظارتي 
اصناف در مورد آن تصميم‌گيري ميك‌ند و برخي 
هم كه توس��ط بورس معين مي‌شود و بخشي هم 

عرضه و تقاضايي است.
وي تصري��ح ك��رد: پس م��ا قيمت‌گ��ذاري به 

معناي ورود مس��تقيم در قيمت، تثبيت قيمت و 
قيمت‌گذاري دولتي را ديگر نداريم.

محمدعل��ي ضيغم��ي در گفتگو با ايس��نا، به 
اس��تفاده از اختيار قانون برنام��ه پنجم و مقررات 
دولت مص��وب كارگروه كنترل ب��ازار در ارتباط با 
اس��تفاده از ظرفيت‌هاي اصناف ب��راي بحث‌هاي 
اجراي��ي تنظيم بازار اش��اره كرد و گفت: بر همين 
اس��اس در جلسه اخير ستاد تنظيم بازار ، تصويب 
ش��ده كه س��تاد تنظيم بازار اصناف تشيكل شود 
تا خود اصن��اف به فضاي تصميم‌گيري و مديريت 
بازار به صورت اجراي��ي ورود پيدا كنند. وي ادامه 
داد: آنچ��ه را ك��ه اكنون بخش دولت��ي براي اجرا 

توس��ط بخش‌خصوصي تصميم مي‌گيرد، ديگر به 
بخش‌خصوصي واگذار مي‌ش��ود تا خودش در اين 
م��ورد تصميم‌گيري كند و دولت تنها به آن كمك 
كند. با اين كار ستاد تنظيم بازار در بخش اجرايي 
در اختيار اصناف ق��رار مي‌گيرد و بخش‌خصوصي 
كار بررس��ي و پايش را انجام خواه��د داد و دولت 
هم هرجا كه لازم باشد پشتيباني ميك‌ند. ضيغمي 
ب��ا بيان اينك��ه در تنظيم بازار كاره��اي اجرايي با 
بخش‌خصوص��ي و تصميم��ات حاكميتي با دولت 
خواه��د بود، اف��زود: اگر در م��واردي مانند تغيير 
تعرفه را مديريت بازار احس��اس نياز كند آن وقت 

هماهنگي‌هاي لازم را دولت انجام خواهد داد.
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رئي�س س�ازمان بازرگان�ي 
اس�تان ته�ران از بازنگ�ري در 
حاش�يه س�ود واحدهاي عمده 
فروش�ي‌، خرده فروش�ــــي 
و خدم�ات در نيم�ه اول س�ال 
جاري خب�ر داد و افزود‌: بازنگري 
 به معني كاهش س�ود نيس�ت 
درصد‌هاي  منظوربهينه‌س�ازي 

ســـود است.
 ش در گفت‌و‌گو با خبرنگارش��بكه اطلاع‌رساني 
بازرگان��ي ايران )ش��ابا(‌، ب��ا بيان اي��ن مطلب كه 
واحدهاي توليدكننده بايد اقدامات لازم در راستاي 
كاهش قيمت تمام ‌شده را در دستور كار قرار دهند 
گفت: منطقي كردن س��ود كالاها كيي از مواردي 
اس��ت كه مي‌تواند در كاهش قيمت مصرفك‌ننده 
تاثير چش��مگيري داشته باش��د و اين كار توسط 
سازمان حمايت مصرفك‌نندگان و توليدكنندگان 
انجام خواهدش��د‌. وي با اش��اره ب��ه اينكه آخرين 

س��ودهاي  درص��د  ويراي��ش 
خرده‌ف��روش  و  عمده‌ف��روش 
مصوب سازمان حمايت  مربوط 
به سال 1385 اس��ت، افزود: با 
توجه به ش��رايط جديد حاكم 
بر اقتصاد كشور بررسي مجدد 
در ضرايب مذكور ضروري است 
كه در اين راستا درصد سودهاي 
 توليد تا مصرف توس��ط س��ازمان حمايت بازنگري 
خواهد شد. قبادي با تايكد بر اينكه سوددهي كيي 
از اهداف اساسي در فعاليت‌هاي اقتصادي محسوب 
مي‌شود‌، مديريت صحيح در حاشيه سود بخش‌هاي 
مختل��ف تامين و توزيع كالا  را ضروري دانس��ت‌ و 
اظهار داشت‌: براي مثال هزينه رساندن كالا از مبدا 
به مقصد بس��يار بالاس��ت  اين در حالي است كه 
ميزان حاشيه س��ود براي توليدكننده و يا كشاورز 
بسيار كم است  لذا توزيع مناسب حاشيه سود بين 
عناصر مختلف اقتصادي  نيازمند كي بازنگري است.

ب�ا بهره‌ب�رداري از پن�ج 
واحد نان صنعت�ي، ظرفيت 
تولي�د ن�ان صنعتي كش�ور 
ب�ه ص�ورت روزان�ه 210 تن 

افزايش يافت.
ب��ه گـــــ��زارش ش��بكه 
اطلاع‌رس��ـــــاني بازرگان��ي 
ايران)شابا( در راستاي افزايش 

واحده��اي صنعتي ن��ان و بهب��ود يكفيت نان 
توليدي، براي 675 واحد در سراس��ر كش��ور، با 
ظرفي��ت توليد 19 هزارو 826 تن در روز، مجوز 
احداث صادر شده است كه از اين تعداد، پرونده 
182 واح��د با ظرفيت تولي��د هفت هزار و 510 
تن در روز، براي دريافت تسهيلات لازم به بانك 
ارجاع داده شده اس��ت. لازم به ذكراست: تعداد 
طرح‌هاي مصوب شده 64 طرح با ظرفيت توليد 
روزانه دو هزار و 945 تن اس��ت كه از اين تعداد 
قرارداد احداث 22 واحد با ظرفيت توليدي هزارو 

190 تن در روز منعقد ش��ده 
و تع��داد 19 واح��د با ظرفيت 
ي��ك ه��زار و30 ت��ن در روز 
بهره‌برداري رس��يده است.  به 
اي��ن گ��زارش حاك��ي از آن 
اس��ت كه تع��داد 14 واحد با 
ظرفيت 820 ت��ن در روز، در 
شهرهاي كرج با ظرفيت 130 
 تن‌، قم ب��ا ظرفيت 50 ت��ن‌، ورامين با ظرفيت
 30 تن‌، تهران با ظرفيت 300 تن‌، مشهد با ظرفيت

ت��ن‌،   30 ظرفي��ت  ب��ا  س��اري  ت��ن‌،   60  
ميب��د ي��زد ب��ا ظرفي��ت 30 ت��ن‌، بروج��ن با 
ظرفي��ت ب��ا  كرمانش��اه  ت��ن‌،   ظرفي��ت‌40 

‌60 تن‌، اصفهان با ظرفيت‌40 تن‌، رشت با ظرفيت 
20 تن و مريوان با ظرفيت توليد‌20 تن در حال 
اجراست. همچنین با به بهره‌برداري رسيدن پنج 
واح��د جديد صنعتي، ظرفيت توليد نان صنعتي 

كشور 210 تن افزايش يافته است.

بازنگري درصد سود  از توليد تا مصرف افزايــش روزانه 210 تن توليــد نان صنعتي   

سياس�تگذاري  ش�وراي  نشس�ت  دومي�ن 
نقش�ه راه افزايش كيفيت گن�دم، آرد و نان به 
رياس�ت قائ�م‌ مقام وزي�ر بازرگان�ي و با حضور 
مديرعام�ل ش�ركت بازرگان�ي دولت�ي اي�ران، 
مديرعامل س�ازمان حمايت مصرف‌كنندگان و 
توليدكنن�دگان و نمايندگان�ي از دس�تگاه‌هاي 
مختلف تشكيل و بر اساس مصوبات جلسه مقرر 
شد كه س�ه كميته تخصصي بهبود كيفيت آرد 
و نان، س�اماندهي وضعيت توليد، ذخيره‌سازي 
و حم�ل و نقل گندم ، بازرس�ي ، اطلاع‌رس�اني 
و همچني�ن سياس�تگذاري براي ايج�اد فضاي 

رقابتي تشكيل شود.
ب��ه گ��زارش ش��بكه اط�الع رس��اني بازرگاني 
ايران)شابا(، دكتر مسعود موحدي در اين نشست به 
نقش پررنگ دستگاه‌ها در تحقق اهداف تعيين شده 
اشاره كرد و گفت: در نقشه راه نان ، بهبود يكفيت، 
ارتقاء س��طح فناوري كارخانجات آرد، ارتقاء كمي و 
يكفي مراكز ذخيره‌س��ازي و حم��ل و نقل، توليد و 
خريد گندم، بازرسي، اطلاع‌رساني و فرهنگ‌سازي 
مورد توجه قرار داده شده كه دستيابي به اين موارد 
نيازمند همكاري دو يا چند دس��تگاه مرتبط است. 
موح��دي با بيان اين مطلب كه دس��تگاه‌ها بايد به 
صورت همزم��ان كارهاي مربوط��ه را پيش برده و 

همكاري لازم را با هم داشته باشند،ادامه داد: فرايند 
بهب��ود يكفيت گندم، آرد و نان زمانبر اس��ت و لذا 
اعمال برخي تغييرات زير س��اختي براي دستيابي 
به اهدف نرم‌افزاري و س��خت‌افزاري ضروري است. 
ب��ه گفته قائم مقام وزير بازرگاني، براي تس��ريع در 
 رسيدن به اين مهم مشاركت اعضاي عضو شورا لازم
 است. وي با اشاره به تايكد نقشه راه يكفيت گندم، 

آرد و ن��ان مبن��ي بر واگذاري بخ��ش قابل توجهي 
از ام��ور ب��ه بخش‌خصوصي، اظهار داش��ت: اجراي 
اين برنامه مش��اركت حداكثري بخش‌خصوصي را 
مي‌طلبد و بايد توجه داشت كه در غير اين صورت 
در مواجه با سياست‌گذاري‌هاي بالادستي از جمله 
اصل 44 قانون اساسي با مشكل روبرو خواهيم شد. 
اين مقام مسوول معتقد است: در حال حاضر كشور 

در جهت��ي حركت ميك‌ند كه عناصر بازار هر كدام 
نقش خ��ود را بايد ايفا كنن��د و وظايف حاكميتي 
بايد در اختيار دولت قرار داش��ته باش��د. رتبه‌بندي 
كارخانج��ات آرد كيي ديگر از وظايف مطرح ش��ده 
در اين نشست بود كه قائم‌مقام وزير بازرگاني ضمن 
تايك��د بر اين موض��وع، گفت: ارايه پيش��نهادهاي 
بخش‌خصوص��ي در اين راس��تا مي‌توان��د به انجام 
هرچ��ه بهتر اين كار كمك كند. موحدي ادامه داد: 
نقشه راه يكفيت گندم، آرد و نان بازيگراني دارد كه 
كي بخش آن حاكميت و بخش ديگر آن خصوصي 
اس��ت. وي افزود: ه��ر چند ك��ه حاكميت‌ وظايف 
بس��ياري را برعهده دارد، اما در بعضي موارد ممكن 
اس��ت نقش‌هايي كه بايد توسط دولت ايفا شود به 
بخش‌خصوصي واگذار شود. بر اساس اين گزارش در 
اين نشس��ت مقرر شد دستگاه‌ها و نهادهاي مربوط 
راهكارهاي خود را جهت بررسي به دبيرخانه كارگروه 
)شركت مادر تخصصي بازرگاني دولتي ايران( اعلام 
 ك��رده تا پ��س از جمع‌بن��دي در كارگ��روه مطرح 
ش��ود. گفتني است ش��وراي سياس��تگذاري آرد و 
نان به رياس��ت وزير بازرگان��ي و با هدف انجام امور 
برنامه‌ريزي، ساماندهي و هدايت و نظارت بر اجراي 
برنامه‌هاي مصوب و انجام هماهنگي‌هاي بخش��ي 

تشيكل شد.

تشيكل سه كميته تخصصي  به‌منظور تحقق اهداف نقشه راه نان 

بيمه اجتماعي قاليبافان و ساير شاغلين اين هنر– صنعت بررسي شد .
          ظرفيت ذخيره سازي گندم در استان به 247 هزار تن رسيد 

خراسان‌ش�مالي- مديرش��ركت غله و خدمات بازرگاني اس��تان گفت: با توجه به اجراي طرح توسعه 
سيلوي بجنورد به ظرفيت 55 هزار تن و احداث سيلوي ذخيره سازي گندم توسط بخش‌خصوصي به 

ظرفيت 70 هزار تن، ظرفيت ذخيره‌سازي گندم در استان افزايش يافته است.
          لزوم تشيكل انجمن صنفي براي توليدكنندگان كلوچه  

گيلان- رئيس سازمان بازرگاني استان، در جلسه‌اي كه با حضور فرماندار لاهيجان و مديران كارخانجات 
توليدكننده كلوچه در فرمانداري شهرس��تان لاهيجان تش��يكل ش��د، اعلام كرد: بسياري از مسائل و 
مشكلات حال حاضر شركت‌هاي توليدي كلوچه از طريق تشيكل انجمن صنفي شيريني و شكلات حل 

خواهد شد و مجموعه بازرگاني استان همكاري لازم را در اين زمينه خواهد داشت.
          ممنوع بودن افزايش قيمت محصولات واحد‌هاي توليدي، بدون اخذ مجوز 

مازن�دران- رئي��س س��ازمان بازرگان��ي اس��تان ، در جلس��ه كميس��يون نظ��ارت اس��تان ب��ا 

اع�الم اي��ن مطل��ب كه افزاي��ش قيمت محص��ولات واحده��اي توليدي ب��دون اخ��ذ مجوز از 
س��ازمان حماي��ت و س��ازمان بازرگان��ي ممنوع اس��ت، اف��زود: بعض��ي از واحده��اي توليدي 
ب��ه دلي��ل افزاي��ش قيم��ت حامل‌هاي ان��رژي و يا م��واد اوليه ب��دون هماهنگ��ي و اخذ مجوز 
 لازم راس��ا اق��دام به افزاي��ش قيمت محص��ولات توليدي خ��ود ميك‌نند كه اي��ن اقدام خلاف

 ضوابط مي‌باشد.
           ارتقاء يكفيت نان، كيي از خواستهاي به حق مردم 

مركزي- رئيس سازمان بازرگاني استان، در جلسه شوراي نظارت استان گفت: با ساماندهي و نظارت 
مداوم بر عملكرد نانوايي‌ها مي‌توان يكفيت نان را افزايش داد. 

          تداوم نظارت بر قيمت كالا و خدمات با جديت در نهاوند 
هم�دان- رئي��س‌ اداره بازرگاني نهاوند گفت: طرح تش��ديد نظارت و بازرس��ي از اصناف و واحدهاي 
عرضهك‌نن��ده كالا و خدم��ات همچنان فع��ال بوده و با دقت روند افزايش ي��ا كاهش قيمت‌ها در بازار 

كنترل مي‌شود. 
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          برداشت  حدود 300 هزار تن گندم در سال 90
زنجان- معاون برنامه‌ريزي اس��تاندار زنجان، گفت: با توجه به نامس��اعد بودن ش��رايط جوي و كاهش 
بارندگي در س��ال‌جاري، حدود 300 هزار تن برداش��ت گندم خواهيم داشت كه اين رقم، بيش از نياز 

استان است.
          برخورد جدي با عرضهك‌نندگان كالاي پزشكي قاچاق 

خوزس�تان- رئيس اداره بازرس��ي و كشف كالاي قاچاق س��ازمان بازرگاني گفت: كميته تخصصي و 
س��اماندهي اقتصادي كميس��يون قاچاق كالا و ارز اس��تان با مسووليت س��ازمان بازرگاني خوزستان، 
ماهان��ه ي��ك جلس��ه در مح��ل اين س��ازمان تش��يكل و پيرام��ون موضوع��ات مختل��ف در زمينه 
 قاچ��اق كالا، پيش��گيري و مب��ارزه با آن، تصميم��ات لازم اتخ��اذ و راهكارهاي عمل��ي ارايه خواهد

 شد.
          راه اندازي نخستين بندر خشك كشور در مراغه 

آذربايجان شرقي - رئيس سازمان بازرگاني استان ، با اشاره به راه اندازي نخستين بندر خشك كشور 

در شهرستان مراغه گفت : مراغه به دليل برخورداري از خطوط ريلي و نزدكيي به بازار عراق و تريكه 
بهترين گزينه براي راه‌اندازي بندر خشك در منطقه شمالغرب كشور است.

          پرداخت 67 ميليارد ریال به كشاورزان بوشهري 
بوش�هر - سيد محمد‌هاشمي مدير ش��ركت غله وخدمات بازرگاني بوشهراز پرداخت 67ميليارد ریال 

بابت خريد تضميني گندم به كشاورزان بوشهري طي سال زراعي جاري خبر داد.
          كشف و ضبط كالاي قاچاق به ارزش  بيش از پنج ميليارد ریال 

چهارمحال‌و‌بختياري- رئيس اداره بازرگاني شهرستان بروجن از كشف و ضبط كالاي قاچاق به ارزش 
پنج ميليارد و 394 ميليون ریال در اين شهرستان خبر داد.

          كسب رتبه برتر حراست سازمان بازرگاني خراسان رضوي 
 خراس�ان‌رضوي-  حراست اين سازمان به مس��ووليت عليرضا اصغرزاده ، با توجه به ارزيابي به عمل 
آمده توس��ط معاونت پشتيباني دفتر مركزي حراست وزارت بازرگاني در سال 89 در بين استان ها به 

كسب ربته برتر نائل آمد .

كنت�رل  و  پاي�ش  هم�كاري  تفاهم‌نام�ه 
س�رويس‌هاي ارتباط�ي و فن�آوري اطلاع�ات 
ميان 8 دس�تگاه اجرايي نظير س�ازمان تنظيم 
مقررات وارتباطات راديويي، س�ازمان تعزيرات 
حكومتي، س�ازمان حمايت از مصرف‌كنندگان 
و توليدكنن�دگان، س�ازمان فن�اوري اطلاعات 
ايران،سازمان نظام صنفي رايانه‌اي كشور، پليس 
اطلاعات و امني�ت عمومي، ش�ركت ارتباطات 

زيرساخت و پليس اگاهي به امضا رسيد.
ب��ه گ��زارش ‌روابط‌عموم��ي س��ازمان حمايت 
مصرفك‌نندگان و توليدكنندگان، اين تفاهم‌نامه در 
5 محور اصلي شامل برگزاري كارگاه‌هاي آموزشي 
مش��ترك، تش��يكل كارگروه‌هاي مشترك نظارت 
و اعم��ال مقررات، ايجاد بانك اطلاعاتي و ش��بكه 
كيپارچ��ه پايش و كنترل، اطلاع رس��اني، دريافت 
و رسيدگي به درخواس��ت‌ها، گزارش‌ها و شكايات 
شكل‌گرفته و مهم‌ترين رسالت آن شفافيت روابط 
في مابين بر اس��اس تفكيك وظايف احصا شده و 
كاهش بروكراس��ي و مقررات‌زدايي و جلوگيري از 
س��ردرگمي مردم و تضييع حق��وق آنها تنظيم و 
تهيه ش��د. محمدحس��ن نكويي‌مهر، مع��اون وزير 
و مديرعامل س��ازمان حماي��ت مصرفك‌نندگان و 
توليدكنندگان در مراس��م برگزاري اين تفاهم‌نامه 
گفت: هماهنگي و انس��جام دستگاه‌هاي مرتبط با 
اي��ن تفاهم‌نامه ، براي جلوگي��ري از موازيك‌اري و 
ايج��اد هم‌افزايي در ارايه خدمات به مش��تريكن از 

كيس��و و تضمين رعايت حقوق آنها از سوي ديگر 
كي��ي از ضروريات اين تفاهم‌نامه اس��ت كه داراي 
اهمي��ت وي��ژه‌اي اس��ت. وي افزود: م��ا معتقديم 
مش��تري‌مداري ‌وتوجه‌وي��ژه ‌به ‌مش��تريان ‌و ارايه 
خدمت به آنان اصلي‌ترين عامل موفقيت بنگاه‌هاي 
تولي��دي بوده و حمايت از تولي��د و توليدكننده از 
جمله مباحثي است كه در سراسر دنيا و همچنين 
كش��ور ما هميشه مدنظر بوده اس��ت. وي كيي از 
آس��يب‌هاي جدي در اي��ن راه را عدم‌توجه به اين 
مقوله دانست و افزود : كيي از آسيب‌هاي جدي در 
اين راه اختلالاتي است كه در راه خدمت‌رساني به 

مش��تري وجود داشته باشد و حقوق مصرفك‌ننده 
ناديده گرفته ش��ود. نكويي‌مهر گفت: اگر به نتايج 
آسيب‌شناسي توجه شود و از اين نتايج بهره بگيريم 
درميي‌ابي��م كه با كي سيس��تم كيپارچه ، زمينه 
مس��اعدتري براي سرويس‌هاي فناوري اطلاعات و 

ارتباطات در كشور ايجاد خواهد شد .
 وي ادام��ه داد: امروز وزارت ارتباطات و فناوري 
اطلاعات با كار كارشناس��ي بسيار قوي و ابتكارات 
خوب فضايي براي همكاري بيشتر و رونق به فضاي 
كس��ب و كار ايحاد كرده كه كه انشاءا... ماحصل و 
نتيج��ه آن اجراي عدالت و خدمت به مردم خواهد 

ب��ود. رئيس س��ازمان حماي��ت مصرفك‌نندگان و 
توليدكنن��دگان با اش��اره به لزوم نظ��ارت بر خط 
آن‌لاين ب��ر فعاليت ارايه‌دهن��دگان اين خدمات با 
توجه به توس��عه سريع س��رويس‌هاي ارتباطي در 
س��طح كش��ور تصريح كرد : تنظيم بازار خدمات 
ارتباطي از نظر عرضه و تقاضا و س��وق دادن فضاي 
موجود به س��مت خروج از انحص��ار در ارايه برخي 
خدم��ات و كمك به رقابتي ش��دن ب��ازار خدمات 

مذكور از ضروريات است.
مديرعامل س��ازمان حمايت مصرف كنندگان و 
توليدكنندگان اظهار داش��ت: از ديگر مزاياي اعلام 
ش��ده در اين تفاهم‌نام��ه مي‌توان به س��اماندهي 
دريافت و پاس��خگويي س��ريع و دقيق به شكايات 
مردم��ي در حوزه ارتباطات و فنآوري اطلاعات اعم 
از خدمات تلفن ثابت،‌ سيار، ديتا و پست بر اساس 

وظايف احصاشده هر دستگاه اشاره كرد.
نكويي‌مه��ر با توجه ب��ه ادغ��ام وزارتخانه‌هاي 
بازرگاني و صنايع آمادگي اين سازمان را براي تعيين 
استانداردهاي لازم در حوزه خدمات ارتباطي توسط 
موسس��ه استاندارد و همچنين مشاركت در تدوين 
موافقت‌نامه در س��طح خدمات ICT را اعلام كرد. 
اين مقام مسوول خاطرنش��ان ساخت : با توجه به 
اينكه در حال حاضر معيار مشخصي براي سنجش 
س��طح خدمات ارايه ش��ده ب��ه مصرفك‌نندگان و 
تضمين رعايت حقوق آنها بر مبناي قرارداد منعقد 

شده و وجه دريافت شده وجود ندارد. 

رسيدگي به شكايات مردمي در حوزه ارتباطات و فناوري فراهم شد 

معاون وزي�ر بازرگاني، رتبه‌بندي 
نانوايي‌ه�ا را از جمله موضوعات 
موث�ر در ارتق�اي كيفي�ت ن�ان 
دانست و گفت: با توجه به اهميت 
اين موض�وع رتبه‌بندي خبازي‌ها 
در دس�تور كار ش�ركت بازرگاني 
دولت�ي قرار داش�ته و پيش‌بيني 
مي‌ش�ود در نيمه دوم سال جاري 

اين مهم انجام شود.
حمي��د عليخان��ي در گفتگ��و با خبرنگار ش��بكه 
اطلاع‌رساني بازرگاني ايران )شابا(، كيي از موضوعات 
تاثيرگذار بر يكفيت نان در كوتاه‌مدت و ميان‌مدت 
را رتبه‌بن��دي نانوايان اعلام كرد و افزود: با توجه به 
اهميت اين مهم، رتبه‌بندي كارخانجات آرد كيي از 
موضوعات كليدي و اساسي شركت بازرگاني دولتي 

در نيمه دوم س��ال جاري است. 
وي با اش��اره ب��ه نقش يكفيت 
گن��دم در توليد يكف��ي، اظهار 
داش��ت: هر چند ك��ه نمي‌توان 
يكفيت گن��دم ك��ه مهم‌ترين 
ماده اوليه پخت نان محس��وب 
مي‌ش��ود را در تولي��د كي نان 
مرغ��وب ناديده گرفت ولي بايد 
در نظر داش��ت ك��ه توليد يكفي ن��ان در برخي از 
خبازي‌ها به وسيله همين گندم صورت گرفته است 
لذا مناسب نبودن گندم، دليل كافي براي پخت كي 
نان نامرغوب نيس��ت.  معاون وزير بازرگاني گفت: 
نانوايان بايد ارتق��اي مهارت‌هاي خود و بكارگيري 
از اب��زار نوين و اس��تفاده از بهبوددهنده‌ها، يكفيت 

توليدات خود را ارتقا دهند.

ب�ا بهره‌ب�رداري كام�ل از محل 
جدي�د نمايش�گاه بين‌الملل�ي 
تمام�ي  برگ�زاري  پرن�د،  در 
نمايشگاه‌ها تا پايان سال 92 به 

اين سايت منتقل خواهد شد.
س��هامي  ش��ركت  مديرعام��ل 
نمايش��گاه‌هاي بين‌المللي ايران 
در گفتگو با ش��بكه اطلاع‌رساني 

بازرگان��ي ايران )ش��ابا( با بيان اي��ن مطلب گفت: 
س��عي بر آن اس��ت كه تا پايان سال جاري حداقل 
كي نمايش��گاه در اين س��ايت برگزار شود. كاظم 
اكبرپور، اس��تفاده از س��ازه‌هاي موق��ت را كيي از 
راهكاره��اي برگزاري نمايش��گاه در پرند دانس��ت 
و ادامه داد: از ابتداي س��ال 91 و با تكميل ش��دن 
بخش‌ه��اي مختل��ف س��ايت نمايش��گاهي پرند، 

برگزاري نمايش��گاه‌ها به‌تدريج 
به اي��ن مكان انتق��ال ميي‌ابد. 
اكبرپوربا اشاره به هدف‌گذاري 
صورت‌گرفت��ه ب��راي توس��عه 
نمايش��گاه‌هاي  فعاليت‌ه��اي 
مس��احت  افزود:  بين‌الملل��ي، 
نمايش��گاه پرن��د در ف��از اول 
بيش از 135 هكتار خواهد بود 
كه ب��ا اين فضا قدرت مانور بيش��تري براي اجراي 
برنامه‌ها و برگزاري نمايشگاه‌هاي مختلف خواهيم 
داشت. به گفته وي از س��ال 1391 نمايشگاه‌هاي 
بزرگ و بين‌المللي در نمايشگاه پرند برگزار خواهد 
ش��د. همچنین اين مكان ستاد نمايشگاهي كشور 
مي‌شود و تنها نمايشگاه‌هاي فوق تخصصي در آن 

برگزارخواهد شد.

رتبه‌بندي نانوايان  در نيمه دوم سال جاري انتقال تمامي نمايشگاه‌ها به سايت پرند تا پايان سال 92 
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معاون س��ازمان حمايت مصرفك‌نندگان و 
توليدكنن��دگان گفت: بالغ ب��ر 700 هزار مورد 
بازرسي براي شناس��ايي كم‌فروشان و متقلبان 
در بازار انجام شده كه نتيجه آن، تشيكل بيش 
از 54 ه��زار پرونده به ارزش ريالي بالغ بر 217 

ميليارد رال  بوده است.
جواد تق��وي در گفتگو با خبرگ��زاري مهر 
گفت: وزارت بازرگاني با اولويت بازرس��ي از 22 
قل��م كالايي كه در اجراي قانون هدفمندكردن 
يارانه‌ها ‌به‌عنوان كالاهاي مهم تعيين ش��ده‌اند، 
كنت��رل انباره��ا و جلوگي��ري از كم‌فروش��ي، 
گرانفروش��ي، احت��كار و ممانع��ت از عرضه را 
انج��ام مي‌دهد كه در اين ميان، در حال حاضر 
انبارهاي مواد غذايي، فولاد، لاستكي و مجموعه 
كالاهاي��ي كه در اين فهرس��ت 22 قلم تعيين 

شده‌اند، تحت كنترل قرار دارند.
معاون بازرس��ي و نظارت س��ازمان حمايت 
مصرفك‌نن��دگان و توليدكنن��دگان افزود: در 
عين حال، اين روزها بحث طرح نظارتي كمي و 
يكفي كالاها از سوي اين سازمان پيگيري و در 
صورت لزوم، ادامه ميي‌ابد. بر اين اساس، آخرين 
اطلاعات در اجراي اين طرح نشانگر انجام بالغ 

ب��ر 700 هزار مورد بازرس��ي اس��ت كه در اين 
ميان، بيش از 54 ه��زار پرونده به ارزش ريالي 

بالغ بر 217 ميليارد رالد تشيكل شده است.
وي تصريح كرد: عمده اين بازرسي‌ها مربوط 
به مواد لبني، پروتئيني، مواد غذايي بسته‌‍بندي 
شده، غلات، حبوبات، ميوه و سبزي، قند و شكر، 

روغن، مواد بهداش��تي، پودرهاي شوينده، انواع 
كاغذ و لاس��تكي خودروهاي سنگين، سواري 
و باري، نهاده‌هاي دامي، مصالح س��اختماني و 
خدمات عمومي اس��ت. به گفته تقوي، در اين 
مدت، بيش از 33 هزار مورد ارتباط مردمي نيز 
از طريق سامانه 124 دريافت شده كه 14 هزار 

مورد تخلف كشف شده است؛ ضمن اينكه و 3 
هزار و 336 مورد گشت مشترك با هماهنگي و 
همكاري ساير دستگاههاي مرتبط صورت گرفته 
است. وي اظهار داشت: از مجموعه پرونده‌هاي 
متش��كله نزدكي به 2 درص��د از پرونده‌ها، در 

ارتباط با كم‌فروشي و تقلب هستند.
تقوي همچنين از تداوم اجراي طرح نظارتي 
ويژه هدفمن��دي يارانه‌ها خبرداد و گفت: بيش 
از 5 ميليون مورد بازرسي از ابتداي اجراي اين 
ط��رح صورت گرفته كه از قبل آن، حدود 400 
هزار پرونده به ارزش ريالي 3 هزار و 48 ميليارد 
رالك با تمركز بر 22 قلم كالا، تش��يكل ش��ده 
اس��ت. وي تصريح كرد: از ابتداي آبانماه 89 تا 
كنون، بيش از 344 هزار مورد بازرس��ي انجام 
ش��ده است، ضمن اينكه 131 هزار مورد از اين 

بازرسي‌ها منجر به كشف تخلف شده است.
معاون س��ازمان حماي��ت مصرفك‌نندگان 
و توليدكنندگان خاطرنش��ان كرد: بيش��ترين 
تخلفات در حوزه خدمات عمومي بوده اس��ت و 
پس از آن، ميوه، مواد پروتئيني، غلات، حبوبات 
و مواد لبن��ي و س��بزيجات در رده‌هاي بعدي 

بيشترين تخلفات قرار گرفته‌اند.

        ش�ركت س�هامي فرش از طريق فرابورس
 واگذار مي‌شود

 مديرعامل شركت سهامي فرش با اشاره به موضوع طرح 
واگذاري اين ش��ركت تصريح كرد: واگذاري اين شركت 
در قانون بودجه 89 ديده ش��ده بود كه به دليل مسائلي 
از جمل��ه وجود تع��دادي فرش‌هاي م��وزه‌اي در اختيار 
ش��ركت سهامي فرش و عدم تصميم‌گيري نهايي دولت 
در اي��ن خصوص، واگذاري ص��ورت نگرفت. وي اضافه 
كرد: براين اس��اس طبق جلس��ات برگزار شده در 

اواخ��ر س��ال گذش��ته مقرر 
شد كه اين شركت از طريق 
فراب��ورس در س��ال ج��اري 
واگذار ش��ود. اين شركت نيز 
آمادگي كامل براي واگذاري 

را دارد. عاب��د درخصوص تامين مواد اوليه توليد با 
تايكد بر اينكه سالانه حدود پنج ميليون متر مربع 
فرش در كش��ور توليد مي‌ش��ود، گفت: با توجه به 
افزاي��ش قيمت جهاني مواد اولي��ه فرش از جمله 
پشم، لازم است كه مسوولان مربوطه در مركز ملي 
فرش حمايت بيش از پيش خود از توليد مواد اوليه 

در داخل كشور را در دستور كار خود قرار دهند.

        انتش�ـــار آخرين اخبار توليد و تجارت
 در شاتا 

 مش��اور وزير و مديركل روابط‌عموم��ي وزارت بازرگاني 
گفت: ش��بكه اطلاع‌رس��اني توليد و تجارت ايران )شاتا( 
از 20 خ��رداد فعالي��ت خود را به‌صورت آزمايش��ي آغاز 
كرد. سيدعليرضا ش��جاعي افزود: با توجه به طرح ادغام 
دو وزارتخانه بازرگاني و صنايع و معادن، پس از تصويب 
لايحه ادغام در مجلس ش��وراي اس�المي، اين ش��بكه 
خب��ري جايگزين پايگاه اطلاع ‌رس��اني وزارت صنايع و 

معادن و ش��اباي وزارت بازرگاني 
مي‌شود. ش��جاعي با بيان اينكه 
تا زمان تصويب لايحه ادغام اين 
اطلاع‌رساني همچنان  پايگاه  دو 
به فعاليت خ��ود ادامه مي‌دهند، 

گفت: مخاطب��ان، فعالان و كارب��ران دو مجموعه توليد 
 و تجارت مي‌توانند با مراجعه به س��ايت ش��اتا به نشاني
 www.shatanews.com از آخرين اخبار وزارتخانه‌هاي 
بازرگان��ي و صنايع و معادن و گزارش‌هاي مرتبط با اين 
حوزه‌ه��ا به صورت كيجا مطلع ش��وند. به گفته او هدف 
اين ش��بكه برداش��تن گام‌هاي اوليه در انسجام اخبار و 

گزارش‌هاي دو حوزه مهم توليد و تجارت است.

       كاهش 40 درصدي قيمت خدمات پس�تي 
مطبوعات 

 مديرعامـــــــل س��ازمان حمايت مصرفك‌نندگان و 
توليدكنن��دگان از كاهش 40 درصدي خدمات پس��تي 
مطبوعات خبر داد و گفت: رايزني براي كاهش خدمات 
پس��تي ديگر بخش‌هاي مرتبط با مردم در دس��تور كار 
سازمان حمايت قرار دارد. محمد نكويي‌مهر در گفت‌وگو 
با خبرنگار شبكه اطلاع‌رس��اني بازرگاني ايران)شابا(، با 
بي��ان اين مطلب كه افزايش قيمت‌ه��ا عموميت ندارد، 

گفت: برخ��ي از ش��ركت‌ها به 
ص��ورت خودس��رانه اق��دام به 
افزايش قيمت محصولات خود 
كرده بودند ك��ه با اقدام لازم به 
نرخ‌هاي قبلي بازگش��ته است. 

وي شرايط بازار را مناسب ارزيابي كرد و گفت: براساس 
آمار ارائه ش��ده از س��وي بانك مركزي قيمت برخي از 
گروه كالا روند كاهش��ي داشته است. وي گفت: افزايش 
دس��تمزدها و قيم��ت مواد اولي��ه و افزايش ن��رخ ارز از 
جمله اين عوامل اس��ت. نكويي‌مهر، اولويت‌هاي بازرسي 
را مصال��ح س��اختماني، برخي از م��واد غذايي همچون 

تخم‌مرغ عنوان كرد. 

        ايران‌ك�د حلق�ه مفق�وده نظ�ام تج�اري
 ايران است 

رئيس اتاق بازرگان��ي و صنايع و معادن تهران گفت: با 
طراحي و پياده س��ازي سيستم ايرانك‌د، حلقه مفقوده 
نظ��ام توليد، توزيع وتجارت اي��ران پيدا و به جاي خود 
نشس��ت. به گزارش مرك��ز ملي ش��ماره‌گذاري كالا و 
خدم��ات، يحيي آل‌اس��حاق افزود: پي��ش از اين حلقه 
مفق��وده‌اي در نظ��ام طبقه‌بندي و ش��ماره‌گذاري كالا 
داش��تيم و اين نياز وجود داشت براي اينكه براي بخش 

تولي��د و خدم��ات در كش��ور 
برنامه‌ري��زي كنيم؛ ابت��دا بايد 
بتوانيم كالاها و خدمات را خوب 
بشناسيم و به‌گونه‌اي بشناسيم 
كه اگ��ر ويژگي‌هاي كي كالا را 

مطرح كرديم، بتوانيم با كي شماره ملي به آن دسترسي 
يابيم و اين شماره براي تمام كساني كه دستي در كسب 
و كار دارند شناخته شده باشد. وي افزود:  اينك شاهد 
اجرايي ش��دن و خدمات‌رس��اني نظام ملي طبقه بندي 
و خدمات شناس��ه كالا و خدمات هس��تيم كه محاسن 
فراوان��ي براي بخش��هاي مختلف زنجي��ره تامين كالا، 

خواهد داشت.

 700 هزار بازرسي براي شناسايي كم‌فروشان 

          تشيكل بيش از 70 فقره پرونده قاچاق 
خوزستان- معاون بازرسي و نظارت بر قيمت و توزيع كالا و خدمات سازمان بازرگاني خوزستان گفت: 
در دو ماهه فروردين و ارديبهشت سال 1390 در مجموع تعداد 69 فقره پرونده قاچاق كالاي دخاني و 
تعداد 4 فقره پرونده قاچاق آرايشي و بهداشتي براي متخلفين صادر و به مراجع قضايي ارسال شدند.

          خريد بيش از 1500 تن گندم ازكشاورزان سمناني 
سمنان- عضو هيات مديره ومديركل غله وخدمات بازرگاني استان سمنان ، با اعلام اين مطلب گفت: درسال 
جاري با ايجاد سامانه خريدهدفمند گندم وثبت نام گندمكاران در سامانه وتغييربانك عامل پرداختك‌ننده 

وجه گندم شاهد پيشبرد اهداف دولت درارائه خدمات هرچه مطلوب‌تر به گندمكاران خواهيم بود. 
          تقدير سازمان حمايت، از سازمان بازرگاني استان قزوين ‌به‌عنوان سازمان برتر 

قزوين- سال گذشته در اجراي قانون هدفمندسازي يارانه‌ها و همچنين جلوگيري از افزايش بي‌رويه 
قيمت‌ها، اقدام به استفاده حداكثري از توان تشكل‌هاي مردم‌نهاد با عنوان ناظرين افتخاري كرد كه 

موفق به كسب مقام برتر در بين سازمان‌هاي بازرگاني ۳۰ استان در كشور شد. 

          بازرسي 14هزار مورد بازرسي در قم   
قم- احمد رضا سميعي‌نصب  درگفت‌و‌گو با خبرنگاران اظهار داشت: اين طرح از پانزدهم ارديبهشت 
ماه تا پانزدهم خرداد ماه همزمان باسراس��ر كش��ور در واحدهاي تولي��دي صنعتي، توليدي صنفي، 

شركت‌هاي پخش كالا واحدهاي عمده فروش و واحدهاي خرده فروش استان اجرا شد.
          برگزاري دوره‌هاي علمي و ، ورزشي در سال 90 

آذربايجان شرقي - مشاور امور بانوان سازمان بازرگاني استان ، در نشست بانوان اين سازمان در سال 
90 از برگزاري دوره‌هاي آموزشي، ورزشي و علمي در سال جاري خبر داد. 

          برخورد با كم فروشي و گران‌فروشي    
خوزس��تان- رئيس س��ازمان بازرگاني اس��تان، اعلام كرد: با توجه به تداوم اجراي قانون هدفمندي 
يارانه‌ه��ا، نظارت بر عرضه كالاها در س��طح اس��تان خوزس��تان همچن��ان ادام��ه دارد و با هر گونه 
 كم‌فروش��ي، گران‌فروش��ي و ي��ا درج قيمت غيرواقعي بر روي كالاها، در س��طح اس��تان به ش��دت 

برخورد مي‌شود. 
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450 ميليارد دلار مبادلات تجاري غيرنفتي ايران طي 6 سال
وزي�ر بازرگاني گفت: رق�م 450 ميليارد دلار 
تج�ارت غيرنفت�ي ايران ب�ا جهان ‌طي 6 س�ال 
گذشته حجم بالاي جابجايي كالا و تراكنش مالي 
را نش�ان مي‌ده�د و بيانگر آن اس�ت كه تجارت 
تحريم‌پذير نيس�ت و تحريم‌ه�ا در دنياي حاضر 

شكست خورده است.
مهدي غضنفري طي سخناني درهمايش ايران و 
تحريم‌هاي بين‌المللي شركت كشتيراني جمهوري 
اس�المي ايران اظهار داش��ت:‌به‌رغم اينكه از اهداف 
تحري��م عليه‌اي��ران ايجاد ممنوعي��ت و محدوديت 
در ح��وزه تجارت، حمل نقل و انتق��الات پولي بود 
ام��ا اين روكي��رد نه‌تنها اقتصاد اي��ران را قفل نكرد 
بلكه جمهوري اس�المي ايران را در پيگيري اهداف 

جدي تر و قدرتمندتر كرد.
 اقدامات اخير عليه كشتيراني

 مغاير قوانين بين‌المللي 
وزير بازرگاني با تايكد براينكه ‌اقدامات اخير عليه 
كشتيراني جمهوري اسلامي ايران به دلايل متعدد 
مغاي��ر قوانين بين‌المللي اس��ت‌، اف��زود: ‌آنها حتي 
براي رس��يدن به اهداف خود قوانين بين‌المللي در 
حوزه كشتيراني را نيز زير پا مي‌گذارند. وي كي‌ي از 
اقدامات ايران در خنثي س��ازي تحريم‌ها را شكست 
پروژه حراج چند فروند از كشتي‌هاي ناوگان تجاري 

كشورمان عنوان كرد.
غضنفري اظهارداش��ت: در شرايطي كه مقامات 
آمركياي��ي قصد داش��تند ب��ا حراج چن��د فروند از 
كش��تي‌هاي ايران و راه‌اندازي جنگ رسانه‌اي، اين 
اق��دام را به‌‌عنوان نش��انه موفقيت خ��ود در اعمال 
تحريم‌ها به جهانيان معرفي كنند، ‌توانستيم تنها به 
فاصله چند ساعت اين موفقيت را به شكست تبديل 
كرده و با پرداخت وام حال ش��ده اين كشتي‌ها مانع 

حراج و فروش آنها شويم.
وي ب��ا بيان اينكه ملت اي��ران با تمام توان، اراده 
و هوش��مندي خود در راه مس��دود كردن تحريم‌ها 
ميك‌وش��د، افزود: به‌اين ترتيب اقدامي كه مي‌رفت 
به نشانه موفقيت تحريمك‌نندگان ايران تبديل شود 
بدون نتيج��ه پايان يافت. وزي��ر بازرگاني در بخش 
ديگري از س��خنان خود گفت: از زمان اش��غال لانه 
جاسوس��ي آمركيا تاكنون براي جمهوري اس�المي 
ايران پنج تحريم پيش‌بيني ش��ده ك��ه پس از 11 
سپتامبر 2001 آمركيا نيز تحريم‌هاي كي جانبه‌اي 

را عليه كشور اعمال كرده است.
وي درباره قطعنامه چهارم )شماره 1929( تحريم 

و گسترش س��خت‌گيري‌ها گفت: ‌مي‌توان ازطريق 
پيگيري دعاوي، نس��بت به آن اعتراض كرد زيرا كه 
آزادي عمل قطعنامه هيچ ارتباطي به فعاليت‌هاي به 

حق هسته‌اي ايرآنكه بهانه‌اي براي آنها شده، ندارد.
وي ب��ا بيان اينكه اكنون بس��ياري از بخش‌هاي 
خصوصي كشورهاي تحريم كننده پيشنهادهايي را 
براي توسعه مناسبات تجاري با ايران مطرح كرده‌اند، 
افزود: آنها علاقه‌مند هس��تند تا بدون اعلام رسمي، 
تج��ارت با اي��ران را درحوزه‌هاي س��رمايه‌گذاري و 

مبادله كالا به پيش برند.
 تحريم‌ها، خطوط ناوگان كشتيراني

 را افزايش داد
وزير بازرگاني همچنين گفت:‌ مخالفان جمهوري 
اسلامي ايران با خيال واهي تصور ميك‌ردند تحريم‌ها 
براي اقتصاد كش��ور فلج كننده اس��ت به‌ويژه ‌اينكه 
معتقد بودند صدم��ات جبران‌ناپذيري را به خطوط 
حمل ونقل ايران وارد ميك‌ند، ‌اما با كمال افتخار بايد 
گفت كه نه‌تنها مش��كل جدي دراين زمينه رخ نداد 
بلكه به ناوگان كشتيراني چندين خطوط جديد اضافه 
شد و آنها با قدرت بيشتر به كار خود ادامه مي‌دهند. 
غضنف��ري با بيان اين مطلب كه تحريمك‌نندگان به 
روكيردهاي جديد فك��ر ميك‌نند، افزود:‌ آنها نه‌تنها 
نتوانس��تند اين موضوع را مديري��ت كنند بلكه ‌اين 
وضعيت سلسله اعصاب خزانه داري آمركيا را نيز فلج 
كرده به‌نحوي كه مجبور اس��ت مديران تحريم خود 
را براي يافت��ن راه‌هاي جديد عليه‌ايران تغيير دهد. 

وي اظهار داش��ت: به ظاهر به‌نظر مي‌رسد تحريم‌ها 
س��خت، هوشمندانه و هدفمند است اما تصور عمل 
ك��ردن فراتر از قواعد حاكم هس��تي و اراده خداوند 
تصوري باطل است زيرا كه هيچك‌س توان قرارگرفتن 

در مقابل اراده خداوند را ندارد.
وزير بازرگاني، مجموع مبادلات تجاري غيرنفتي 
كشورمان در سال 89 را افزون بر 100 ميليارد دلار 
عنوانك‌��رد و گفت: ‌اين ميزان بيانگر آن اس��ت كه 
ميليون‌ها تن كالا جابجا شده، ‌رقم‌هاي بالاي منابع 
مالي نيز ردو‌بدل ش��ده اس��ت و پيام اصلي آن اين 
است كه هيچ آثاري در بازار ناشي از تحريم‌ها ديده 

نمي‌شود.
اعمال فشار به اقشار ضعيف ايران

وزير بازرگاني تايكد كرد ‌اثربخش نبودن تحريم 
موجب ش��ده تا مخالفان جمهوري اس�المي ايران 
راهكارهاي جايگزين را انتخاب كنند، ‌آنها به دنبال 
يافت��ن راه‌هاي جديد از جمله تش��ديد يا گفت‌وگو 
هستند كه به‌نظر مي‌رسد دراين ميان انتقال فشارها 

به مردم تنها راهي باقي مانده براي آنها است.
غضنف��ري ي��ادآور ش��د: ‌به‌رغم اينك��ه تحريم 
كنندگان در شعارهاي خود مدعي هستند تحريم‌ها 
به‌گونه‌اي نخواهد بود كه مردم عادي متضرر ش��وند 
ام��ا رفتارهاي اخير آمركيا خلاف اين امر را نش��ان 
مي‌ده��د. وي گفت: ‌تحريم واردات فرش دس��تباف 
ايران به آمركيا كي��ي از موارد ناديده گرفتن حقوق 
ملت ايران اس��ت چرا كه اكنون فرش ايران توس��ط 

گروه‌هاي كم درآمد و ضعيف اقتصادي كشور درحال 
بافت اس��ت واين انتقال فش��ار به توده‌ها محروم به 

شمارمي‌آيد.
وي با بيان اينك��ه ملت ايران از ديرباز با موضوع 
تحريم آش��نا ب��وده و هرچ��ه به ش��دت تحريم‌ها 
افزوده ش��ده مي��زان آگاهي مردم نيز رش��د كرده 
است، اظهارداش��ت: ‌آنها با اين رفتارغيرانساني خود 
فرصت‌هاي بي‌شماري را در حوزه صنعت و فناوري 
ب��الا )hightech( براي جمهوري اس�المي ايران 

ايجاده كرده‌اند و اين به نفع ملت ايران است.
وزي��ر بازرگاني توجه بيش��تر ب��ه خودكفايي و 
خوداتكايي، بالفعل ش��دن توان مدي��ران، خروج از 
وابس��تگي در علوم و فنوني، يافتن شركاي جديد و 
ايجاد بلو‌كهاي منطقه‌اي، شكل‌دهي نظام يا سامانه 
جديد اجتماعي يا سياس��ي را از جمله دستاورهاي 

تحريم برشمرد.
 ي‌افتن شركاي جديد تجاري 

در نقاط مختلف جهان
وزير بازرگاني خاطرنش��ان كرد: به لطف خداوند 
ام��ور جاري ص��ادرات و واردات اكنون درحال انجام 
اس��ت و امور حمل ونقل وانتقال پ��ول در مبادلات 
تجاري ديگر كش��ورها درجريان است، هر چند كه 
برخي راه‌ها را بر روي ملت ايران مي‌بندند اما راه‌ها و 
پيشنهادهاي جديدي براي حضور موثر اقتصاد ايران 

در جهان مطرح مي‌شود.
وي گفت: ‌براي مقابله با تحريم بايد هوش��مندتر 
ب��ود و دائما راه‌هاي مقابله ب��ا آن را يافت به همين 
دليل اس��ت كه ستادي در دولت نيز ايجاد شده كه 
هدف اصلي راه‌ان��دازي آن پيگيري راه‌هاي حقوقي 

بين‌المللي براي رفع تحريم‌ها است.
ب��ه گفته غضنف��ري، ‌تحريم‌ها در بس��تر روابط 
سياسي نيز باعث شد تا به دنبال پيمآنهاي منطقه‌اي 
در كش��ورهاي مستقل مشترك المنافع)cis( و ‌قاره 
آمركيا باش��يم و به همين دليل ش��ركاي خوبي در 
اقصي نقاط جهان براي ايران پيدا ش��ده كه نشان از 

نگاه برون گرا مسوولان كشور دارد.
وي يادآور ش��د: ‌تحريم‌ها فرصت استثنايي براي 
پيش��رفت بيشتر كشور و اعاده حقوق از دست رفته 
در حوزه بانكي و بيمه‌اي است، اين موضوع همچنين 
موجب ش��د تا با احداث شعبه‌هاي جديد بانكي در 
ديگر كش��ورها نس��بت به خريد س��هام يا تاسيس 
بان‌كه��اي جديد نيز در نق��اط مختلف جهان اقدام 

كنيم.

           اعزام هيات مشترك تجاري و بازاريابي به كشور قطر 
بوش�هر- معاون توس��عه تجارت خارجي س��ازمان بازرگاني استان اعلام كرد: بر اس��اس رايزني‌هاي 
صورت‌گرفته با س��فارت ايران در كش��ور قطر و با توجه به موافقت اوليه سازمان توسعه تجارت ايران، 
كي هيات تجاري بازاريابي مشترك به مسووليت سازمان بازرگاني استان سيستان وبلوچستان به‌‌عنوان 

مجري و با همكاري سازمان بازرگاني استان  بوشهر به كشور قطر اعزام خواهد شد.
          نشست تخصصي بانك توسعه صادرات با صادركنندگان 

تهران- به گزارش روابط‌عمومي سازمان بازرگاني استان، اين نشست با حضور مسوولان اتاق بازرگاني 
صنايع و معادن استان تهران، صندوق ضمانت صادرات ايران، جمعي از صادركنندگان نمونه و فعالان 

اقتصادي بخش‌خصوصي، روسا و معاونين ادارات تخصصي بانك توسعه صادرات برگزار شد.
          اعلام  فهرست كالاهاي وارداتي مشمول استاندارداجباري 

چهارمحال‌و‌بختياري- رئيس اداره بازرگاني خارجي استان، فهرست بيش از هزار و530 كالاي وارداتي 
مشمول استاندارد اجباري ودريافت ايرانك‌د را اعلام كرد. 

          آغاز فراخوان انتخاب صادركننده نمونه ملي سال 
چهارمحال‌وبختياري- سرپرست معاونت خارجي سازمان بازرگاني استان گفت: دراين اقدام فعالان عرصه 

صادرات كالاها وخدمات غيرنفتي، الگو‌هاي موفق درعرصه صادرات كشورشناسايي وتشويق مي‌شوند.
          گشايش نمايشگاه اختصاصي جمهوري اسلامي ايران در »مزارشريف«

خراسان رضوي-  سعيد زينيت سركنسول ايران در استان بلخ افغانستان در مراسم افتتاح اين نمايشگاه 
با اشاره به قرابت فرهنگي و تمدني دو كشور گفت: روابط مشترك دوجانبه در همه بخش‌ها باوجود همه 
تلاطم‌ها و ناملايمات شيطنت‌آميز برخي كشورهاي خارجي همچنان در سطح بسيار عالي جريان دارد.

          محقق شدن اهداف صادراتي در سال 89 
خراسان‌شمالي- رئيس سازمان بازرگاني استان، از دستيابي به اهداف صادراتي استان در سال 89 خبر داد 
و گفت: هدف كمي  صادرات  خراس��ان شمالي در برنامه سالانه تخارت خارجي استان به ميزان 80 ميليون 
دلار پيش‌بيني شده بود كه ‌اين رقم در عمل به 81 ميليون و 741 هزار دلار رسيد و اين آمار نسبت به  سال 
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صادرات بايد دغدغه همه سازما  نها   دستگاه‌ها   باشد 
معاون كم‌كهاي تجاري س�ازمان توس�عه 
تج�ارت اي�ران با اش�اره ب�ه ‌اينكه ص�ادرات 
مقوله فرابخش�ي اس�ت، گف�ت: اي�ن مقوله 
 باي�د دغدغه هم�ه دس�تگاه‌ها و ارگآنها قرار

 گيرد.
به گ��زارش روابط‌عمومي س��ازمان توس��عه 
تج��ارت ايران، يكومرث فتح‌اله كرمانش��اهي در 
همايش انجم��ن صادركنندگان صنعتي، معدني 
و خدمات مهندس��ي، صادرات را محور توس��عه 
اقتصادي و موتور محرك اقتصادي كشور دانست 
و افزود: همه دستگاه بايد با همكاري اين سازمان 
براي برطرف ك��ردن مش��كلات صادركنندگان 

بكوشند.
وي اظه��ار كرد: با توجه به‌اينكه بارها اش��اره 
ش��ده است كه صادرات مقوله‌اي فرابخشي است 
يعني همه دس��تگاه‌ها و سازمان‌هاي متولي بايد 
نقشي را ايفا كنند تا كار توليد صادراتي به‌خوبي 
عملي ش��ود.  سيستم بانكي بايد به نحو مطلوب 
فعاليت كند و به وعده‌هاي مصوبات شوراي پول 
و اعتبار در بس��ته‌هاي پول��ي و مالي كه تدوين 
ك��رده به‌خص��وص در زمين��ه ارايه تس��هيلات 
 به بخ��ش صنعت و ص��ادرات مطاب��ق مقررات

 عم��ل كند. كرمانش��اهي تصريح ك��رد: بان‌كها 
باي��د 10 درصد از كل تس��هيلات بانك��ي را به 
صادرات تعلق دهن��د كه علي رغم پيگيري‌هاي 
متعدد س��ازمان توس��عه تجارت اين وعده هنوز 
محق��ق نش��ده و حداكثر س��هم تخصيص پيدا 

كرده به صادرات دو درصد اس��ت كه‌اين مطالبه 
 عموم صادركنندگان از سيس��تم بانكي كش��ور

 است.
وي با اش��اره به س��خنان رئي��س جمهوري 
اس�المي ايران كه ظرفيت وام ده��ي بان‌كها را 
در ط��ول كي س��ال بالغ بر 170 ه��زار ميليارد 
توم��ان عنوان كرده اس��ت گفت: بر اين اس��اس 
بان‌كها بايد وعده‌هاي قبلي را در زمينه توس��عه 
ص��ادرات عملياتي كنند و مبح��ث هجينگ را 
اجرايي كند. وي با اشاره به تصويب سند راهبرد 

ملي توسعه صادرات گفت: براي توسعه صادرات 
غيرنفتي س��ندي با نام سند راهبرد ملي توسعه 
صادرات در س��ال جاري با پيگيري‌هاي سازمان 
توس��عه تجارت اي��ران و وزارت بازرگاني جهت 
تقس��يم كار ملي بين وزارتخانه‌ها و دس��تگاه‌ها 
تدوي��ن و نهايي ش��ده كه بر اس��اس اين س��ند 
ضمن هدفگذاري 45 ميليارد دلاري صادرات در 
حوزه‌هاي مختلف به نق��ش هر كدام از متوليان 
صادرات به‌خوبي اشاره شده است. وي ادامه داد: 
بر اين اس��اس سيستم بانكي كشور بايد گزارش 

بدهد كه چرا به وعده‌ها و وظايف خود در زمينه 
صادرات عمل نكرده اس��ت. مع��اون كم‌كهاي 
تجاري سازمان توسعه تجارت ايران همچنين با 
اشاره به تشيكل فراكسيون صادرات در مجلس و 
تش��يكل كارگروه توسعه تجارت در دولت افزود: 
اي��ن اقدامات نش��ان مي‌دهد كه ه��م مجلس و 
 ه��م دولت ب��ه مقوله ص��ادرات بس��يار اهميت 

مي‌دهند.
مع��اون كم‌كهاي تجاري س��ازمان توس��عه 
تجارت ايران از رشد 34 درصد صادرات غيرنفتي 
كش��ور در دو ماه نخست امسال خبر داد و گفت: 
در سال‌هاي اول انقلاب صادرات غيرنفتي كشور 
700 ميليون دلار بود كه در سال 89 صادرات كالا 
و خدمات به 40 ميليارد دلار و واردات نيز به 64 
ميليارد دلار رسيد كه‌اين امر بيانگر نزدكي شدن 
نسبت صادرات به واردات است كه‌اين ارقام ما را 
 به هدف‌گذاري برابري صادرات با واردات نزدكي 
ميك‌ند.  وي با اش��اره به بن��د »ز« ماده 8 قانون 
هدفمندي يارانه‌ها بيان كرد: بر اس��اس اين بند، 
بس��ته حمايتي براي توس��عه صادرات غيرنفتي 
كشور تدوين شده است كه بايد اين بسته هر چه 
زودتر اجرايي شود. كرمانشاهي با بيان اينكه ادغام 
وزارتخانه‌هاي بازرگاني و صنايع و معادن با هدف 
صادرات و توليد صادرات محور صورت مي گيرد، 
افزود: اهداف س��ال جهاد اقتص��ادي نيز با توليد 
 صادرات محور و توسعه صادرات غيرنفتي محقق

 مي‌شود.

رشد 45 درصدی پوشش‌های بیمه‌ای و ضمانتی صادرات 
صندوق ضمانت صادرات ایران در س�ه ماهه 
نخست نس�ال جاری، حدود 327 میلیون دلار 
بیمه‌نام�ه و ضمانت‌نامه اعتب�اری برای حمایت 
از صادرات غیر نفتی کش�ور صادر کرده که در 
 مقایس�ه با مدت مش�ابه در س�ال قبل بالغ بر

45 درصد رشد را نشان می‌دهد.
مدیرعامل صندوق ضمانت صادرات ایران با بیان 
این مطلب افزود: ارزش بیمه‌نامه‌ها و ضمانت‌نامه‌های 
صادره توس��ط صندوق در خلال سه ماهه اول سال 
جاری بالغ بر 327 میلیون دلار بوده که در مقایس��ه 
با مدت مش��ابه رش��د 45 درصدی را نشان می‌دهد. 
به گزارش روابط عمومی صن��دوق ضمانت صادرات 
ای��ران، محم��د کاظم دوس��ت حس��ینی در ادامه با 

تاکی��د بر نق��ش صن��دوق در تامین مناب��ع مالی و 
س��رمایه در گ��ردش م��ورد نیاز صادرکنن��دگان در 
قراردادهای صادرات��ی در مرحله قبل از حمل افزود: 
 از آم��ار اعلامی فوق بالغ بر 122 میلیون دلار معادل

140 میلی��ارد توم��ان، ضمانت‌نامه اعتب��اری، برای 
تس��هیل اخذ وام‌های صادراتی از سیس��تم بانکی در 
اختیار ذینفعان و صادرکنندگان ایران قرار گرفته که 
در مقایس��ه با ارزش ضمانت‌نامه‌های صادره در سال 
قبل بیش از چهار برابر شده است. وی در ادامه گفت: 
در حال حاضر تنها 14 بانک شامل 9 بانک دولتی و 
5 بان��ک خصوصی از این ابزار حمایتی صندوق برای 
تضمین وصول مطالبات و تسهیلات صادراتی اعطایی 
خود بهره می‌گیرند. امیدواریم با برگزاری جلس��ات 

تخصصی و کارشناس��ی بیشتر س��ایر بانک‌ها نیز به 
اس��تفاده از خدمات صندوق ترغیب شوند. این مقام 
مسئول در وزارت بازرگانی در پایان از ضریب خسارت 
بالای این دسته از خدمات صندوق خبر داد و افزود: 
در سال گذشته بالغ بر 90 درصد خسارات پرداختی 
صندوق به سیس��تم بانکی کش��ور و به دلیل صدور 
انواع ضمانت‌نامه‌های اعتباری صندوق بوده اس��ت و 
با این وجود بدلیل نقش حیاتی این دسته از خدمات 
صندوق برای تامین س��رمایه در گ��ردش مورد نیاز 
صادرکنندگان برای امر صادرات، صندوق کماکان به 
ارائه این نوع خدمت ادامه می‌دهد. دوست‌حسینی در 
پایان بانک‌ها را به استفاده بیشتر از ابزارهای حمایتی 

صندوق در ارائه تسهیلات صادراتی فرا خواند.

          ضرورت ايجاد كنسولگري افغانستان در بيرجند 
خراسان‌جنوبي- معاون سياسي امنيتي استاندار خراسان جنوبي گفت: ايجاد كنسولگري افغانستان 
در بيرجند و ايجاد كنسولگري ايران در استان فراه افغانستان براي تسهيل مراودات اقتصادي تجاري 

بين دو كشور كاري ضروري است. 
          ارزش صادرات استان بايد به هشت ميليارد دلار برسد 

خوزستان- استاندار خوزستان با بيان اينكه صادرات پايدار در نتيجه حفظ يكفيت كالا، رقابت در قيمت، 
داشتن مشتري ثابت و رفع موانع با ابتكار، خلاقيت، نوآوري، هماهنگي و پيگيري ايجاد مي‌شود، گفت: 
بايد با بالابردن بهره‌وري و استفاده از تمام ظرفيت‌هاي استان در توسعه صادرات، به هدف‌گذاري امسال 
يعني هشت ميليارد دلار صادرات خوزستان و انجام صادرات حداقل كي و نيم ميليارد دلار به عراق برسد. 

         آغاز عمليات اجرايي اولين كشتارگاه صنعتي حلال ايران در اوگاندا 
زنجان- مديرعامل ش��ركت حلال گوش��ت اوگاندا در مراس��م آغاز عمليات اجرايي اين كش��تارگاه 
 صنعتي گفت:‌ اين مجتمع صنعتي و مدرن فرآورده‌هاي دامي با نام‌ تجاري ش��ركت حلال گوش��ت

 »Halal mite Co « فعاليت خود را آغاز كرده است
          تجارت و بازرگاني بين ايران و پاكستان مسير خوبي را طي ميك‌ند 

سيستان‌و‌بلوچس�تان- نماينده اتاق بازرگاني ‌پاكستان در سفر به سيستان و بلوچستان و در جمع 
خبرنگاران گفت: روند تجاري ايران و پاكستان مسير خوبي را با تيكه بر مشتركات ديرينه تاريخي دو 

كشور همواره پيموده و هدف اصلي از برگزاري اين نمايشگاه نيز توسعه‌اين روابط است.
          توليد صادراتي نيازمند بازنگري در نظام‌هاي تامين، توليد و توزيع 

فارس- رئيس س��ازمان بازرگاني اس��تان، با اشاره به بكارگيري راهبرد نوين مديريت توليد در وزارت 
بازرگاني گفت: براي توليد صادرات محور نيازمند بازنگري در نظام‌هاي تامين، توليد و توزيع در كشور 

هستيم.
           درخشش فرش ابريشم قم در بازارهاي جهاني 

قم- امير محمدي‌چهر در گفت‌وگو با خبرنگار فارس به يكفيت فرش اس��تان قم اشاره كرد و گفت: 
فرش ابريشم قم از جمله اجناس نفيسي است كه در جهان از ارزش خاصي برخوردار است. 
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رشد قابل ملاحظه پوشش صادرات به واردات در سال 90 
وزير بازرگاني اظهاراميدواري كرد با توجه 
ب��ه روند رو به رش��د ص��ادرات غيرنفتي از 
ابتداي سال جاري تاكنون، اهداف صادراتي 
محقق ش��ود و پوش��ش صادرات به واردات 
نس��بت به سال 89 رش��د قابل ملاحظه‌اي 

داشته باشد.
به گزارش ش��بكه اطلاع‌رس��اني توليد و 
تجارت ايران )شاتا(، دكتر مهدي غضنفري 
‌اظه��ار داش��ت: با در نظر گرفتن رش��د 34 
درصدي صادرات غيرنفتي در 2 ماه نخست 
امسال، بخش عمده‌اي از اهداف برنامه‌هاي 
صادرات��ي در بخش‌ه��اي مختل��ف كالايي 

محقق مي‌شود.
وي اف��زود: براس��اس پيش‌بيني كارگروه 
توسعه صادرات براي رسيدن به 45 ميليارد 
دلار صادرات غيرنفتي )با احتساب صادرات 
خدمات فني- مهندس��ي( براي سال جاري 
هدفگذاري شده كه رسيدن به‌اين هدف در 
صورت تلاش همه دستگاه‌هاي دولتي و نيز 

بخش‌خصوصي امكان‌پذير است.
سرپرست وزارت صنايع و معادن تصريح 

كرد: چنانچه 40 ميليارد دلار از هدفگذاري 
 صادرات��ي محق��ق ش��ود ب��ا برآورد رش��د 
10 درصدي واردات نس��بت به سال گذشته 
كه ميزان واردات س��ال ج��اري را به حدود 
70 ميليارد دلار مي‌رساند نسبت صادرات به 

واردات به حدود 60 واحد مي‌رسد.
وزي��ر بازرگاني گف��ت: به‌نظر مي‌رس��د 
امسال نس��بت صادرات غيرنفتي به واردات 
ب��ا ح��دود 18 درص��د بهبود ب��ه 60 صدم 
خواهد رس��يد، به‌اين معنا كه در مقابل هر 

100 دلار واردات 60 دلار صادرات خواهيم 
داش��ت. اين نسبت در س��ال 89 با توجه به 
ثبت 32.6 ميليارد دلار صادرات غيرنفتي و 
 64 ميليارد دلار واردات به 51 صدم رسيده

 بود.
به گفته دكتر غضنفري وضعيت صادرات 
غيرنفتي در س��ال 89 نشان‌دهنده آن است 
ك��ه در س��ال گذش��ته حاصل از ص��ادرات 
توانست 51 درصد ارز مورد نياز براي واردات 
را پوش��ش دهد. وي گفت: س��ال گذش��ته 
از مجم��وع 64 ميلي��ارد دلار واردات، 55 
درصد واس��طه‌اي، 13 درصد س��رمايه‌اي و 
9 درصد مصرفي ب��وده‌ و 23 درصد واردات 
 نيز امكان طبقه‌بندي در سه گروه مذكور را

 نداشته‌اند.
وزير بازرگاني افزود: اين نس��بت در سال 
88 با 55 ميليارد دلار واردات ش��امل 14.7 
درصد كالاه��اي س��رمايه‌اي، 15.3 درصد 
كالاه��اي مصرف��ي، 66 درص��د كالاه��اي 
واس��طه‌اي چهار درصد كالاهاي طبقه‌بندي 

نشده بوده است. 

افزایش سهم تجارت جهانی ایران با اجرای طرح مدیریت واردات
دستي‌ابي به س�هم مناسب از تجارت 
جهان�ي ب�راي ايج�اد ت�وان چانه‌زني و 
تاثيرگ�ذاري در مناس�بات اقتص�ادي و 
سياس�ي بين‌الملل�ي از مهم‌تري�ن آثار 

مديريت واردات است.
دكتر مه��دي غضنف��ري، وزي��ر بازرگاني 
در گفت‌و‌گ��و با خبرگزاري م��وج با اعلام اين 
مطلب اظهار داشت: ايجاد هوشمندي تجاري، 
افزايش توان پيش‌بين��ي و انعطاف لازم براي 
بهره گيري از فرصت‌هاي بازار، ايجاد فيلترها 
به‌منظ��ور كاهش اث��رات بحرآنه��اي جهاني 
ب��ر بازارهاي داخلي در راس��تاي افزايش و يا 
كاهش قيمت و چه كاهش قيمت‌ها مهم‌ترين 
 اهدافي است كه در مديريت واردات پيگيري

مي‌شود. 
دكتر غضنفري گفت: كيي از مسايل جدي 
ح��وزه تجارت خارجي كه ب��ر اقتصاد داخلي 
تاثي��رات مس��تقيمي دارد، واردات كالاه��اي 
مصرفي بييك‌في��ت و يا كم يكفيت و يا ورود 
كالاهايي اس��ت كه مشابه آن در داخل توليد 

مي‌شود. 
 وزي��ر بازرگاني اف��زود: اقدام��ات مذكور 
موجب مي‌ش��ود تا ش��اهد خروج ارز از كشور 
و بروز مش��كلاتي براي واحده��ا و بنگاه‌هاي 

اقتصادي توليدي داخل باشيم. 
 اين عضو كابينه دولت دهم ادامه داد: طرح 
مديريت واردات بايد با تدوين برنامه مدون با 

هدف حماي��ت از توليد داخل��ي رقابت‌پذير، 
حفظ اش��تغال و تنظيم ت��راز بازرگاني انجام 

شود.
 وي ادام��ه داد: به‌ط��ور قط��ع اگر جريان 
واردات ب��ه درس��تي هدايت و نظارت ش��ود 
مي‌توان آثار مثبت آن را در ارتقاء رفاه مصرف 
كنن��دگان داخل��ي، تخصيص بهين��ه منابع، 
كاهش قيمت تم��ام ش��ده توليدكنندگان و 
افزايش رقابت‌پذيري كالاهاي صادراتي كشور 

مشاهده كرد. 
ب��ا  ك��رد:  خاطرنش��ان  بازرگان��ي  وزي��ر 
سامان‌بخشي به واردات به‌منظور حفظ مصالح 
اقتصادي كش��ور از طريق ايجاد تعادل نسبي 
در ت��راز تجاري مي‌توان گام‌ه��اي بزرگي در 
عرصه اقتصاد برداشت.  غضنفري ابراز داشت: 
سامان‌بخش��ي به واردات به‌منظور تامين رفاه 
مصرفك‌نن��دگان و حف��ظ مصال��ح اقتصادي 
كش��ور از طريق ايجاد تعادل نس��بي در تراز 
تج��اري از جمل��ه محورهاي م��ورد توجه در 

مديريت واردات است.

 گواهي اصالت
 فرش دستباف صادر مي‌شود 
با هدف اعتمادبخشي به خريداران خارجي 
فرش دستباف و با همكاري شركت بين‌المللي 
اس‌ج�ي‌اس، گواه�ي هوي�ت و اصال�ت براي 

فرش‌هاي دستباف ايراني صادر مي‌شود.
به گ��زارش روابط‌عمومي مرك��ز ملي فرش 
ايران، ب��ا توجه ب��ه فعاليت ديگر كش��ورهاي 
ب��ا  گاه  ك��ه  دس��تباف  ف��رش  توليدكنن��ده 
كپي برداري از طرح‌ها و نقوش فرش دس��تباف 
ايراني صورت مي‌پذيرد، شناسايي فرش اصيل 
ايران براي خريداران خارجي دش��واري‌هايي به 
هم��راه دارد كه صدور گواه��ي اصالت مي‌تواند 
برطرفك‌ننده‌ اين آس��يب‌ها باش��د. بر اس��اس 
اين گزارش، با آغاز به كار شركت بازبين فرش 
ايراني��ان و اخ��ذ همكاري ش��ركت بين‌المللي 
اس‌ج��ي‌اس، از اي��ن پس تخصي��ص كدهاي 
ويژه‌اي به فرش‌هاي صادراتي ايران امكان‌پذير 
مي‌ش��ود و خري��داران خارج��ي مي‌توانن��د با 
اطمينان بيش��تري به فرش‌هاي نفيس ايراني 

دست پيدا كنند.

          رشد 10 درصدي صادرات كالا از استان قزوين به پاكستان  
قزوين- مجيد برزگر گفت: در س��ال گذش��ته مجموعا ۵۴۶ ميليون دلار كالا از ايران به پاكستان 

صادر شد كه بيش از ۱۲ ميليون دلار آن از استان قزوين بوده است.
          سفر هيات تجاري از كرمان به قطر 

كرمان- رئيس س��ازمان بازرگاني استان، گفت: سفر هيات تجاري از كرمان به قطر بر مبناي نگاه 
سيستمي پايدار به مقوله تجارت خارجي انجام مي‌شود. 

          رشد 225درصدي ثبت سفارش كالا 
كردستان- معاون توسعه تجارت خارجي سازمان بازرگاني استان، با اعلام اين خبرگفت: در دوماهه 
اول س��ال گذش��ته تعداد 400 فقره ثبت سفارش به ارزش 22ميليون و 373 هزار و 592 دلار در 

واحد ثبت سفارش سازمان بازرگاني كردستان  انجام شده است.
          افزايش صادرات سيب‌زميني با حذف عوارض 

گلس�تان- حس��ن زاده در دهمين جلسه كميته پايش تجارت خارجي اس��تان با اشاره به نقش 

تعيينك‌نن��ده ص��ادرات در رون��د توليدات داخل��ي، آموزش و ايج��اد فرهن��گ صادراتي در بين 
توليدكنندگان عمده‌اين محصول را بسيار مهم دانسته است.

          فرهنگ‌سازي صادراتي زير بناي صادرات پايدار 
گلستان- رئيس سازمان بازرگاني  استان، در نود و چهارمين جلسه كارگروه توسعه صادرات استان با اشاره به رشد 
35 درصدي صادرات استان در 2 ماه اخير تلاش تمامي دستگاه‌هاي مربوط از جمله اداره كل گمركات استان و 
 اتاق بازرگاني گرگان را قابل تقدير دانست و ايجاد تعامل و همكاري دستگاه‌هاي مرتبط را عامل اصلي اين موفقيت

خواند.
          مرغوبيت كالاهاي ايراني در پاكستان 

قزوين- ميرزا عبدالغني در ديدار با اتاق بازرگاني  اس��تان، با اش��اره به ‌اينكه كالاهاي ايراني در 
پاكس��تان بسيار كم است ، افزود: با اين حال محصولات ايراني در بازارهاي پاكستان به مرغوبيت 
شهرت دارد و بيشتر مصرفك‌نندگان پاكستاني معمولا از يكفيت بالاي كالاهاي ايراني در مقايسه 

به كالاهاي چيني صحبت ميك‌نند كه‌اين از دلايل جذابيت كالاهاي ايراني است. ها 
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          رشد 103 درصدي صادرات محصولات كشاورزي 
مازن�دران- مه��دي گلچ��وب معاون توس��عه تجارت خارج��ي س��ازمان بازرگاني  اس��تان، با اعلام 
اي��ن مطلب اف��زود: صادرات محصولات كش��اورزي دردوماهه س��ال 89 رق��م 1،875،013 دلاربوده 
 ك��ه علاوه بر تحق��ق اين رقم دردوماهه س��ال90 حدود 2 ميلي��ون دلاريعن��ي 103 درصد افزايش

 نيز داشته‌ايم.
          آشنايي بازرگانان با روش‌هاي گمركي

چهارمحال‌وبختي�اري- سرپرس��ت معاونت بازرگاني خارجي اس��تان، با اع�الم اين خبرگفت: 
به‌منظ��ور ارتقا اطلاعات تج��ار و بازرگانان با روش‌هاي بازاريابي، پوش��ش‌هاي حمايتي وبيمه‌اي 
وآشنايي باتش��ويق‌هاي صادراتي در كارگاه تخصصي جديدترين دستاوردها، قوانين ومقررات اين 

حوزه به شركتك‌نندگان ارائه مي‌شود.
          كسب رتبه يازدهم صادرات در همدان 

همدان- معاون توس��عه تجارت سازمان بازرگاني استان با بيان اين مطلب و اشاره به سهم بخش‌هاي 

صنعت، كشاورزي و صنايع دستي در صادرات افزود: 25 نوع كالا درسال 82 از گمرك استان همدان 
صادر مي‌شد كه بيشترين مقدار آن را فرش دستباف با سهم 50 درصد به خود اختصاص داده بود اما 
به‌تدريج ميزان صادرات ديگر اقلام افزايش پيدا كرد و تا سال 87 به ترتيب بخش‌هاي كشاورزي،صنعت 

و صنايع‌دستي بيشترين ميزان صادرات را به خود اختصاص دادند.
          افزايش 25 برابری صادرات كالا از همدان 

همدان- معاون توسعه تجارت خارجي سازمان بازرگاني استان گفت: صادرات كالا از همدان در سال 
89 نسبت به سال 82 افزون بر 25 برابر افزايش داشته است. 

          توليد بيش از 180 هزار تن شليل و هلو 
مازندران- مهدي گلچوب معاون توسعه تجارت خارجي سازمان بازرگاني مازندران در جلسه كميته 
تخصصي صادرات استان با اعلام اين خبر كه توليدات شليل و هلوي استان از مرز 180 هزار تن 
گذشته است گفت: اين محصولات به دليل يكفيت و واريته‌هاي متفاوت آن داراي متقاضياني در 

كشورهاي مختلف مي‌باشد. 

مدي�ركل دفت�ر توس�عه ص�ادرات كالا 
سازمان توسعه تجارت ايران گفت: صادرات 
صيفي‌جات ايران به كشورهاي مختلف دنيا 
در فروردين ماه امسال افزايش يافته است.

به گزارش روابط‌عمومي س��ازمان توس��عه 
تجارت ايران، مه��رداد جلالي‌پور افزود: ميزان 
صادرات هندوانه در فروردين ماه سال گذشته 
8 ميلي��ون و 632 هزار دلار بود كه‌اين رقم در 
مدت مشابه امسال به 11 ميليون و 497 هزار 
دلار رسد كه بيانگر رشد 33 درصدي صادرات 

اين محصول است.
وي همچني��ن از رش��د 9 و 100 درصدي 
ص��ادرات خربزه و توت فرنگي در فروردين ماه 
سال 1390 خبر داد و اظهار كرد: در مدت ياد 
ش��ده 343 تن خربزه به ارزش 227 هزار دلار 
از ايران صادر ش��ده است. جلالي‌پور ادامه داد: 
ميزان صادرات آلو و گوجه تازه در فروردين ماه 
امس��ال 14 برابر رشد كرده از 41 هزار دلار در 
فروردين ماه سال 1389 به 576 هزار دلار در 
مدت مشابه امسال رسيده است. مديركل دفتر 
توس��عه صادرات كالا س��ازمان توسعه تجارت 
اي��ران اف��زود: همچني��ن ص��ادرات ميوه‌هاي 

گرمس��يري در فروردين ماه امسال 21 درصد 
رش��د كرده و به 5 ميلي��ون و 309 هزار دلار 
رسيده اس��ت. جلالي‌پورهمچنين از رشد 72 
درصدي صادرات يكوي در مدت ياد شده خبر 
داد و گفت: در فروردين‌ماه امسال 8 ميليون و 
162 هزار دلار يكوي از ايران صادر شده است.
وي از كاه��ش 31 درصدي واردات مركبات 
در فروردين ماه امس��ال نسبت به مدت مشابه 
س��ال قبل خبر داد و اظهاركرد: واردات پرتقال 
و نارنگ��ي به ترتي��ب 21 و 87 درصد كاهش 

يافته است.

 رئيس شوراي ملي زعفران ايران كيي از مهم‌ترين روكيردهاي 
اين ش�ورا در س�ال جاري را افزايش بهره‌وري توليد و برداشت 
زعفران از مزرعه به‌منظور كاهش قيمت تمام ش�ده و توس�عه 

صادرات اين محصول عنوان كرد.
غلامحسين شافعي در گفت‌وگو با شبكه اطلاع‌رساني بازرگاني ايران 
)شابا( با اشاره به اولويت روكيردهاي حوزه توليد و صادرات زعفران 
در سال جاري، اظهار كرد: مهم‌ترين اولويت و روكيرد توليدكنندگان 
زعفران، بالا بردن بهره‌وري اس��ت تا به‌واس��طه افزايش برداشت از 
هر هكتار، قيمت تمام‌ش��ده توليد كاهش يابد. وي افزود: اكنون از 
هر هكتار بين س��ه تا پنج يكلوگرم زعفران برداش��ت مي‌ش��ود كه 
‌اين رقم بسيار پايين اس��ت. طبق برآوردهاي صورت گرفته امكان 
افزايش برداش��ت از هر هكتار تا سه برابر ميزان كنوني وجود دارد. 
به گفته عض��و اتاق بازرگاني ايران، افزايش بهره‌وري در توس��عه و 
رونق بيش��تر ص��ادرات زعفران كش��ور ني��ز تاثير مس��تقيم دارد. 
ش��افعي، اعمال سياس��ت‌هاي تش��ويقي براي فرآوري زعفران در 
حوزه صنايع تبديلي، بس��ته‌بندي اين محصول با روكيرد عرضه به 
مصرفك‌نندگان نهايي و پيگي��ري موضوع ايجاد برند ملي زعفران 
 كش��ور را از ديگر برنام��ه و اولويت‌هاي اين حوزه در س��ال جاري

 عنوان كرد.

معاون وزي�ر بازرگاني در راس�تاي اجراي م�اده 16 قانون 
افزاي�ش به�روري، ليس�ت ممنوعي�ت واردات محص�ولات 
كش�اورزي اعلام شده از س�وي وزارت جهاد كشاورزي اعلام 

كرد.
حميد صافدل، معاون وزير بازرگاني در گفت‌و‌گو با خبرگزاري 
برنا، از ممنوعيت ثبت سفارش برخي محصولات كشاورزي براي 
ورود به كشور خبر داد و اظهارداشت: در راستاي اجراي ماده 16 
قانون افزايش بهره‌وري و بر اس��اس اختياراتي كه به وزارت جهاد 
كش��اورزي داده شده است، محصولات كشاورزي بر اساس ميزان 

توليد و نياز كشور در گروه‌هاي مختلف دسته‌بندي شده‌اند.
وي افزود: بر اساس اعلام وزارت جهادكشاورزي در سال‌جاري 
از ثبت س��فارش انواع محصولات كشاورزي شامل  گوجه‌فرنگي 
تازه يا سرد ش��ده، پياز، موسير، سير، تره‌فرنگي، ساير سبزيجات 
س��يرگونه، كاه��و، كلم، گلك‌ل��م، مارچوبه، فلفل فرنگي، س��اير 
س��بزيجات، اس��فناج، ان��واع قارچ‌ه��ا، ان��واع ميوه‌هاي خش��ك 
ك��رده، ليمو، ليمو ت��رش، گرينفوروت، گلابي، آلو، س��يب، هلو، 
ش��ليل، ش��فت‌الو، خربزه، هندوانه و امثال آن، مويز، توت‌فرنگي، 
 تمش��ك، انگور، زغال‌اخته، يكوي، انار، زرشك و عناب براي ورود

 جلوگيري مي‌شود.

صندوق ضمانت صادرات ايران با تخصيص 180 ميليون دلار سقف 
اعتباري، آماده پوشش پروژهاي صادراتي به بازار ونزوئلا است.

محمدكاظم دوست‌حس��يني، مديرعامل صندوق ضمانت صادرات 
ايران با اش��اره به روند رو به رشد صادرات در سال‌هاي اخير به كشور 
ونزوئلا، اف��زود: با توجه به ظرفيت‌هاي بس��يار مناس��ب پيمانكاران، 
صنعتگران و خودروس��ازان ايراني براي افزايش صادرات به‌اين كشور، 
صن��دوق آمادگ��ي دارد در صورت وجود درخواس��ت براي پوش��ش 
طرح‌هاي بزرگ س��رمايه‌گذاري سقف پوشش خود را با تصويب هيات 
مديره صندوق تا كي ميليارد دلار افزايش دهد. به گزارش روابط‌عمومي 
صندوق ضمانت صادرات ايران، اين مقام مس��وول در وزارت بازرگاني 
با اش��اره به 10 بانك مورد قبول در كش��ور ونزوئلا، صادركنندگان و 
سرمايه‌گذاران ايراني را به  فعاليت مضاعف در بازار اين كشور فرا خواند. 
گفتني اس��ت در س��ال‌هاي اخير، صادرات ايران به ونزوئلا از كمتر از 
كي ميليون دلار در س��ال 2001 به حدود 70 ميليون دلار در س��ال 
2010 رس��يده اس��ت. وي در پايان از امكان ايجاد حساب تهاتر ارزي 
بين بانك مركزي ايران و بانك مركزي ونزوئلا در آينده نزدكي خبرداد 
و خاطرنش��ان س��اخت: با ايجاد اين نوع حساب عملا مشكلات انتقال 
ارز  و نوسان تبديل پول محلي به ارز قوي براي صادركنندگان ايراني 

برطرف مي‌شود .

عض�و هیات رئیس�ه کمیس�یون عمران 
مجلس ش�ورای اسالمی گفت: بر اس�اس 
م�اده 16 قانون به�ره وری و همچنین ماده 
145 قان�ون برنام�ه پنجم توس�عه هرگونه 
تصمیم گی�ری و ص�دور مج�وز در خصوص 
واردات محصولات کش�اورزی به دس�تگاه 
تخصصی یعنی همان وزارت جهاد کشاورزی 
واگذار شده اس�ت و وزارت بازرگانی در این 
فرآیند تصمیم‌گیر نبوده و مسئولیتی ندارد.

محمدرضا حس��ین نژاد در گفتگو با شبکه 
اطلاع رس��انی بازرگانی ایران )شابا(، ادامه داد: 
در شرایطی که نیاز به تعدیل قیمت‌ها در بازار 
وج��ود دارد، واردات می‌تواند ابزاری مناس��ب 
برای تنظیم ب��ازار و جلوگی��ری از وارد آمدن 
فشار به مردم باش��د. نماینده شیروان در خانه 
ملت در پاسخ به چرایی مسئول دانستن وزارت 
بازرگان��ی در م��ورد واردات از ط��رف برخی از 
نمایندگان گفت: متاسفانه برخی از اظهارنظرها 
عجولان��ه بوده و اگ��ر کمی در بح��ث واردات 
تام��ل کنیم می بینیم ک��ه وزارت بازرگانی در 
پروس��ه واردات تنها نقش اداری داشته و پس 
از ص��دور مج��وز از طرف مراج��ع و نهادهای 

ذیصلاح اقدام به ثبت سفارش می کند. وی با 
اش��اره به صحبت‌های وزیر جهاد کشاورزی در 
مجلس، مبنی بر ممنوع بودن هرگونه واردات 
بدون مجوز وزارت جهاد کشاورزی، تاکید کرد: 
بر اساس قانون هرگونه مسئولیت در خصوص 
تنظیم واردات محصولات کشاورزی و مشکلات 
ناش��ی از واردات بی‌رویه متوج��ه وزارت جهاد 
کشاورزی است. عضو کمیسیون عمران مجلس 
تصریح کرد: نباید فراموش کرد واردات یکی از 
ابزارهای تنظیم بازار است و در مقاطع محدود 

با نظر این وزارتخانه صورت می‌گیرد.

واردات کالاها تخصصی شده است صيفي جات ايران به كام دنيا شيرين آمد 

افزايش بهره‌وري توليد به‌منظور توسعه 
صادرات زعفران 

ممنوعيت واردات برخي محصولات 
كشاورزي به كشور 

 آمادگي براي پوشش صادرات به ونزوئلا 
تا سقف يك ميليارد دلار 
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 فروش کالا با تخفیف تا 15 درصد
مع��اون بازرگانی داخل��ی وزارت بازرگان��ی گفت:این 
وزارتخانه طرح ضیافت را برای ماه رمضان اجرا خواهد 
 ک��رد ک��ه در آن کالاهای مورد نیاز م��ردم با تخفیف

15 درصدی عرضه می شود.

کالاهای وارداتی مشمول ایران کد می شود
وزیر بازرگانی گفت:از ابتدای شهریور ماه همه کالاهای 
وارداتی با به کار گیری ایران کد وارد کشور می شوند.

تجارت محرک تولید به سمت بازارهای هدف است
وزی��ر بازگان��ی از تجارت به عنوان مح��رک تولید به 
س��مت بازارهای هدف نام برد و گف��ت: امروز رقابت 
اصل��ی در دنی��ا و در ش��رایطی که همه کش��ورها از 
آخرین فناوری حوزه تولید بهره مند هس��تند کسب 

سهم بیشتر از بازارهای جهان است. 

1530 قلم کالای ملزم به دریافت ایران کد
از ابت��دای تیرم��اه انجام ثبت سفارش��ات 1530 قلم 
کالا باتوج��ه به قانون ارتقای کیفیت خودرو و س��ایر 
محص��ولات صنعتی منوط به اخ��ذ ایران کد  و تایید 
گواهی لازم از س��ازمان استاندارد و تحقیقات صنعتی 

شد.

قیمتهای غیرواقعی به بهانه چارتر تخلف است
س��خنگوی وزارت بازرگانی با تاکید بر اینکه بر اساس 
قانون تعزیرات حکومت��ی درج قیمت بر روی تمامی 
کالاها و خدمات الزامی اس��ت گف��ت : از آنجایی که 
بر اس��اس ماده 6 قان��ون تعزیرات درج قیمت بر روی 
تمام��ی کالاها و خدم��ات الزامی اس��ت ارائه بلیت با 
قیمت های غیرواقعی به بهانه چارتر تخلف محس��وب 

شده و مسئولیت آن با صادرکننده بلیط است.

آغاز ب�ه کار چهارمین اجلاس وزارت بازرگانی و 
تجارت اکو

رئیس کل س��ازمان توس��عه تجارت ای��ران به عنوان 
نماین��ده کش��ورمان در چهارمی��ن اج�الس وزرای 
بازرگانی و تجارت خارجی اکو اعلام کرد: مشارکت در 
تسهیلات تجارت منطقه ای جز اولویت های سیاست 

تجارت خارجی ایران  در این اجلاس است.

ادغ�ام خلل�ی در پیوس�تن به س�ازمان جهانی 
تجارت ایجاد نمی کند

وزیر بازرگانی معتقد است ادغام نه تنها خللی در فراند پیوستن 
ایران به س��ازمان جهانی تجارت ایج��اد نمی کند بلکه باعث 

می شود تا این پروژه ملی با جدیت بیشتری دنبال شود.

1390/4/4

1390/4/13

1390/4/20  

1390/4/1

1390/4/15

1390/4/23

1390/4/22

 بازرگانی
 از   دریچه     مطبــوعات

نیم نگاه
54
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تعرف�ه گذاری واردات به بخش خصوصی واگذار 
نمی شود

مسعود موحدی قائم مقام وزیر بازرگانی گفت: هرچند 
دول��ت تنظیم بازار را به بخش خصوصی واگذار کرده 
اس��ت اما در مورد تعرفه گذاری واردات کالاها چنین 

تصمیم را ندارد.

حضور نخستین هیات تجاری عراقی در ایران
مدیر کل دفتر ترویج س��ازمان توس��عه تجارت ایران 
از پذیرش نخس��تین هیات تجاری و بازار یابی عراقی 
توسط سازمان بازرگانی استان کهکیلویه و بویر احمد 

با همکاری این سازمان خبر داد.

روند خرید تضمینی گندم منظم و فعال می شود
مدیرعامل ش��رکت بازرگانی دولتی ایران با اش��اره به 
برنامه  این ش��رکت برای منظم شدن خرید تضمینی 
گندم گفت:تا کن��ون 2 میلیون و 836 هزارتن گندم 
به صورت تضمینی از کش��اورزان در سراس��ر کش��ور 

خریداری شده است.

هدفگذاری 4480 میلیون تومان پروژه برای زیر 
ساخت های تولید و تجارت

معاون برنامه ریزی و ام��ور اقتصادی وزارت بازرگانی 
از ارس��ال جزئی��ات 14 پ��روژه در راه بهبود توس��عه 
زیرس��اختهای تجاری و ایجاد اشتغال به شورای عالی 
اش��تغال خب��ر داد و گفت:پیاده س��ازی این طرح ها 
می تواند به صورت مستقیم 290 هزار فرصت شغلی 

ایجاد کند.

وزیر بازرگانی خواستار تشکیل بانک اصناف شد
وزی��ر بازرگانی در نامه ای از رئیس کل بانک مرکزی 
خواس��ت تا پیرو دس��تور رئی��س جمه��وری درباره 
اقدامات اولیه برای تاس��یس بانک اصناف نس��بت به 
تس��ریع فرایند اخ��ذ مجوز این بانک دس��تور لازم را 

صادر کند

توسعه محصولات جدید راهبردی
وزیر بازرگانی گفت:با توجه به الزامات تولید و تجارت 
بی��ن الملل متنوع س��ازی  و ط��رح تولید محصولات 
جدید راهبردی برای توس��عه صنعتی کشورمحسوب 

می شود

2ه�زار میلی�ارد ریال تس�هیلات خرید توافقی 
خرما تامین شود

وزی��ر بازرگانی در نامه ای به رئیس کل بانک مرکزی 
تخصیص 2 هزار میلیارد ریال تسهیلات بانکی جهت 

تامین تسهیلات ارزان قیمت برای خرید توافقی خرما 
را خواستار شد

ن�گاه به بازار چی�ن با رویکرد توس�عه صادرات 
فرش است

رئی��س مرکز ملی ف��رش ایران با اش��اره به مذاکرات 
مختل��ف هی��ات اعزامی ای��ران به چین در راس��تای 
ارزیاب��ی بازار این کش��ور گفت:نگاه به ب��ازار چین با 

رویکرد توسعه صادرات فرش دنبال می شود.

رشد 44 درصدی صادرات غیرنفتی
س��خنگوی وزارت بازرگانی گفت:ص��ادرات غیرنفتی 
با میعانات گازی در س��ه ماه نخس��ت امسال به بیش 
از 10 میلیارد دلار رس��ید که نس��بت به مدت مشابه 

پارسال حدود 44 درصد رشد داشته است.

تصویب س�ند راهبردی طرح ملی کاهش قیمت 
تمام شده

رئی��س موسس��ه مطالعات و پژوهش ه��ای بازرگانی 
از تصویب س��ند راهبردی طرح مل��ی کاهش قیمت 
تمام ش��ده در کمیس��یون اقتصادی دولت خبر داد و 
گفت:این طرح به زودی جهت اجرا به دس��تگاه های 

اجرایی ابلاغ می شود.

رشد 45 درصدی پوششهای بیمه ای و ضمانتی صندوق
صندوق ضمانت صادرات ایران در س��ه ماهه نخس��ت 
س��ال جاری ح��دود 327 میلیون دلار بیم��ه نامه و 
ضمانت نامه اعتباری برای حمایت از صادرات غیرنفتی 
کش��ور صادر کرده است که در مقایسه با مدت مشابه 

سال قبل بالغ بر 45 درصد رشد داشته است.

عضویت 130 شرکت در سامانه شبکه بازرسی و 
نظارت مردمی

وزی��ر بازرگانی از عضویت 130 ش��رکت در س��امانه 
ش��بکه بازرس��ی و نظارت مردمی)ش��بنم(خبر داد و 
گفت:ه��م اکنون400 ش��رکت درحال مذاکره  جهت 

دریافت بارکد دوبعدی برای کالای خود هستند.

واردات تجهی�زات ان�رژی مش�مول اس�تاندارد 
اجباری شد

وزی��ر بازرگانی و سرپرس��ت وزارت صنایع و معادن با 
ارس��ال نامه ای به وزیر نیرو خواهان اعلام فهرس��ت 
محص��ولات و تجهی��زات انرژی بر وارداتی مش��مول 

رعایت استاندارد اجباری از سوی آن وزارتخانه شد.

ثبت قیمت 20 هزار محصول در سامانه قیمت
 س��خنگوی وزارت بازرگان��ی از ثب��ت قیم��ت حدود

20 هزار محصول در سامانه 124 خبر داد و گفت: این 
س��امانه ملاک پایش و بررسی آخرین وضعیت قیمت 

کالاها در سطح کشور است.

سال 90 باید سال مدیریت قیمتها باشد 
وزیر بازرگانی در مراس��م روز ملی اصناف با تش��کر از 
زحم��ات آنها در مدت اجرای هدفمند کردن یارانه ها 
گفت:همراهی اصناف با نظام هرگز گسس��ته نبوده و 
هم��کاری آنها با دولت چه در تنظی��م بازار و چه در 
هدفمن��د کردن یارانه ها تداوم داش��ته و مثال زدنی 
اس��ت و امسال نیز باید عمده تلاش اصناف در جهت 

مدیریت قیمتها باشد.

برپایی فـــروش های فــوق العاده  در فروشگاه های 
زنجیره ای  

وزارت  کالای  توزی��ع  و  تامی��ن  دفت��ر  کل  مدی��ر 
بازرگانی گفت:به مناس��بت فرا رس��یدن ماه مبارک 
رمض��ان و همزمان با آغاز کار نمایش��گاه های عرضه 
مس��تقیم کالا و فروش های فوق الع��اده اصناف، در 
 فروش��گاه های زنجیره ای نیز فروش فوق العاده برپا 

می شود.

تنظیم بازار رمضان از سوی کمیسیون های استانی
 س��ید علیرضا ش��جاعی س��خنگوی وزارت بازرگانی 
از تش��کیل کمیس��یون های تنظیم بازار استان ها با 
محوریت تامین و توزیع کالاهای اساسی مردم در ایام 

ماه مبارک رمضان خبر داد.

صادرات خدمات فنی و مهندسی امسال به 4.5 
میلیارد دلار می رسد

رئیس کل س��ازمان توس��عه تجارت ایران با اشاره به 
هدفگذاری 45 میلیارد دلاری صادرات تا پایان س��ال 
1390 گفت:صادرات خدمات فنی و مهندسی امسال 

به 4.5 میلیارد دلار می رسد.

فراخوان واحدهای صنعتی و معدنی برای حضور 
در بازارهای جهانی

و  صنای��ع  وزارت  سرپرس��ت  و  بازرگان��ی  وزی��ر 
مع��ادن از واحده��ای صنعت��ی و معدن��ی توانمن��د 
صادرات��ی و صاحبان خدمات فنی ومهندس��ی برای 
 حض��ور در بازاره��ای جهان��ی دع��وت ب��ه همکاری

 کرد.

قیمت فراورده های لبنی افزایش نمی یابد
و  رئی��س س��ازمان حمای��ت مص��رف کنن��دگان   
صادرکنن��دگان گفت:به رغم افزایش نرخ پایه ش��یر 
خ��ام ب��ه 520 توم��ان و درخواس��ت تولیدکنندگان 
صنایع لبنی برای افزایش قیمت، قیمت مشتقات شیر 

افزایش نمی یابد.

1390/4/19

1390/4/22

1390/4/12
1390/4/4

1390/4/25

1390/4/6

1390/4/12

1390/4/2

1390/4/21

1390/4/16

1390/4/5

1390/4/14

1390/4/2

1390/4/1

1390/4/14

1390/4/7

1390/4/20

1390/4/23

1390/4/19

1390/4/7

تریبون صنعت و معدن ایران

نیم نگاه
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فلســفه روزه
انس��ان موجودي كمال‌جو است و كمال‌جويي داراي مراتب است.  و عالي‌ترين مرتبه 

كمال انساني ، بندگي خداوند متعال وحيكم است. 
    بندگي خداوند به دو شكل خاص و عام است. 

    بندگ��ي خاص در قالب نم��از، روزه، حج، و . . .  بروز پيدا ميك‌ند و بندگي عام در 
قالب انجام هر كار مفيدي كه براي نزدكي ش��دن به خدا و بدست آوردن خشنودي 

او، شكل مي‌گيرد. 
    در عبادت‌‌هاي خاص مانند روزه، سه محور قابل توجه است : احكام، آداب، اسرار،

    احكام: مجموعه اطلاعاتي است كه به كمك آنها عبادت مـا صحيح انجـام مي‌شود. 
بـه حسب نظر مراجع، مسائلي را كه انسان غالباً به آنها احتياج دارد واجب است ياد 

بگيرد.  از اين رو بايد به توضيح‌المسائل مرجع تقليد خود مراجعه كرد. 
    آداب: مجموع��ه اطلاعاتي اس��ت كه به كمك آنه��ا عبادت صحيح ما زيبا و كامل 
مي‌ش��ود و بر حسب نظر مراجع تقليد برخي از آنها در قالب مستحبات مطرح شده 

است. 
 اسرار: مجموعه اموري است كه به كمك آنها عبادت صحيح و كامل، ما را به آنجايي 
كه بايد برس��يم يعني عبوديت مي‌رساند. كه از جمله در باره روزه فرموده‌اند خداوند 
روزه را قرار داده تا انجام كار براي خدا )اخلاص( در انسان‌ها به‌درستي شكل گيرد و 
نهادينه شود. به اميد اينكه روزه امسال كيي از بهترين روزه‌داري‌‌هاي امت اسلام باشد. 
        س��زاوار اس��ت ك��ه توج��ه داش��ته باش��يم تش��ريع اي��ن حك��م ب��ر اس��اس

 آيه شريفه :

يامُ كما كتِــبَ عَلي‌ الـّــذَينَ  ذين امَنــوُا كتــِبَ عَليَكـمُ الصِّ  ـايَها الّـَ     ي
قُـونَ مِن قَبلكِـم لعََلَّكـم تَتَّ

اي كساني كه ايمان آورده‌ايد روزه بر شما واجب شد همان‌طور كه بر آنهايي كه قبل 
از شما بودند، واجب شد. باشد كه با تقوا شويد. 

)سوره مباركه بقره آيه 183(
براي اين است كه با تقوا شويم و منظور از تقوا مراقبت نسبت به انجام  اوامر الهي و 
خود داري از اموري است كه خداوند تبارك و تعالي انجام آن را نهي فرموده است. )در 
واقع تلاش در راه تهذيب نفس( به عبارت ديگر تقوا يعني بندگي خدا ، و بندگي خدا 
هم يعني پيروي و عمل به دستورات خداي تبارك و تعالي است چه اينكه دستورات 
خدا در كتاب عظيم او قرآن اس��ت و هر مس��لمان بايد با اين كتاب عزيز انس داشته 
باش��د و آن را تلاوت كند و بفهمد و به آن عمل كند تا انش��اء‌الله به فلاح و رستگاري 
برسد و روزه گرفتن از بهترين علل پيدايش تقوا است چون هر انساني اين مطلب را از 
فطرت خود ميي‌ابد كه اگر كسي بخواهد با عالم طهارت و قدس ارتباط پيدا كند و به 
مرتبه كمال و روحانيت برسد و درجات ارتقاي معنوي را بپيمايد اول چيزي كه بر او 
لازم است اين است كه از بي بند و باري و شهوت‌راني بپرهيزد و جلو نفس سركش را 
گرفته و نگذارد در زمين طبع و طبيعت افسار گسيخته به هر سـو كه  مي‌خواهد برود 

و در هر جا كه مي‌خواهد بماند.  
 همچنين لازم است از دلبستگي و فرو رفتن در مظاهر حيات مادي خود را منزه كند 
و خلاصه از هر چيز كه او را از خدا باز مي‌دارد دوري گزيند و اين تقوا از راه خودداري 
از شهوات و دوري از هوا‌هاي نفس دست مي دهد و آنچه با حال عموم مردم مناسب 
است اين است كه در امور مورد نياز همگان مانند خوردن و آشاميدن و تمايل جنسي 
از ش��هوت‌‌هاي مشروع هم خودداري كنند تا به واسطه اين تمرين، اراده شان تقويت 
شود و بتوانند از شهوت‌‌هاي نامشروع نيز خودداري نمايند و به سوي پروردگار تقرب 
بجويند.  زيرا كسي كه در امور مشروع و مباح دعوت خدا را اجابت كرد، در امور غير 
مشروع و حرام بهتر اطاعت و فرمانبرداري مي‌کند.توجه به خطبه رسول اكرم صلي‌الله 
عليه و آله و س��لم كه تقديم خوانندگان مي‌شود فلسفه ماه مبارك رمضان و وظايف 

مؤمنين را روشن‌ترميك‌ند. 
 خطبه پيامبر اكرم صلي الله عليه و آله و سلم

امي��ر مؤمنان عل��ي عليه الس�الم مي‌فرمايد: پيامبر گرامي اس�الم صل��ي الله عليه 
و ال��ه و س��لم در آخري��ن جمع��ه م��اه ش��عبان‌المعظم ) كي��ي از س��ال‌ها( براي 
م��ا خطب��ه‌اي اي��راد فرمودن��د و در آن مژده فرا رس��يدن م��اه مب��ارك رمضان را 
 داده و مق��ام و جاي��گاه اي��ن م��اه عظي��م را براي م��ا تش��ريح نم��وده و فرمودند:

 حلـــول ماه مبارك رمـــضان ، ماه ميهماني  خــدا 
بر همكاران مجموعه بازرگـــان و امت مؤمن و خدا جوي مبارك باد

بسِمِ الله الرَّحمنِ الرَّحيم

مرداد مــاه1390 شمـــاره60 
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ادغــام

 بحارالانوار علامه مجلسي ج 96 ص 356
 اقبال الاعمال ـ سيد بن طاووس

مرداد مــاه1390 شمـــاره60 

بسِمِ الله الرَّحمنِ الرَّحيم
 بنام خداوند رحمن و رحيم

 ايَها النّاس. 
 اي مردم

 انَِّهُ قَد اقَبَلَ الِيَكم شَهرُاللهِ باِلبَركَةِ وَ الرَّحمَةِ وَالمَغفِرةَِ. 
 همانا ماه خدا با بركت و رحمت و آمرزش به شما روي آورده است. 

هُورِ ، وَ ايَامُهُ افَضَلُ الايَامِ وَ ليَاليهِ افَضَلُ اللَّيالي وَ ساعاتُهُ افَضَلُ السّاعاتِ.   شَهرٌ هُوَ عِندَاللهِ افَضَلُ الشُّ
 ماهي )ماه مبارك رمضان ( كه نزد خدا برترين ماه‌‌ها اس��ت، و روز‌هايش برترين روز‌ها، و ش��ب‌‌هايش برترين ش��ب‌‌ها و 

ساعاتش برترين ساعت‌‌ها است. 
 هُوَ شَهرٌ دُعيتُم فيهِ الِي ضِيافَةِ اللهِ وَ جُعِلتُم فيهِ مِن اهَلِ كرامَةِ اللهِ. 

 ماهي )ماه مبارك رمضان ( اس��ت كه در آن به ميهماني خدا دعوت ش��ده‌ايد و )بدين س��بب ( مورد مكرمت الهي قرار 
گرفته‌ايد. 

 انَفاسُكم فيهِ تَسبيحٌ وَ نوَمُكم فيهِ عِبادَةٌ وَعَمَلكُم فيهِ مَقبُولُ وَ دُعائُكم فيهِ مُستَجابٌ. 
 نفس‌‌هايتان در آن تس��بيح خدا و خوابتان در آن عبادت اس��ت و اعمال شما در اين ماه )ماه مبارك رمضان ( پذيرفته و 

دعاي شما مستجاب است. 
فَاسألَوُااللهَ ربََّكم بنِيِاتٍ صادِقَةٍ وَ قُلوُبٍ طاهِرةٍَ انَ يوفِّقَكم لصِِيامِهِ وَ تَلاوَةِ كتابهِِ. 

پس با نيت‌‌هاي صادق و دل‌‌هاي پاك از خدا بخواهيد كه شما را در اين ماه به روزه‌داري و خواندن قرآن كريم موفق گرداند. 
هرِ العَظيم .  قِي مَن حُرمَِ غُفرانَ اللهِ في هذَا الشَّ فَانَِّ الشَّ

به‌درستي كه شقي و دور از سعادت ، كسي است كه در اين ماه بزرگ از آمرزش الهي محروم ماند. 
وَ اذكرُوا بجُِوعِكم وَ عَطَشِكم فيهِ جُوعَ يومِ القِيمَةِ وَ عَطَشَهُ. 

با گرسنگي و تشنگي خود دراين ماه، گرسنگي و تشنگي روز قيامت را بهاد آوريد. 
قُوا عَلي فُقَرائكِم وَ مَساكينكِم وَ وَقِّروُا كباركَم وَ ارحَمُوا صِغاركَم وَ صِلوُا ارَحامَكم وَ احفَظُوا الَسِنَتَكم .  وَ تَصَدَّ
و بر فقيران و درماندگان خود صدقه دهيد و بزرگان خود را احترام نموده و بر كودكان خود مهرباني كنيد و با خويشاوندان 

رفت و آمد نموده و بپيونديد و زبانتان را )از گفتار بيهوده( نگاهداريد. 
وا عَمّالا يحِلُّ النَّظَرُ الِيَهِ ابَصاركَم وَعَمّالا يحِلُّ الاسِتِماعُ الِيَهِ اسَماعَكم .  وَ غُضُّ

و ديدگان خود را از آنچه نگاه كردن به آن جايز نيست فرو پوشيده و گوش‌‌هايتان را از آنچه شنيدن آن روا نيست فرو بنديد. 
عاءِ في اوَقاتِ  وَ تَحنَّنُوا عَلي ايَتامِ النّاسِ يتَحَنَّن عَلي ايَتامِكم وَ تُوبُوا الِيَهِ مِن ذُنُوبكِم وَ ارفَعُوا الِيَهِ ايَدِيكم باِلدُّ

صَلوَاتكِم فَآنها افَضَلُ السّاعاتِ ينظُرُالُله عَزَّ وَ جَلَّ في‌ها باِلرَّحمَةِ الِي عِبادِهِ . 
و بر يتيمان مردم مهرباني كنيد تا پس از ش��ما با يتيمانتان مهرباني كنند و از گنا‌هانتان به س��وي خدا توبه و بازگش��ت 
نماييد و به وقت نماز دست‌‌ها را به دعا برداريد، زيرا اين اوقات والاترين ساعاتي است كه خداوند با عزت و جلال به لطف 

و رحمت به سوي بندگانش نظر مي كند.  
يجيبُهُم اذِا ناجَوهُ وَ يلبَّيهِم اذِا نادَوهُ وَ يستَجيبُ لهَُم اذِا دَعوهُ. 

و چون با او به راز و نياز پردازند پاسخش��ان دهد و هنگامي كه او را  ندا كنند لبكيش��ان گويد و زماني كه او را بخوانند 
اجابتشان كند. 

ايَها النّاسُ انَِّ انَفُسَكم مَرهُونةٌَ باِعَمالكِم فَقُكو‌ها باِستِغفاركِم. 
اي مردم ، به راس��تي كه جانهاي ش��ما در گرو اعمال شماست پس با طلب آمرزش الهي آنها را ) از بند اعمال ناشايست( 

آزاد سازيد. 
فُوا عَن‌ها بطُِولِ سُجُودِكم.  وَ ظُهُوركُم  ثَقيلةٌَ مِن اوَزاركِم فَخَفِّ

و پشت شما از بار )گنا‌هان( سنگين است.  پس با سجده‌‌هاي طولاني آنها را سبك كنيد. 
بَ المُصَليّنَ وَ السّاجِدينَ وَ انَ لا يروَِّعَهُم باِلنّارِ يومَ يقُومُ النّاسُ   وَ اعلمَُوا انََّ اللهَ تَعالي جَلَّ ذِكرُهُ اقَسَمَ بعِِزَّتهِِ انَ لا يعَذِّ

لرِبَِّ العالمَينَ. 
و بدانيد خدايي كهاد او برتر است، به عزت خود سوگند ياد كرده كه نمازگزاران و سجده كنندگان را عذاب نكند و در آن 

روز كه آدميان در پيشگاه پروردگار جهانيان مي ايستند ، ايشان را به آتش )دوزخ( نترساند. 

تقوا يعني بندگي خدا ، و بندگي خدا هم يعني پيروي و عمل به دستورات خداي تبارك 
و تعالي است چه اينكه دستورات خدا در كتاب عظيم او قرآن است و هر مسلمان بايد با 
اين كتاب عزيز انس داشته باشد و آن را تلاوت كند و بفهمد و به آن عمل كند تا انشاء‌الله 
به فلاح و رستگاري برسد و روزه گرفتن از بهترين علل پيدايش تقوا است چون هر 
انساني اين مطلب را از فطرت خود ميي‌ابد كه اگر كسي بخواهد با عالم طهارت و قدس 
ارتباط پيدا كند و به مرتبه كمال و روحانيت برسد و درجات ارتقاي معنوي را بپيمايد 
اول چيزي كه بر او لازم است اين است كه از بي بند و باري و شهوت‌راني بپرهيزد و جلو 
نفس سركش را گرفته و نگذارد در زمين طبع و طبيعت افسار گسيخته به هر سـو كه  
مي‌خواهد برود و در هر جا كه مي‌خواهد بماند

ضیافت الـــهی

هرِ كانَ لهَُ بذِلكِ عِندَاللهِ عِتقُ رقََبَةٍ وَ مَغفِرةٌَ لمِا مَضي مِن ذُنُوبهِِ.  رَ مِنكم صائمِاً مُؤمِناً في هذَا الشَّ  ايَها النّاسُ مَن فَطَّ
 اي مردم، هر كس از شما كه در اين ماه روزه‌دار مومني را افطار دهد، براي او )بخاطر اين عمل( ثواب آزاد كردن بنده‌اي و آمرزش گنا‌هان گذشته در نظر گرفته مي‌شود. 

 قيلَ يا رسَُولَ اللهِ وَ ليَسَ كلنّا يقدِرعَُلي ذلكِ.  فَقالَ رسَُولُ اللهِ صَلَّي الُله عَليَهِ وَ آلهِِ : اتَِّقُوا النارَّ وَ لوَ بشِِقِّ تَمرةٍَ وَ اتَّقُوا النّارَ وَ لوَ بشَِربَةٍ مِن ماءٍ. 
گفته شد: اي رسول خدا، همه ما را توانايي اين كار )افطار دادن مومن روزه دار( نيست، رسول خدا كه درود خدا بر او و خاندانش باد، فرمود: خود را از آتش )دوزخ( بر‌هانيد، اگر چه به افطار 

دادن نصف دانه خرمايي و يا جرعه آبي. 
راطِ يومَ تَزلِ فيهِ الاقَدامُ .  هرِ كانَ لهَُ جَوازٌ عَليَ الصِّ نَ مِنكم خُلقَهُ في هذَا الشَّ  ايَها النّاسُ مَن حَسَّ

 اي مردم، هر كي از شما كه اخلاقش را در اين ماه نكيو سازد، گذشتن از صراط )در قيامت( و در روزي كه قدم‌‌ها بر آن مي‌لغزد بر او آسان شود. 
هرِ عَمّا مَلكَت يمينُهُ خَفَّفَ الُله عَليَهِ حِسابَهُ.  وَ مَن خَفَّفَ في هذَاالشَّ

و هر كه در اين ماه بر زيردستان خود آسان گيرد ، خداوند نيز حساب اعمالش را آسان خواهد گرفت. 
 وَ مَن كفَّ فيهِ شَرَّهُ كفَّ الُله عَنهُ غَضَبَهومَ يلقاهُ. 

و هر كه در اين ماه شرّ خود را از ديگران باز دارد ، خداوند نيز در روز ملاقات، غضبش را از او باز خواهد داشت. 
 وَمَن اكَرمََ فيهتيماً اكَرمَهُ اللهومَ يلقاهُ. 

و هر كه در اين ماه یتيمي را گرامي دارد، خداوند در روز قيامت او را گرامي خواهد داشت. 
 وَ مَن وَصَلَ فيهِ رحَِمَهُ  وَصَلهَُ الُله برِحَمَتِهومَ  يلقاهُ وَ مَن قَطَعَ فيهِ رحَِمَهُ قَطَعَ الُله عَنهُ رحَمَتَهومَ يلقاهُ . 

 و هر كه در اين ماه با خويشاوندان خود رفت وآمد نموده به آنان بپيوندد، خداوند نيز او را در روز ملاقات به رحمت خويش پيوند دهد و هر كه در اين ماه رابطه خود را با خويشاوندانش 
ببرد ، خداوند نيز رحمتش را در روز قيامت از او خواهد بريد. 

 وَ مَن تَطَوَّعَ فيهِ بصَِلوةٍ كتَبَ الُله لهَُ بَراءةًَ مِنَ النّارِ. 
 و هر كه در اين ماه نمازي )مستحبي( به جاي آورد، خداوند دوري او را از آتش دوزخ رقم مي‌زند. 

هُورِ.   وَ مَن ادَّي فيهِ فَرضاً كانَ لهَُ ثَوابُ مَن ادَّي سَبعينَ فَريضَة في ما سِواهُ مِنَ الشُّ
و هر كه در اين ماه عمل واجبي انجام دهد، خداوند ثواب هفتاد عمل واجب كه در ماه‌‌هاي ديگر به جاي آورد به او عطا كند. 

لوةِ عَليَ ثَقَّلَ الُله ميزانهَومَ تَخِفُّ المَوازينُ.   وَ مَن اكَثَرَ فيه مِنَ الصَّ
و هر كه در اين ماه بر من )پيامبر اكرم ( صلوات بسيار فرستد خداوند در روزي كه موازين اعمال سبك شوند، ميزان عملش را سنگين و گرانقدر گرداند. 

هُورِ.  وَ مَن تَلافيهِ ايةً مِنَ القُرانِ كانَ لهَُ مِثلُ اجَرِ مَن خَتَمَ القرانَ في غَيرهِِ مِنَ الشُّ
و هر كه در اين ماه آيه‌اي از قرآن بخواند پاداش كسي را دارد كه در ماه‌‌هاي ديگر ختم قرآن كرده باشد. 

حَةٌ فَاسألَوُا ربََّكم الَاّ يغَلِّقَ‌ها عَليَكم.  هرِ مُفَتَّ  ايَها النّاسُ! انَِّ ابَوابَ الجِنانِ في هذَا الشَّ
 اي مردم! در اين ماه در‌هاي بهشت گشوده است، پس از پروردگارتان بخواهيد كه آنها را ) به سبب گنا‌هانتان( بر شما نبندد. 

حَ‌ها عَليَكم.   وَ ابَوابُ النّيرانِ مُغَلَّقَةُ فَاسألَوُا ربََّكم الَاّ يفَتِّ
 و در اين ماه در‌هاي دوزخ بسته است، پس از پروردگارتان بخواهيد كه آنها را ) به سبب گنا‌هانتان ( بر شما نگشايد. 

ياطينُ مَغلوُلةٌَ فَاسألَوُا ربََّكم انَ لا يسَلطَِ‌ها عَليَكم.   وَ الشَّ
 و در اين ماه شياطين به بند كشيده شده‌اند، پس از پروردگارتان بخواهيد كه آنها را بر شما مسلط نسازد. 

هر؟ِ لامُ: فَقُمتُ وَ قُلتُ يا رسَُولَ اللهِ ما افَضَلُ الاعَمالِ في هذَا الشَّ  قالَ امَيرُالمُؤمِنينَ عَليَهِ السَّ
 امير مومنان علي عليه السلام فرمودند: برخاستم و گفتم اي رسول خدا ، برترين اعمال در اين ماه كدام است؟

 . هرِ الوَرعَُ عَن مَحارمِِ اللهِ عَزَّ وَ جَلَّ  فَقالَ يا ابََاالحَسَنِ افَضَلُ الاعَمالِ في هذَا الشَّ
 رسول اكرم صلي الله عليه و آله و سلم فرمودند: اي  اباالحسن، برترين اعمال در اين ماه خودداري از ارتكاب اعمالي است كه خداوند با عزت و جلال آنها را حرام نموده است. 

 ثُمَّ بَكي! فَقُلتُ يا رسَُولَ اللهِ ما يبكيك؟
 پس آنگاه پيامبر گريست! گفتم اي رسول خدا چه چيز موجب گريه شما شد. 

هرِ كانَيّ لكَ وَ انَتَ تُصَليّ لرَِّبكِ.   قالَ يا عَليِ ابَكي لمِا يستَحَلُّ مِنك في هذَا الشَّ
 فرمود: اي علي، از آنچه در اين ماه بر تو روا مي دارند مي‌گريم، گويي تورا مي بينم كه براي پروردگارت به نماز ايستاده‌اي. 

بَ مِن‌ها لحِيتَك.   وَ قَدِ انبَعَثَ اشَقَي الاوََّلينَ وَ الاخِرينَ شَقيقٌ عاقِرُناقَةِ ثَمُودَ فَضَربََك ضَربَةً عَلي فَرقِك وَ خَضَّ
 و شقي‌ترين و بدبخت‌ترين افراد در ميان اولين و آخرين انسان‌ها )از گذشتگان و آيندگان( و همتاي كسي كه ناقه قوم ثمود را از پاي در آورد، برخاسته بر فرق تو ضربه‌اي فرود مي 

آورد كه محاسنت را به خون سرت رنگين ميك‌ند. 
 فَقُلتُ يا رسَُولَ اللهِ وَ ذلكِ في سَلامَة مِن ديني؟ فَقالَ في سَلامَةٍ مِن دينكِ. 

 پس عرض كردم: اي رسول خدا! آيا در اين حال دينم به سلامت است؟ فرمود: )آري( بر دين خداوند كيتا به سلامت هستي. 
 ثُمَّ قالَ: يا عَلي! مَن قَتَلكَ فَقَد قَتَلنَي وَ مَن ابَغَضَك فَقَد ابَغَضَني وَ مَن سَبَّك فَقَد سَبَّني. 

 سپس فرمود: اي علي هر كه تو را بكشد مرا كشته و هر كه تو را دشمن دارد، مرا دشمن داشته و هر كه تو را دشنام گويد، مرا دشنام گفته است. 
نََّك مِنّي كنَفسي ، روُحُك مِن روُحي ، وَ طينَتُك مِن طينَتي .   ِال

 زيرا تو همانند جان من و از من هستي، روح تو از روح من و سرشت تو از سرشت من است. 
 انَِّ اللهَ تَباركَ وَ تَعالي خَلقََني وَ ايِاكّ وَ اصطَفاني وَ ايِاك وَ اختارنَي للِنُّبُوَّةِ وَاختاركَ للِامِامَةِ

 خداوند تبارك و تعالي من و تو را آفريد و مرا و تو را برگزيد، مرا براي نبوت و تو را براي امامت اختيار نمود. 
 . . . يا عَليِ! انَتَ وَصِيي وَ ابَُو وُلدي وَ زوَجُ ابنَتي وَ خَليفَتي عَلي امَُّتي في حَياتي وَ بَعدَ مَوتي ، امَرُك امَري وَ نهَيك نهَيي . 

 اي علي، تو وصي من و پدر فرزندان من و همسر دخترم و جانشين من بر امتم، به هنگام زندگيم و بعد از درگذشتم هستي، فرمان تو فرمان من و نهي تو نهي من است. 
 اقُسِمُ باِلَّذي بَعَثَني باِلنُّبُوَةِ وَ جَعَلنَي خَيرَ البَريِةِ انَِّك لحَُجَّةُاللهِ عَلي خَلقِهِ وَ امَينُهُ عَلي سِرِّهِ وَ خَليفَتُهُ عَلي عِبادِهِ. 

 سوگند به آن كسي كه مرا به نبوت مبعوث گردانيد و مرا بهترين مردم قرار داد ، تو حجت خدا بر خلقش و امين او بر سِرّش و خليفه او بر بندگانش هستي . 
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ضيافة الله
طبق فرمايش حضرت رسول اكرم صلي الله عليه و آله و سلم ) به حسب خطبه‌اي كه 
به آن حضرت منسوب است( همه بندگان، در ماه مبارك رمضان به مهماني خداوند 
تعالي دعوت ش��ده‌اند و مهمان پروردگار خود مي باش��ند. آنجا كه مي‌فرمايد:»ايها 

الناس انه قد اقبل الكيم شهرالله . . .  و قد دعيتم فيه الي ضيافةالله . . .«
شما در اين چند روزي كه به ماه مبارك رمضان مانده به فكر باشيد، خود را اصلاح 
كرده توجه به حق تعالي پيدا کنيد.  از كردار و رفتار نا شايسته خود استغفار كنيد. 
اگر خداي ناخواسته گناهي مرتكب شده‌ايد قبل از ورود به ماه مبارك رمضان توجه 

کنيد. زبان را به مناجات حق تعالي عادت دهيد. 
مبادا در ماه مبارك رمضان از ش��ما غيبتي ، تهمتي و خلاصه گناهي سر بزند و در 
محضر ربوبي با نعم الهي و در مهمانسراي باريتعالي آلوده به معاصي باشيد. شما در 

اين ماه شريف به ضيافت حق تعالي دعوت شده‌ايد:
    » دعيتم فيه الي ضيافة الله « خود را براي ميهماني با شكوه حضرت حق آماده 
سازيد، لااقل به آداب صوري و ظاهري روزه پايبند باشيد ) آداب حقيقي باب ديگري 
است كه به زحمت و مراقبت دائم نياز دارد( معناي روزه فقط خود داري و امساك از 
خوردن و آشاميدن نمي‌باشد كه براي مبتدي‌‌ها است )آداب روزه براي مردان الهي 
كه مي‌خواهند به معدن عظمت برسند غير از اين مي‌باشد( شما اقلًا به آداب اوليه 
روزه عمل کنيد و همانطور كه شكم را از خوردن و آشاميدن نگه مي‌داريد چشم و 
گوش و زبان را هم از معاصي باز داريد. از هم اكنون بنا بگذاريد كه زبان را از غيبت، 
تهمت، بد گوئي و دروغ نگه داشته، يكنه، حسد و ديگر صفات زشت شيطاني را از 
دل بيرون كنيد. اگر توانستيد »انقطاع الي الله « حاصل کنيد، اعمال خود را خالص 

و بي ريا انجام دهيد، از شياطين انس و جن منقطع شويد. 
    اگر با پايان يافتن ماه مبارك رمضان  ، دراعمال و كردار شما هيچگونه تغييري 
پديد نيامد و راه و روش ش��ما با قبل از ماه صيام فرقي نكرد معلوم مي ش��ود روزه 
اي كه از شما خواسته‌اند محقق نشده است ، آنچه انجام داده ايد روزه عامه حيواني 

بوده است.  
در اين ماه شريف كه به مهمانسراي الهي دعوت شده ايد اگر به حق تعالي معرفت 
پي��دا نكرده ايد يا معرفت ش��ما زيادتر نش��د بدانيد در» ضيافة الله« درس��ت وارد 
 نش��ديد و حق ضيافت را به جا نياورديد.  نبايد فراموش كنيد كه در ماه مبارك كه

 » شهرالله « مي باشد و در‌هاي رحمت الهي به روي بندگان باز است و شياطين و 
اهريمنان به حسب روايت در غل و زنجير به سر مي برند اگر شما نتوانيد خود را اصلاح 
و مهذب کنيد ، نفس اماره را تحت مراقبت خود درآوريد ، هوا‌هاي نفسانيه را زير پا 
گذاشته علاقه و ارتباط خويش را با دنيا و ماديت قطع كنيد.  بعد از پايان يافتن شهر 
صيام مشكل است بتوانيد اين مسائل را به مرحله عمل درآوريد، بنابراين از فرصت 
استفاده كنيد و پيش از آنكه اين فيض عظمي سپري گردد در مقام اصلاح  ، تزيكه 
و تصفيه امور خود برآئيد، شما تصميم بگيريد لااقل در اين كي ماه از خود مراقبت 
به عمل آوريد، از گفتار و كرداري كه خداوند تبارك و تعالي راضي نيس��ت اجتناب 
ورزي��د. از هم اكنون در همين مجلس با خداي خود عهد ببنديد كه در ماه مبارك 
رمضان از غيبت، تهمت و بدگوئي نس��بت به ديگران خودداري كنيد.  زبان، چشم، 

  بخشي از سخنان
 امام خمـــيني رضوان الله تعالي عليه در مورد ماه 
مبارك رمضان در كتاب جهاد اكبر ايشان:

بسِمِ الله الرَّحمنِ الرَّحيم
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دست، گوش و ساير اعضا و جوارح را تحت اراده خود در آوريد.  اعمال و اقوال خود را 
مراقبت  کنيد شايد همين عمل شايسته موجب گردد كه خداوند تبارك و تعالي به 
شما توجه فرموده توفيق عنايت كند و پس از سپري شدن شهر صيام كه شياطين از 
 زنجير ر‌ها مي‌گردند شما اصلاح شده باشيد و ديگر فريب شيطان را نخوريد و مهذب

گرديد.
 باز تكرار ميك‌نم : تصميم بگيريد در اين س��ي روز ماه مبارك رمضان مراقب زبان، 
چش��م، گوش و همه اعضاء و جوارح خود باشيد و دائماً متوجه باشيد اين عملي كه 
مي‌خواهيد انجام دهيد، اين س��خني ك��ه مي‌خواهيد بر زبان آوريد، اين مطلبي كه 

داريد استماع ميك‌نيد از نظر شرع چه حكمي دارد؟
اي��ن آداب اولي و ظاهري صوم )روزه( اس��ت.  اقلًا به اين آداب ظاهري صوم پايبند 
باش��يد.  اگر ديديد كس��ي مي‌خواهد غيبت كند جلوگيري كنيد و به او بگوئيد: ما 
متعهد ش��ده‌ايم كه در اين س��ي روز رمضان از امور محرمه خ��ودداري ورزيم و اگر 

نمي‌توانيد او را از غيبت باز داريد از آن مجلس خارج شويد ننشينيد و گوش كنيد. 
)مسلمين بايد از شما در امان باشند كسي كه ديگر مسلمانان از دست و زبان و چشم 
او در امان نباشند در حقيقت مسلمان نيست مسلمان ظاهري و صوري مي‌باشد، )» 
لاالِهَ الِاَّ الله « صوري گفته اس��ت( اگر خداي ناخواس��ته خواستيد به كسي جسارت 
كنيد ، ا‌هانت کنيد ، مرتكب غيبت شويد، بدانيد كه در محضر ربوبي هستيد، مهمان 
خداي متعال مي‌باش��يد و در حضور حق تعالي به بندگان او اس��ائه ادب ميك‌نيد و 

ا‌هانت به بنده خدا ا‌هانت به خدا است.
  طبق بعضي آيات به تفس��ير برخي از روايات اعمال انس��ان به رسول خدا صلي الله 
عليه و آله و سلم و ائمه طاهرين عليهم‌السلام عرضه مي شود و از نظر مبارك آنان 
مي‌گذرد وقتي كه آن حضرت به اعمال شما نظر كنند و به بينند كه از خطا و گناه 
انباشته است چقدر ناراحت و متأثر مي‌گردند؟ نخواهيد كه رسول خدا ناراحت و متأثر 
شوند ، راضي نشويد كه قلب مبارك آن حضرت شكسته و محزون گردد، وقتي آن 
حضرت مشاهده كند كه صفحه اعمال شما مملو از غيبت و تهمت و بدگويي نسبت 
به مسلمانان مي‌باشد و تمام توجه شما هم به دنيا و ماديت است و قلوب شما از بغض، 
حس��د، يكنه و بدبيني به یكديگر لبريز ش��ده ممكن است در حضور خداي تبارك 
و تعالي و ملائكةالله خجل گردد كه امت و پيروان او نس��بت به نعم الهي ناس��پاس 
 بوده و اين گونه افس��ار گس��يخته و بي‌پروا به امانات خداوند تبارك و تعالي خيانت

 ميك‌نند. 
    فردي كه به انس��ان مربوط اس��ت ) اگر چه نوكر انسان باشد( اگر خلافي مرتكب 
ش��د، مايه خجلت انس��ان مي‌گردد ، شما مربوط به رسول الله صلي الله عليه و آله و 
سلم هس��تيد ، اگر عمل زشتي مرتكب شديد به آن حضرت برمي‌خورد ، بر ايشان 
گران مي‌آيد، ممكن است خداي ناخواسته شما را نفرين كند راضي نشويد كه رسول 

خدا صلي الله عليه و آله و سلم و ائمه اط‌هار عليهم السلام نگران و محزون گردند. 
قلب انس��ان مانند آينه، صاف و روشن است و بر اثر توجه فوق‌العاده به دنيا و كثرت 
معاصي كدر مي‌ش��ود ولي اگر انس��ان لااقل، صوم را براي حق تعالي خالص و بي‌ريا 
انجام دهد ) نمي‌گويم عبادات ديگر خالص نباش��د همه عبادات لازم اس��ت خالص 
و بي‌ريا انجام گيرد( اين عبادت را كه اعراض از ش��هوات، اجتناب از لذات و انقطاع 
از غيرخدا اس��ت در اين كي ماه به خوبي انجام دهد ش��ايد تفضل الهي شامل حال 
او ش��ده آينه قلبش از س��ياهي و كدورت زدوده گردد و اميد اس��ت كه او را از عالم 
طبيعت و لذات دنيوي منحرف و منصرف سازد و آنگاه كه مي‌خواهد وارد شب قدر 
شود نورانيت‌هايي كه در آن شب براي اولياء و مؤمنين حاصل مي‌شود به‌دست آورد. 
ومُ لي وَ انَاَ اجَزي بهِِ »    و جزاي چنين روزه‌اي خداس��ت چنانكه فرموده اس��ت: الَصُّ
روزه مال من است و من خود آن را جزا مي دهم« چيز ديگر نمي‌تواند پاداش چنين 
روزه‌اي باش��د، جنات نعيم در مقابل روزه او ب��ي ارزش بوده نمي‌تواند پاداش آن به 

حساب آيد. 
  ستاد تبليغات وزارت بازرگاني و مؤسسات تابعه

در اين ماه ش�ريف كه به مهمانسراي 
الهي دع�وت ش�ده ايد اگ�ر به حق 
تعال�ي معرف�ت پي�دا نك�رده ايد يا 
 معرفت ش�ما زيادتر نش�د بدانيد در
» ضيافة الله« درس�ت وارد نشديد و 
حق ضيافت را به جا نياورديد.  نبايد 
 فراموش كنيد ك�ه در ماه مبارك كه

 » ش�هرالله « م�ي باش�د و در‌ه�اي 
رحمت الهي به روي بندگان باز است و 
شياطين و اهريمنان به حسب روايت 
در غل و زنجير به س�ر م�ي برند اگر 
ش�ما نتوانيد خود را اصلاح و مهذب 
کني�د ، نفس ام�اره را تحت مراقبت 
خ�ود درآوري�د ، هوا‌ه�اي نفس�انيه 
را زي�ر پ�ا گذاش�ته علاق�ه و ارتباط 
خوي�ش را با دنيا و ماديت قطع كنيد
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وزيران عضو کارگروه صادرات کش��ور در جلسه مورخ 1389/10/19 به استناد 
اصل يکصد و س��ي و هشتم قانون اساسي جمهوري اسلامي ايران و با رعايت 

تصويبنامه شماره 27838/ت32982هـ مورخ 1384/5/11 تصويب کردند: 
برنامه‌هاي حمايتي و تش��ويقي توس��عه صادرات غيرنفتي کشور به شرح زير 

تعيين مي‌شود: 
۱- هدفمند کردن جوايز و مشوق‌هاي صادراتي در اجراي قوانين برنامه چهارم 
و پنجم توس��عه اقتص��ادي، اجتماعي و فرهنگي جمهوري اس�المي در قالب 
حمايت‌هاي مستقيم و غيرمستقيم و جبران بخشي از تبعات ناشي از هدفمند 

شدن يارانه‌ها در حوزه صادرات غيرنفتي.
۲- كمك به توسعه صادرات خدمات با اولويت صادرات خدمات فني و مهندسي 

و كالاهاي با ارزش افزوده و فناوري بالا.
۳- كمك به توس��عه زيرس��اخت‌هاي صادراتي كش��ور و ايجاد مراكز خدمات 
صادرات در مراكز اس��تان‌ها و ساير تعهدات ناش��ي از مصوبات استاني هييت 

دولت، طرح هدايت صادرات استان‌ها و طرح‌هاي توسعه صادرات استان‌ها. 
۴- ساماندهي نظام اطلاع‌رساني از بازارها و فرصت‌هاي تجاري به توليدكنندگان 

و صادركنندگان. 
۵ـ كم��ك به ايجاد، نگهداري و اجاره محل مراكز تجاري، نمايندگي‌ها و دفاتر 
خدمات مش��اوره بازاريابي و همچنين راه‌اندازي ش��عب جديد سازمان توسعه 

تجارت ايران و مراكز تجاري خارج از كشور. 
۶- كمك ب��ه تش��كلهاي توليدي-صادراتي، صندوق‌هاي غيردولتي توس��عه 
صادرات غيرنفتي، ش��ركت‌هاي مديريت صادرات، شركتهاي بزرگ صادراتي و 

كنسرسيوم‌هاي صادراتي. 
۷- كمك به اعزام و پذيرش هيات‌هاي تجاري–بازاريابي و برگزاري نمايشگاه‌هاي 

اختصاصي و بين‌المللي با مشاركت بخش‌‌خصوصي و تعاوني ذي‌ربط.
۸- كمك به حفظ و ماندگاري محصولات )كالا و خدمات( صادراتي در بازارهاي 

هدف از طريق حمايت مالي از بنگاه‌هاي تخصصي صادراتي ذي‌ربط.
۹- كمك به طرح‌هاي آموزشي، پژوهشي و تحقيقاتي بازار، برگزاري دوره‌هاي 
تخصص��ي، كارگاه‌هاي آموزش��ي، تبليغات و برگ��زاري همايش‌هاي مرتبط با 
صادرات غيرنفتي و روز ملي صادرات در سراسر كشور، تبليغ كالاهاي ايراني در 

داخل و خارج از كشور و ساير طرحهاي مرتبط.
۱۰- پرداخت بخشي از هزينه صدور ضمانت‌نامه‌ها و بيمه‌هاي صادراتي، يارانه 

سود و كارمزد تسهيلات بانكي و ساير خدمات مربوط. 
۱۱- تروي��ج حمايت از ص��دور كالا و خدمات با يكفيت مطل��وب و مطابق با 
استانداردهاي جهاني و نيز حمايت از اجراي طرح كنترل يكفيت كالا و خدمات 

صادراتي ايران.
۱۲- كمك به توسعه و ترويج طراحي و بسته‌بندي كالاهاي صادراتي متناسب 

با نياز بازارهاي هدف و توسعه برنامه‌هاي صادراتي.
۱۳- تامين بخشي از هزينه حمل كالاهاي صادراتي. 

۱۴- كمك به توليد نرم‌افزارها و خدمات پشتيباني و سامانه‌هاي اطلاعات و آمار 
تجاري مرتبط با توسعه صادرات غيرنفتي كشور.

 ۱۵- كم��ك ب��ه اجراي برنامه‌هاي مرتبط با موضوع نش��ان تج��اري از قبيل 
تحقيقات، برگزاري همايش‌ها، آموزش، ترويج، توس��عه و فرهنگ‌سازي، ثبت 
نش��ان‌هاي تجاري منطقه‌اي و محصولي و پيش‌بيني نشان تجاري بنگاه‌هاي 
توليدي‌–صادراتي، تبليغ و ترفيع نش��ان‌هاي تجاري ايراني در بازارهاي هدف 

و مانند آنها. 
تبص��ره‌۱- اجراي برنامه‌هاي ياد ش��ده با جلب مش��اركت اتاق‌هاي بازرگاني، 
صنايع و معادن ايران و تعاون مركزي جمهوري اسلامي ايران و نيز تشكل‌ها و 

بنگاه‌هاي فعال صادراتي انجام خواهد شد. 
تبص��ره‌۲- دس��تورالعمل‌هاي اجرايي مرب��وط ظرف دو ماه پ��س از ابلاغ اين 
تصويبنامه، در سقف بودجه مصوب و با اختصاص اعتبارات براي پرداخت جوايز 
صادراتي كالاها و خدمات و نيز هزينه س��اير برنامه‌ها و مش��وق‌هاي صادراتي 

توسط وزير بازرگاني ابلاغ خواهد شد. 
اين تصويبنامه در تاريخ 1390/1/28 به تاييد مقام محترم رياس��ت جمهوري 

رسيده است.

به موجب احکامی جداگانه  از سوی دکتر مهدی غضنفری وزیر بازرگانی، مصطفی نجاتی به‌عنوان عضو اصلی و حسن خانی‌زاده به‌عنوان 
عضو علیالبدل هیات رسیدگی به تخلفات اداری کارکنان سازمان بازرگانی استان یزد به مدت سه سال منصوب شدند.

 طی ابلاغی از سوی دکتر مهدی غضنفری وزیر بازرگانی، حمید رضا چوپانی به‌عنوان عضو اصلی هیات بدوی رسیدگی به تخلفات اداری 
کارکنان سازمان بازرگانی استان کرمانشاه به مدت سه سال  منصوب شد.

 به موجب ابلاغی از سوی دکتر مهدی غضنفری وزیر بازرگانی، محمد بدیعی یزدی به‌عنوان عضو اصلی هیات بدوی رسیدگی به تخلفات 
اداری کارکنان سازمان بازرگانی استان خراسان رضوی به مدت سه سال منصوب شد.

 طی حکمی از سوی فریدون احمدی معاون وزیر و رییس دبیر خانه شورای عالی نظارت ،محمدیان شمالی مدیر کل امور استانها به عنوان 
معاون رییس دبیرخانه شورای عالی نظارت بر اتاق بازرگانی و صنایع و معادن ایران منصوب شد.

 طی حکمی از س��وی فریدون احمدی معاون هماهنگی، توس��عه منابع و امور مجلس ،محمد جعفر عظمایی به‌عنوان سرپرست سازمان 
بازرگانی استان البرز منصوب شد.

 ب��ه موجب احکامی جداگانه از س��وی محم��ود دودانگه معاون برنامه‌ریزی و امور اقتص��ادی وزارت بازرگانی، محمد علی ضیغمی معاون 
توس��عه بازرگانی داخلی، حمید صافدل رییس کل س��ازمان توسعه تجارت ایران، محمد مهدی راسخ دبیر کل اتاق بازرگانی و صنایع و معادن 
تهران، فریدون احمدی معاون هماهنگی توسعه منابع و امور مجلس و  محمدحسن نکویی‌مهر رییس هیات‌مدیره و مدیرعامل سازمان حمایت 

مصرف‌کنندگان و تولید کنندگان به عنوان اعضای هیات امنای مرکز آموزش بازرگانی منصوب شدند.
 طی احکامی جداگانه از سوی محمود دودانگه معاون برنامه‌ریزی و امور اقتصادی وزارت بازرگانی، ابراهیم ده‌آفرین مدیرعامل مرکز آموزش 
بازرگان��ی به‌عنوان رییس هیات عامل، اکبر طالب‌پور مدیرکل دفتر وزارتی به‌عنوان نایب رییس هیات عامل، حس��ن رادمرد رییس مرکز امور 
اصناف و بازرگانان وزارت بازرگانی و فقیه نصیری مدیر کل دفتر مطالعات اقتصادی معاونت برنامه‌ریزی و امور اقتصادی به‌عنوان اعضای هیات 

عامل مرکز آموزش بازرگانی منصوب شدند.
 طی حکمی از سوی مهدی فتح‌اله رییس موسسه مطالعات و پژوهش‌های بازرگانی، مجید نیک‌مهر به‌عنوان نایب رییس هیات مدیره و 

مدیرعامل شرکت چاپ و نشر بازرگانی منصوب شد.
 به موجب حکمی از سوی مهدی فتح‌اله رییس موسسه مطالعات و پژوهش‌های بازرگانی، غلامرضا مقیمی به‌عنوان مشاور رییس موسسه 

مذکور منصوب شد.

کتابی تحت عنوان »تحلیل و بررسی ادغام حوزه بازرگانی و صنعت‌« منتشرشد.  به گزارش شبکه اطلاع‌رسانی بازرگانی ایران )شابا(، با توجه به 
اهمیت طرح ادغام در کشور‌، موسسه مطالعات و پژوهش‌های بازرگانی با همکاری گروه مطالعات و پژوهش‌های سیستمی اقدام به چاپ کتابی 
تحت عنوان »تحلیل و بررسی ادغام حوزه بازرگانی و صنعت« کرده است‌. درا ین کتاب موضوع ادغام در پنج بخش، تحلیل بازرگانی و صنعت‌، 
وضعیت کشورهای منتخب مورد مطالعه‌، چالش‌ها، الزامات و راهبردهای ادغام‌، ادغام فرآیندی‌، سناریوهای ساختاری ادغام مورد بررسی قرار 
گرفته است. بر اساس این گزارش نظر به اینکه ادغام وزارت بازرگانی و صنایع یک ادغام ساختاری نخواهد بود و در واقع این فرآیندها هستند 
که باید به طور سیستمی و جامع در یکدیگر ادغام شوند در این کتاب جهت افزایش قابلیت اطمینان تحلیل‌ها و پیشنهادات کارشناسی در این 
زمینه‌، از مدل‌ها و متدولوژی‌های مبتنی بر رویکرد سیستمی بهره گرفته شده است و فرآیندهای کلان حوزه بازرگانی وحوزه صنعت به طور 

جداگانه بررسی و سپس طرح پیشنهادی ادغام فرآیندها مجددا مطابق با آن طراحی شده است‌.

در هریک از دستگاه‌های مشمول قانون رسیدگی به تخلفات اداری شامل وزارتخانه‌ها، 
س��ازمان‌های مستقل دولتی و نهادهای انقلاب اسلامی به‌منظور رسیدگی به تخلفات 
اداری هیات‌هایی تحت عنوان »هیات رسیدگی به تخلفات اداری« تشکیل شده که این 
هیات‌ها شامل هیات‌های بدوی و تجدید نظر می‌باشد، هریک از این هیات‌ها دارای سه 
عضو اصلی و یک یا دو عضو علی‌البدل می‌باشد که با حکم وزیر یا بالاترین مقام سازمان 
مستقل دولتی برای مدت سه سال منصوب می‌شوند. بر اساس ماده 4 قانون رسیدگی 

به تخلفات اداری صلاحیت رسیدگی به تخلفات اداری کارمندان با هیات بدوی است و آراي صادره در صورتی که قابل تجدیدنظر نباشد از 
تاریخ ابلاغ، قطعی و لازم‌الاجرا خواهد بود، به‌موجب ماده 10 همان قانون ، ‌آرایی که مشمول بندهای الف »اخطار کتبی بدون درج در پرونده 
استخدامی«، ب»توبیخ کتبی با درج در پرونده استخدامی«، ج»کسر حقوق و فوق العاده شغل« و»تنزل مقام و یا محرومیت از انتصاب به 
پست‌های حساس و مدیریتی« و  ز»تنزل یک یا دو گروه یا تعویق در اعطای یک یا دو گروه« مندرج در ماده 9 قانون موصوف باشد غیر قابل 
تجدیدنظر بوده و به‌محض ابلاغ قابلیت اجرائی خواهد داشت. مرجع رسیدگی به اعتراضات  نسبت به این‌گونه آراء بر اساس ماده 21قانون 
اخیر دیوان عدالت اداری است که محکوم علیه از تاریخ ابلاغ رای به‌مدت 30 روز فرصت دارد نسبت به رای قطعی صادره اعتراض كند، علاوه 
بر دیوان عدالت اداری ، هیات عالی نظارت مستقر در معاونت محترم توسعه مدیریت و سرمایه انسانی ریاست‌جمهوری نیز به‌منظور نظارت بر 
حسن اجرای قانون و ایجاد هماهنگی درکار هیات‌های رسیدگی به تخلفات اداری مطابق قانون تشکیل شده و مرجع ذیصلاح جهت اعتراض 

به تصمیمات قطعی هیات‌های موصوف خواهد بود.
دفتر هماهنگی هیات های رسیدگی به تخلفات اداری
 کارمندان وزارت بازرگانی

مصوبات حوزه بازرگانی 

انتصاب

نکته

معرفی کتاب
 کتاب تحلیل و بررسی

  ادغــام حوزه
 بازرگانی و صنعت منتشر شد 

نکته‌هایی از قانون رسیدگی 
به تخلفات اداری                                  
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